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兰雀欧洲专属牧场实拍大片 

广 告 主：兰雀国际 

所属行业：快速消费品 

执行时间：2019.09.10-09.20 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

随着生活水平的提高，国民消费观不断升级。从之前追求温饱到如今追求优质和安全，追求“性价

比”正被“性能比”所取代，这一质变给进口食品行业领域创造了更多发展机遇和更广阔的前景。

由于国内乳品品质存在较大安全隐患，更高营养价值的进口乳品在市场上备受青睐。根据海关数据，

2018 年液态奶进口量高达 80 万吨，自 15 年需求平均增长超过 25%，其他相关乳品进口也呈现大

增幅现象。这一现象充分表明消费者对进口牛奶品质的信赖。国际人日均乳品摄取量欧美 500ml、

亚洲 300ml，而国内仅 30ml，说明我国人均摄奶量严重不足，乳品市场潜力巨大，进口奶需求也

将不断增加。 

营销目标 

兰雀始终提倡“进口牛奶，标准之上就喝兰雀”，希望通过本次营销直观呈现品牌多年来一直坚持

采用欧洲专属牧场的高品质奶源，并通过双十一前一个月结合线上与线下投放，实现双十一期间销

量与品牌好感度的双提升。 

策略与创意 

通过奶农视角第一人称口吻，自豪地向远方的客人介绍自己生产着可能是全世界最好的牛奶——以

风光纪录片的形式叙述顶级的天然奶源地 ，那里有世界上最健康的生态系统；阿尔卑斯奶源地产区

的风光自然地貌，从雪山到水土到森林到牧场。用最自然的方式呈现奥地利的乳业是远离工业化生

产的，并且建立在百年传统的基础上。小规模的生产方式很有效地控制牛奶品质。 

执行过程/媒体表现 

借助优势媒体资源实现品效合一；10 月 10 日-11 月 10 日率先在分众首发，后续微博、小红书、

抖音、快手等平台共计 100KOL、KOC 全面打造品牌口碑。各种 KOL 花式种草切中对奶源地“信

心”痛点，实现引流带货至京东、天猫、苏宁旗舰店。除了线上的互动，兰雀还深入线下各大渠道

卖场，有效的拉动的线下卖场销量。 

视频链接：http://m.v.qq.com/play/play.html?vid=g30529kh8xb&ptag=4_7.8.5.23034_copy 
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营销效果与市场反馈 

根据尼尔森数据，广告创意有效建立了品牌与受众之间的联系。79%的受众表示提升了在心目中的

活跃度以及品牌认知广度；74%的受众表示会优先选择兰雀品牌。兰雀双 11 期间，总成交总额破

5117 万，同比增长 1500%！每 1 分钟都是新的纪录产生，30 分钟，兰雀双 11 成交总额冲破 449

万大关；12 小时超去年双十一全网销售。兰雀在京东的双十一销售额突破 3359 万，是去年双十一

的 15 倍，同比增长 500%获双十一进口液态奶牛奶销售冠军。苏宁易购双十一 GMV 比 618 增长

484%同时斩获双十一进口牛奶销售冠军。 


