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360 南瓜屋故事 

报送公司：360 智慧商业 

参选类别：年度最佳数字营销平台 

简介 

产品简介：一个真实故事为内核的用户创作和分享平台。用户在这里写自己的故事，看其他人的故

事。它是 360 导航事业部孵化的新产品，背靠 360 三大核心产品浏览器、导航、搜索，拥有巨大的

流量入口和亿级用户。 

核心目标：发掘下沉市场的优质创作者，让更多渴望表达自己，放大自己的人通过书写真实经历的

方式找到梦想的乐园。 

使用群体：热爱写作的原创作者和喜欢分享和看故事的广大用户。他们是一群漂在北上广深，不断

回望故乡、来时路的人一群生于斯长于斯，记录 18 线城市真实生活的人。 

亮点： 

真实的故事记录和分享更能引起用户情感共鸣 

用户在这里畅所欲言，记录身边发生的真实故事。这里可以满足其大量情感倾诉需求，使“真实素

人”通过“真实写作平台”倾诉“真实故事”，使用户产生身临其境的参与感，更易引发用户共鸣。

用户在这里可以找到志同道合的人，找到归属感。 

聚集了各领域的专业权威达人引导用户情绪 

这里聚集了各个领域的专业权威达人，他们在南瓜屋上分享自己的行业观点。并通过【言值爆表】

知识课堂，线下+线上课程同步，将优质的教育资源最大化，同时挖掘更多知识分享的可能性。 

定期启动顶级征文赛事打造品牌声量和正面积极形象 

赛事专区定期会举办不同区域，不同主题，不同规模的各类征文大赛，一方面有效提升品牌的正面

积极的社会形象；另一方面，通过活动的扩散及多渠道传播，有效提升活动和品牌声量。 

地表最强故事营销，轻松为品牌赋能增值 

南瓜屋一整套故事营销解决方案为企业打造动人的品牌故事：1、专业作者定制故事深度解读品牌

理念 2、内外媒体联手大流量强曝光  3、故事形式多样化增加丰富趣味性。 
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使用说明 

企业可以根据自己在南瓜屋上定制自己的品牌故事，包含品牌历史故事、产品故事、情绪故事等等。

品牌故事也可以根据客户需求和传播渠道的特性变成多样化的形式，比如：电子书、有声音频、短

视频、纸质书、漫画等。 

合作流程：Step1 设定品牌话题-Step2 线上故事征集- Step3 优秀故事评选-Step4 故事形式媒体

化- Step5 全渠道传播。 
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应用范围 

所有对品牌有需求的客户。 

应用实例 

以下均为客户的案例展示，通过品牌故事的形式帮助客户获得真实的口碑和用户评论的正向引导，

有效提升品牌形象，拉近与消费者的距离，达到高质量的品牌传播效果。 

1、 六神 

合作背景：国产品牌六神来一直在探索新的营销方式，希望能与南瓜屋合作在夏天这个典型的季节，

通过故事征文的形式，唤醒消费者的记忆，有效提升品牌好感度。 

活动主题：夏天的味道。 

传播策略：硬广曝光+品牌专题+用户转化。 

效果：上百个故事、300W+阅读量、12225 互动数。 

 

2、 环球网校 

合作背景：南瓜屋聚集了下沉用户群体及在外漂着的有志青年，他们大多积极向上，对美好生活充

满了向往，对环球网校而言，他们是极力想争取的目标消费者。 

传播策略：创建话题；活动引爆+故事打造；情感贩卖+品牌产品；重点曝光。 

效果：1274 个故事；200 万+总阅读数；2135 个有效注册。 
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3、 金种子酒 

合作背景：2019 年，恰逢金种子酒业 70 周年，同时为喜迎祖国 70 华诞。360 南瓜屋携手知名白

酒品牌金种子，在 10 月国庆期间打造最具时代感的内容故事征文活动。 

亮点：精品故事+优质互动+头部平台+店铺导流构筑从品牌到用户内容营销深度渗透。 

效果：2019 年 9 月 29 日-10 月 9 日，为期 11 天的话题征集中，阅读量 238434 个；互动数 9577

（包含评论、点赞、分享）。 

 


