
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

《长安十二时辰》跨界整合营销 

广 告 主：《长安十二时辰》 

所属行业：文娱行业 

执行时间：2019.06.27-09.01 

参选类别：话题营销类 

营销背景 

1、大环境影响古装剧的开播。 

2、对于行业同期剧的竞争。 

3、剧本身的门槛比较高。 

营销目标 

1、打造国剧精品、文化匠心。 

2、对类型的区隔，讲好自己的故事。 

3、降门槛、破圈层，营销话题。 

4、创意物料突围。 

策略与创意 

《长安十二时辰》在宣发前期以打爆片名为核心创意，通过悬疑的气氛和剧情人物做创意产出，

使用户有代入感，同时针对剧相对高门槛又通过插画，动态海报等各种形式来解读剧情多维降门

槛。 

后期随着口碑和全民热议，围绕内容经典台词创意产出，助力 Social 话题传播与当下生活产生社

会共鸣，为剧的收官画上圆满句号。 

1、线上 

以原著书粉为突破口通过主创、意见领袖的高口碑和行业好评调动知识消费者（媒体人、历史

迷、高校学生）参与拉拢兴趣用户从而吸引外围用户。 
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2、线下 

第一阶段，利用阿里生态联动打穿重点核心目标受众（高知人群+粉丝年轻用户）。 

第二阶段，通过阿里新零售及本地生活等渠道利用良好口碑及话题下沉打透，打造“全场景体

验”，生态互动带动全民卷入。 
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执行过程/媒体表现 

1、节目开播前期，围绕各节奏及剧情点创意视觉为先行，给剧定下基调。 

《长安十二时辰》倒计时预告，点击查看详情： 

https://player.youku.com/embed/XNDUwMjYyNTYwNA==? 

 

https://player.youku.com/embed/XNDUwMjYyNTYwNA==?
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2、线下以地标 LED 大屏+创意变脸，深度覆盖明星&内容粉。 

《长安十二时辰》户外换脸海报，点击查看详情： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUwMjYxOTczMg==.html 

3、创意破圈万物皆可十二时辰，开播第二周通过成都十二时辰、全国十二时辰打造热词标签，迅

速破圈。 

4、人文符号增加生活关联，火晶柿子、水盆羊肉、李白作词，通过剧中吃播特写，话题传播，三

大标签提升内容友好度，#火晶柿子#、#李白包办长安十二时辰作词#登录微博热搜。 

5、盒马-新鲜生活十二时辰 原汁原味长安美食。 

线上：长安十二味小龙虾，追剧佐味两不误 

线下：西安曲江盒马主题门店，围绕长安十二时辰出现一系列西安特色美食。 

营销效果与市场反馈 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUwMjYxOTczMg==.html
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数据显示，《长安十二时辰》与阿里生态联动新媒体及口碑都收获了超高的成效。 

1、通过节目有效拉入新用户，创造同期新高。 

2、生态宣发——总曝光达 134 亿。（数据来源：阿里巴巴） 

3、《长安十二时辰》跨界整合营销还荣获 2019 金触点·全球商业创新大奖金奖等多项大奖，获得

行业一致认可。同时，该剧集在 2019 艺恩·中国文娱指数盛典斩获“年度最佳剧集”奖，在国家

广电总局和《综艺报》共同主办的“2019 年度影响力”活动中获颁“年度剧集”，荣获新周刊发

布的第二十届中国视频榜年度热剧等奖项。 


