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《鹤唳华亭》国风美学整合营销： 

破圈年轻人无边界的国风新玩法 

广 告 主：《鹤唳华亭》 

所属行业：文娱行业 

执行时间：2019.11.12-2020.01.06 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

近年来，剧集营销如何快速俘获年轻受众，将内容打入年轻市场，迅速搅动获得年轻态圈层自生

产的 UGC 传播能量，成为所有内容营销人的研究课题。面对日新月异的年轻生态语境语系背后所

代表的年轻层消费者原生心理状态，整个营销行业都面临着同一场大考。 

据《2019 年度电影市场报告》显示，90 后已成为我国观影主力，贡献全年一般以上票房。据艺

恩发布的《2019 年中国剧集市场研究报告》显示，2019 年共上线约 315 部剧集，市场总投资规

模达 168 亿，80、90、00 后已经成为视频网站的核心用户。 

2019 年 11 月 12 日在优酷上线的《鹤唳华亭》是难得一见的带着古装正剧之风的年度独播大

剧，如何将剧集中极具文辞修养、意筠悠长的传统文化精神价值和严谨的东方古典美学与年轻人

群进行强力链接，成为剧集营销最重要的命题。 

营销目标 

以优酷年度大剧《鹤唳华亭》为内容核心，通过节目渗透、专家研讨、IP 授权衍生品开发、国风

系列创意视频、线下大展等整合营销方式，将《鹤唳华亭》所代表的新国风礼之美、器物之美、

人之美、乐之美以守正出奇的营销新思路与玩法，进行全新解构与升级表达，打通线剧集营销线

上线下全通路，强化《鹤唳华亭》品牌在年轻人群中的剧集品牌认知度。 

策略与创意 

优酷《鹤唳华亭》的国风美学的跨界营销可以说天马行空，不落窠臼。从“文化之美”国风系列

普及视频，至“地铁飞鹤”动态视频玩法、快递柜全民数鹤创意互动包装，到马晓龙“街舞*鹤

舞”混搭创意国风舞蹈 UGC 打造，至“鹤唳华亭女主仿妆”大赛、“鹤唳华亭造句”大赛、“几

笔能画一只鹤”等微博年轻社交主场丰富玩法，再到国风黑科技衍生品众筹开发，最后以“瑰

丽·犹在境 x 鹤唳华亭”观念式数字意境展的光影科技与优雅国风的视觉盛宴为线下 IP 延续，一以

贯之的新国风整合营销，为受众打造了多个具备代表意义的精神文化地标，将年轻人的文化基

因，行为模式与剧集内核巧妙结合。 
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“鹤”，成为 2019 年除了代表中华传播文化内瑞兽吉祥意义外，更一举成为新国潮的经典元素与

代表自由、不受拘束的新 icon。 

 

执行过程/媒体表现 

一、国风花式创意全解析 

1 、地铁动态视频广告 

结合剧集特质，投放地铁动态视频广告，突出剧集的古典韵味以及高品质特点，抢占上班族地铁

时间，增加其对剧集的好奇心，乘客与仙鹤并肩齐飞。 

 

2、快递柜包装 

杭州，武汉两地大学校园及北京和杭州的一些中心城区的菜鸟智能柜，抢占来往人群以及取快递

人群的碎片时间，快递柜变游戏墙，同学们数数几只鹤，与官微进行互动。为#电视剧鹤唳华亭#

增加线上线下互动。 
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3、手写书法大赛、几笔能画一只鹤画鹤大赛 

由优酷发起，教育系统官微联盟支持的#手写鹤唳华亭#书法大赛，吸引众多高校学生以及网友参

赛，增加剧集以及剧集金句曝光，众多二创作品为剧集增加声量，实现广泛而有效的二次传播，

同时发扬文字之美以及中华文化。 

4、全民鹤舞 

深度联动《这！就是街舞》打造全民“鹤”舞，知名选手马晓龙倾情编舞献舞，微博舞蹈重磅加

持，吸引潜在受众支持与赞赏。 

二、打通线上线下壁垒，实现节目超能破圈 

1、瑰丽·犹在境 x 鹤唳华亭观念式数字意境展，2020 开年京城新晋网红打卡地。 

《鹤唳华亭》吸引人的不只是故事情节，剧中呈现的经典场景及蕴含其中的文化意境和国风之美

也格外引人入胜，而这些正与中国团队 GLA 格兰莫颐原创的，以数字艺术和装置艺术为介质、脱

胎于东方美学的观念式数字意境展“瑰丽·犹在境”对意境和人文之美的探究和表达不谋而合。由

此，优酷充分发挥热播剧的长尾效应，联合 GLA 格兰莫颐推出“瑰丽·犹在境 X 鹤唳华亭——观

念式数字意境展”。 

“瑰丽·犹在境 X 鹤唳华亭——观念式数字意境展”深度融合剧中元素，既有由激光、投影和气雾

机雕琢出的“云轴入境”、“千里江山”等科技感十足的场景体验，也有对《鹤唳华亭》屏风定

情、点茶等经典场景的还原，包括剧中人物的日常便服、太子大婚的华服、点茶茶具、围棋等服

饰和道具也均在展览中得以陈列。 
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2、电影式超前点映为剧集造势。 

采用电影营销模式，在开播前举办线下超前点映会，场次包括专家场、行业娱乐媒体场、微博

/UC/粉丝场、豆瓣场、快手 KOL 场、今日头条/抖音场、高校场等，上千人提前观影，好评如

潮。导演杨文军、礼仪指导高静、演员郑业成、程小蒙、鲍大志、王建国、冯波、辛鹏以及主题

曲演唱者周深等到场，向各位媒体、粉丝朋友分享故事背景、片场趣事。现场气氛火热，各专

家、媒体、观众纷纷为剧集打 call。 
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3、通过 IP 授权，与阿里鱼开发黑科技国风衍生品。 

推出了鹤唳华亭系列暖手宝、手机壳、书签、鼠标垫、手账等融入了剧集相关国风元素的跨界新

品，引领国风文化的同时，拓展了 IP 商业化的边界，并进一步开发“剧粉经济”。 淘宝上出现

首个 IP 热搜#鹤唳华亭#，淘宝数据显示，剧集播出后，《鹤唳华亭》同款成交金额环比上涨

1206%；“宋制汉服”成交人数同比上涨 1172%，成交金额同比上涨 932%。 
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4、1 月 3 日，闲鱼上线《鹤唳华亭》道具义卖活动。 

主角萧定权、陆文昔所穿的常服，都作为拍品亮相。赤云常服、霁玉常服等同框出现，展示了剧

中考究的宋朝美学，唤起了观众追剧的“限定记忆”。精心还原的服饰和器物，构成了《鹤唳华

亭》的细节匠心和古典质感。除了凝聚宋制礼仪之美的常服，其他拍摄使用过的道具，如活字印

刷工具、老师的手炉、太子妃的冠饰等重要器物也在拍卖物品之列。闲鱼活动拍品具有浓厚的东

方美学色彩，既能在粉丝群体中产生影响力，为平台引流，又能吸引传统文化爱好者，起到宣传

效果，让品质剧集辐射更广泛的圈层。 

 

营销效果与市场反馈 

1、微博与微信 

微博：《鹤唳华亭》收获全网热搜 200 个，其中微博热搜 88 个。总阅读量超过 21 亿，总讨论量

超过 118 万，数据仍在不断增长.； 

微信：在播期内微信指数超 5400w，微信口碑安利文章近 10000 篇，与度量破 5000w，微信头

部大号 30+发文安利，单篇 10w+阅读量。 

2、豆瓣 

开播三天豆瓣开分 7.7，超 10 天获豆瓣热门书影音前十。 
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3、知乎 

知乎高达 7.8 分，剧集相关话题斩获知乎热榜 TOP1。 

 

4、第三方 

1、德塔文电视剧景气指数多次摘得日榜 TOP1 和周榜 TOP1；艺人榜单 1、2。 

2、艺恩数据播映表现多次摘得榜单 TOP1。 

 

灯塔热度排名连续多天位居 TOP1。 

今日头条连续两周电视剧榜 TOP1。 

微博一周电视剧报告 NO.1。 


