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优酷《演技派》x 红星美凯龙-创意中插广告 

广 告 主：红星美凯龙 

所属行业：家具行业 

执行时间：2019.12 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

内容商业化呈现蓬勃之势，作为家具品牌同样需要与内容进行深度结合，借势谋求双赢局面。 

营销目标 

提高品牌知名度，输出品牌理念，强化品牌形象，持续巩固“红星美凯龙”品牌在消费者心目中的

家居生活专家地位。 

策略与创意 

策略： 

《演技派》最大亮点莫过于“戏中戏”的环节设置，拍摄周期内，于正不定期开放少量剧本角色，

只有在激烈的定角考核中胜出才能出演，力求呈现完美作品。 

而这正与红星美凯龙的品牌理念不谋而合。作为“甄选全球设计尖货”的红星美凯龙，敏锐捕捉这

一机会，从品牌理念、到广告创意，让优中选优的“甄选”概念渗透进节目内容。让品牌理念的输

出成为最有仪式感的记忆点，植入用户心智。 

创意： 

红星美凯龙始终以“提升消费者居家生活品位”为己任，品牌个性鲜明，通过时尚感、创意感、设

计感、高端感的场景营造，体现红星美凯龙平台的“家具的深处是艺术，展现平台的尖货之美。 
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《戴珍珠耳环的女孩》原画与创意中插对比图 

一方面凭借视频表现形式，演员们在静止画作之外有了更多戏剧情节和表演空间。红星美凯龙甄选

王玉雯、周陆啦、谢彬彬三位人气演员，在致敬经典之余又表现出鲜明的人物性格，观众们对三位

人物的喜爱也极大程度被转化为品牌好感。 

另一方面将原作中的复古艺术场景灵活转变为现代家居场景，人物置身于以“设计尖货”装点的浴

室、卧室、餐厅之中，借经典作品的文艺底蕴，赋能于品牌形象，更加凸显“甄选全球设计尖货”

的精神内核。 

 

《创世纪》原画与创意中插对比图 
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《最后的晚餐》原画与创意中插对比图 

创意中插-视频链接： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxMjY0ODg5Mg==.html?spm=a2h3j.8428770.34160

59.1 

执行过程/媒体表现 

《演技派》自上线后，话题不断。据不完全统计，全网热搜累计 126 个，微博热搜累计 52 个，主

话题#优酷演技派#话题阅读量 16.2 亿。 

 

红星美凯龙线上官微官抖、线下全国三百余家红星商场同时集体联动，利用自有传播渠道将声量

做到最大化。 

品牌与节目结合发起话题#谁还不是个戏精了#，也受到网友的积极呼应。 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxMjY0ODg5Mg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxMjY0ODg5Mg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
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在创意中插广告上线的当期节目中，弹幕一改往日对广告的抵触情绪，纷纷赞美演员及创意内

容，得到了网友的一致认可。 

 

营销效果与市场反馈 

提高了品牌知名度，将“红星美凯龙”品牌在消费者心目中的家居生活专家地位进行了巩固，并深

化艺术属性。 


