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CCE Group 

官方网址：http://www.ccegroup.cn/ 
参选类别：年度数字营销影响力代理公司 

公司简介及核心优势 

公司简介： 

CCE 是国内领先的提供商业增长解决方案的综合性集团，拥有咨询、营销、新零售、数据、商业影

视、MCN 机构、知识付费等多个业务版块。公司为客户提供全面的数字战略咨询和互联网实效营

销服务，是品牌在数字时代的成长伙伴。多年来 CCE 与众多客户达成深度战略合作关系，注重品牌

商业实效，通过横跨战略、咨询、全案、运营、内容、电商等多个领域的优质服务，让我们的客户

永不掉队。CCE 以创新为驱动力，不断自我进化，以优秀团队和优质服务为品牌全面赋能，成就卓

越，成就梦想。 

2019 企业品牌升级视频： 

https://v.qq.com/x/page/h0895o1dskv.html 

公司发展史：  

 

集团核心优势： 

顶尖服务对象：公司以服务业界龙头品牌为标杆，拥有众多世界 500 强企业客户，引领行业风向，

带动整个行业领域的业务纵深拓展。 
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成熟产品化服务：经过多年深耕，将品牌商业增长服务打磨成业内领先的成熟产品化体系，最大程

度上占有核心业务领域的稳定市场份额。 

实效商业模式：公司非常注重品牌商业增长的实效性，通过与国内领先互联网平台和头部品牌的深

度合作，不断创新商业赋能形态，量化商业增长效果，让商业增长赋能模式更高效，更透明，从而

确保 CCE 在品牌商业增长领域的领先优势。 

完备人才体系：公司与大专院校建立良好的合作体系，建立自有的数字商业项目孵化器，不断吸引

年轻人才，同时通过企业内部人才培养体系，做好人才的战略发掘、培养与储备。 

产品标准化体系：公司将成熟的数字商业增长工具标准化、产品化，将更高效、更低廉、更快捷的

商业增长服务输送给中小型品牌和企业，立志帮助更多的中国品牌透过品牌增长服务赋能，成就中

国梦。 

企业规模：300 人 

年度营收：较去年提高 7.43% 

数字营销领域突出成绩 

截止至2019年，CCE集团共计斩获：208项国际大奖，其中金奖104项，银奖43项，铜奖61项。 

2019所获企业奖项： 

2019 年第 6 届 TMA 移动营销大奖-年度最佳移动营销公司 

2019 年第 10 届金鼠标数字营销大赛-数字营销标杆公司 

2019 年第 19 届 IAI 国际广告奖-年度最具成长性数字营销公司 

2019 年第八届 ADMEN 国际大奖数字营销实效奖-年度最具商业价值数字营销公司 

2019 年第十一届广告主金远奖-品牌主值得信赖的广告公司&2019 年度数字营销公司 

2019 年金梧奖-年度推荐移动营销公司 

. . . . . .  

2019 企业发展： 

于 2019 年孵化 MCN 机构 —— InVessel 

专注于为客户定制影像与新媒体服务，配置完善的专业团队用先进的技术支持与科技的工作流

程，拥有极为丰富的行业一手资源与优质的平台体验，简化客户的沟通成本。 

于 2019 年孵化职前教育品牌 —— BrainBoom 

布局未来人才和资源，打造大学生的商学院，集培训、实践和就业于一体化的“互联网+”人才资

源平台。通过线上线下的专业课程体系，连接高校与企业，加速大学生职业化进程。 
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营销创新表现： 

CCE产品爆款打造公式：1个热销平台+N种引爆方式=∞转化效果。 

在今年双11营销中爆款公式得到成功应用，CCE协助巴黎欧莱雅品牌以“礼值得拥有”为核心主

题， 用法国金色的Maison之门元素与不同明星代言，最终登顶 2019 天猫双11美妆品牌榜单的

TOP 1。 

 

CCE 通过线上线下多层联动，多路径让消费者“种草”。线上预热主题的同时，巴黎欧莱雅晒出其

神秘“挑剔质检官”朱一龙，打造两款明星产品：“黑精华”和“紫熨斗”。与此同时，欧莱雅美丽

殿堂 11.11 快闪店在线下开启一扇 Maison 之门，通过国内首次中法联动“跨国带货”，将产品从

法国带货给中国消费者。 
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线上电商俨然红海，CCE 对线下新零售形式的探索从未停止。深耕线下场景体验和新型营销模式，

希望能够通过创新型的新零售互动技术和沉浸式科技体验，放大线下渠道的能量，与线上营销形成

合力，提升目标人群线下参与度。 

在为丝芙兰打造的“超级精华研究所”中，CCE 以“三分”复合使用精华的全新概念引领新的消费

趋势，并通过线下新零售互动装置极大提升品牌的销售转化。CCE 借助 AI 人脸识别分析、人体定

位捕捉、灯控感应等黑科技手段，为丝芙兰线下门店打造沉浸式体验和创新互动，传播全新概念的

同时，推动品牌在数字零售领域的进化。 

服务的主要客户 

巴黎欧莱雅、雅诗兰黛、香奈儿、宝格丽、资生堂、丝芙兰、M.A.C、百雀羚、家化、耐克、迪

奥、蔻驰、巧虎、联合利华、交通银行、I Do、Tim Hortons、天真蓝、CROCS 等等。 


