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WEY x 中国航天首次海上发射任务事件营销 

广 告 主：WEY 品牌 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.04.01-09.31 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

近年汽车行业遇冷，航天却成为全球热词，我国航天事业向商业化、产业化发展迈进； 鉴于中国

豪华 SUV WEY 与中国航天在民族性、精神契合性及技术领先性上的高度一致，借势中国首次海上

发射可有效提升其品牌关注度。 

营销目标 

基于 WEY 品牌的开拓创新、勇于攻坚精神与中国航天的全球领先性智能制造技术之高度契合性，

策划 WEY 品牌与中国航天跨界合作大事件，独家深度参与中国首次海上发射任务，重大新闻事件

报道+社会化营销，提升 WEY 品牌市场声量和品牌认知度，凸显 WEY 品牌智能科技领先优势，夯

实“WEY——中国豪华 SUV 领导者”定位，同时深化与销售终端的联动。 

策略与创意 

通过权威媒体高定调、现象级 IP 情感话题广发酵、全媒体矩阵强引爆、终端主题活动深落地，强

化 WEY 品牌“向上领航”的中国力量形象，打造国家大事件，铸就中国智造新名片。 

强化技术合作： 跨界领域强强联手创立“联合技术创新中心”，强化 WEY 品牌智能安全科技豪华

标签，助推航天科技民用化； 

独创强 IP 关联：深度捆绑国民 IP-中国航天，扩大 WEY 品牌知名度，夯实中国豪华 SUV 领导者的

品牌形象； 

深挖内容创新：深度捆绑航天独有稀缺资源优化品牌活动形式，制造话题，优化传播内容； 

强化互动体验：深度借势首次海上发射任务重大节点策划品牌营销大事件，提升品牌好感度引发全

民关注与互动； 

拉动终端销售：设置 20 名 VIP 席位发射观礼船票店头抽取活动，实现线上线下打通，以互动激励

机制拉动车主参与。 

案例视频链接：https://v.qq.com/x/page/m08925acjhw.html 

https://v.qq.com/x/page/m08925acjhw.html
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执行过程/媒体表现 

通过对中国经济环境、中国汽车市场以及 WEY 品牌的深入分析，确立“中国智造新名片”的策略

方向，深度挖掘独家资源，基于中国航天全球领先性智能制造技术与 WEY 品牌开拓创新、勇于攻

坚精神的高度契合性，推进“WEY 品牌与中国航天战略签约”、“WEY 品牌联手中国航天首次海上

发射任务”等一系列大事件营销传播，结合创意性社会化营销传播，为 WEY 强化品牌“向上领航”

的中国力量形象。 

预热期：中国航天权威站台占位 + WEY 品牌智能安全技术领先强化 

中国经济高速增长，军民融合战略被提出，“制造业”向“智造业”转变，新形势下出现了诸多跨

领域合作。中国航天日，WEY 品牌 x 中国航天战略签约发布会，权威媒体高定调，为 WEY 品牌

的智能技术领先地位背书。 

 

发酵期：社会化营销事件，深化用户认知，赋能品牌向上 

现象级 IP 话题广发酵，全媒体矩阵强引爆： 

“与平行宇宙的自己对话”社会化营销事件，联合“中国航天”、“WEY 品牌”官方及头部媒体发

起，跨界大 V 互动发酵，终端引流，多渠道助推话题，实现病毒传播； 

“WEY，你好”智能语音话题征集近 3000 个语音故事，微纪录片《与平行宇宙的自己对话》联合
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发布，直戳人心的真实故事引发年轻用户积极参与，建立情感连结，引发情感共鸣。 

  

 

强化互动体验，现场观看火箭发射 

线上多平台招募“WEY 来见证官”，征集 4 名用户 VIP 席位亲赴现场观看发射，激励车主参与。 
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爆发期：“CZ-11 WEY”号火箭海上发射，大事件全面引爆关注，WEY 品牌强势曝光； 

6 月 5 日，“CZ-11 WEY”号火箭从位于黄海海域的火箭发射平台成功发射，实现中国首次海上火

箭发射的历史性壮举。 
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营销效果与市场反馈 

WEY x 中国航天首次海上发射任务事件营销 通过预热、发酵、爆发、延续不同阶段的营销传播，

实现关注度高、参与度高、声量广、流量大的效果，印证了“民族情绪推动力实现流量转化、流量

推高品牌热度、进而助推品牌营销”的有效路径和模式。 

预热期：中国航天 x 中国豪华 SUV WEY 品牌战略合作签约仪式 

• 中央企业中国航天科技集团权威宣布此次战略合作；党媒光明日报&新华财经、科技媒体 36

氪&网易科技、财经媒体 21 世纪经济报道、资深军事门户网站中华网等纷纷主动报道；引发权威

外媒美国彭博社、意大利综合网站、新华网法语频道、英语科技频道、俄语频道、法国回声报、委

内瑞拉西班牙语网站、罗马尼亚国家信使报、航天新闻网等主动关注并撰稿报道。 

• 央企中国航天科技集团新闻中心权威宣布此次合作，引发澎湃新闻、观察者网、易车、太空网、

钛媒体、新浪、中华网等核心时政新闻/汽车/航天/科技/门户/军事媒体以及军事学者宋忠平主动跟

进撰稿报道，形成行业热点事件； 

• 中国运载火箭技术研究院副院长唐一华、中国航天基金会秘书长王程现场站台，为中国航天与

中国豪华 SUV WEY 品牌合作背书，宣告 WEY 品牌正式成为中国航天事业合作伙伴。 

发酵期：中国航天 x 中国豪华 SUV WEY 品牌，战略合作之“平行宇宙的对话”用户营销 

• 中国航天联合 WEY 品牌共同发起「平行宇宙的对话」征集活动，利用名人及跨界大 V 进行话

题炒作，制造热门话题吸引用户关注；同时通过高流量优质平台发布征集信息，吸引用户参与，并

通过官网、微信、微博等进行二次扩散最大程度释放活动信息，打造行业病毒事件。 

• 打造“平行宇宙对话”热门话题，激发年轻人崇尚科学、探索未知、敢于创新的热情，揭开了

浩渺宇宙的神秘面纱，把遥不可及的航天科技带到了普通人的身边，未来产品制造通过航天技术融
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合，做到让豪华触手可及。 

爆发期：中国航天 x 中国豪华 SUV WEY 品牌战略合作之海上发射整合传播 

• 中国豪华 SUV 领导者 WEY 品牌与中国航天联合命名“CZ-11 WEY”号固体运载火箭执行中

国首次海上发射任务成功，形成全球级大事件，央视新闻栏目及各大卫视全天播报，国家机构官媒

跟进报道，于当日荣登四大主流资讯媒体热搜榜，引发国内汽车、科技、财经、军事等媒体主动关

注，更引发全球三大通讯社及近四百家外媒主动报道。整体传播数据如下： 

• 中国豪华 SUV 领导者 WEY 品牌与中国航天联合命名“CZ-11 WEY”号火箭海射成功引发央

视及全国各大卫视刷屏式报道； 

• 中央视频道 CCTV1《新闻联播》《新闻 30 分》《晚间新闻》、CCTV2《第一时间》《中国财经频

道》，CCTV 4《中国新闻》、CCTV 13《东方时空》《新闻直播间》《24 小时》《朝闻天下》12 小时

内滚动播出； 

• 央视相关新媒体同步发布微博平台，阅读量突破 7000 万+； 

• 央视及全国各大卫视总计 45 个频次进行新闻播报； 

• 新华社 APP /新华网首页新闻中心文字链共计露出视频报道、图文报道 2 篇 4 频次，浏览量截

止目前 300 万+；同时内容中对 WEY 品牌及此次合作进行了详细介绍。 

• 人民日报 APP 首页首屏推荐露出，共计露出视频报道、图文报道共计 4 篇，人民网网站露出

图文报道 1 篇，浏览量截止目前 300 万+； 

• 国务院国资委新闻中心、国家国防科技工业局、共青团中央、中央政法委、平安北京等机构发

布相关内容，浏览量突破 2600 万+次，全国各省市共青团、公安机构、监察机构等官方微博进行

转载报道。 

• 事件引发欧美发达国家主流媒体强烈关注，形成全球级事件，全球三大通讯社：美联社、法新

社、路透社，以及全球排名前十的科技/金融媒体，VB、金融时报网、雅虎财经等 150 家进行报道，

曝光超过 6000W+。 

• 报道文字对联合命名 CZ-11 WEY 火箭执行中国首次海上发射任务、联合技术创新中心、四大

领域技术合作等核心信息进行报道，报道图片均有 WEY 品牌元素甚至车型露出，有效扩大了品牌

全球影响力； 

• 今日头条、新浪微博、百度搜索、抖音等目前社会大众主要接触信息渠道，同步实现热搜上榜，

占据所有流量入口，抢占同时间最高关注，品牌曝光实现最大化，形成全社会热议话题。 

源于同根同源的精神契合，WEY 品牌从汽车技术与用户体验双维度出发，致力于让航天科技触手

可及，通过独家深度参与中国首次海上发射任务，持续策划社会化营销事件与航天新闻大事件，形

成全球级跨界大事件，实现 WEY 品牌在形象、技术、文化三维增值，全面提升品牌势能。 

行业层面：战略签约一举创立四个中国首次，建立 WEY 品牌代表中国汽车顶级实力标杆认知；联

合技术创新中心四大技术融合，与航天科技相互赋能，将顶尖科技普惠于民； 

品牌层面：海射当天跨圈层强势霸屏汽车、科技、军事等领域，WEY 品牌实现创立以来最高曝光； 
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用户层面：社会化营销引发 1.4 亿人次火爆参与以及近 10 万名年轻用户话题讨论，强化 WEY 品牌

与航天科技关联认知，提升 WEY 品牌知名度与美誉度。 


