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【华为 nova 5i Pro】真香预警！ 

当代年轻人都爱的 old school 是什么？ 

广 告 主：华为 

所属行业：IT 科技类 

执行时间：2019.09.07-09.12 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

华为 nova 5i Pro 作为 nova5 系列副线的主要产品，肩负着下探市场的重要任务。nova5 系列的

主打卖点在于其夜拍实力，因此，在有限的资源量级及产品实力的基础上，华为 nova 5i Pro 的传

播需要紧扣核心卖点，实现产品传播。 

营销目标 

凸显华为 nova 5i Pro 的 4800 万后置夜拍实力（人像单帧提亮+背景多帧叠加），将这一核心卖点

深刻烙印在目标人群认知中。 

策略与创意 

策略： 

1、“定格动画”的形式可将暗拍照片转换为更易传播的视频的形态。与华为 nova 5i Pro 的影像力

卖点结合紧密，通过手机拍摄制作定格动画，具有足够的话题性； 

2、“old school”作为一种亚文化，近年来都较为火爆，比较容易吸引年轻群体的关注。 

创意 

我们与 ZOL（中关村在线）进行媒体合作，通过劲歌热舞的视频内容，向年轻消费群体直接输出

nova 系列的品牌理念，并在视频拍摄的过程中，预埋产品卖点，增加产品记忆点。 

执行过程/媒体表现 

内容层面： 

为了保证定格动画的视觉效果，我们与 ZOL 邀请国内专业的定格动画制作团队，开始了为期 2 周

的视频制作过程。 
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首先，我们对视频的主要内容及脚本进行了确认，其中包含了视频物料中的人偶样式、空间场景，

以及配乐、舞蹈等，让视频所呈现的内容足够“old school”。 

随后，我们开始了定格动画的手机拍摄，让人偶完成 popping、breaking、locking 三大舞种的招

牌动作。由于定格动画的素材是用手机一帧帧拍摄出来的，为此我们共拍摄了长达 50 多小时，近

5000 张原片，以此确保视频素材的质量，充分凸显手机的拍摄实力。 
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在最后的剪辑成片过程中，我们也进行了细致打磨，如产品露出的顺序、方式，最大程度保证传播

内容的效果，使整个视频调性十足，充满观赏性。 

视频链接：https://weibo.com/1747383115/I5Prp3hqz 

媒体表现： 

ZOL 全站优质广告位资源推送+多个视频平台扩散+微博圈层 KOL 发布，实现定格动画全方位曝光。 

 

营销效果与市场反馈 

内容阅读量高达 323 万+，视频内容酷炫，得到客户及广大网友的一致认可。 

https://weibo.com/1747383115/I5Prp3hqz

