
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

统一耐劳王产品升级项目 

广 告 主：统一石化 

所属行业：石油化工 

执行时间：2019.10.01-12.31 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

作为一款上市十余年的老牌产品，统一耐劳王柴机油正在面临严峻的两大挑战：一是产品形象老化。

多年未变的老旧包装成为消费者普遍吐槽的重点，同时滞后的包装极大营销上了耐劳王在门店陈设

时的视觉吸引力，与一众竞品相比，轻易便被埋没。二是产品卖点和故事不清晰，缺乏鲜明的卖点

与好记忆的产品故事。经销商与门店普遍反映，消费者对耐劳王的特点没有概念，往往因为习惯而

延续使用。而核心消费者——卡车司机正越来越年轻，他们对于耐劳王产品特点的认知极为模糊。 

营销目标 

面对以上问题，将目标锁定在创造年轻化有吸引力的形象，同时梳理产品故事，置入强而有力十足

鲜明的产品卖点，从而彻底重塑耐劳王产品，打造柴机油领域的新一代爆品。 

策略与创意 

产品包装策略：围绕“车队”、“耐劳吃苦”、“牛气”等关键词展开创意发想，选定最直观最具

联想性的动物——牛，作为视觉超级符号，同时结合设计感十足的底纹，搭配全新设计的技术 ICON、

换油里程数构成视觉主体。全系产品中 4 款采用深灰色桶+白牛的视觉配置，而针对 CK 最高级别

的 2 款产品则采用深灰色桶+金牛配置，整体视觉鲜明新锐，紧抓年轻消费者的审美。 

 

产品故事：深刻洞察核心消费者——车队的竞争需要，从能效损失大、换油成本高、车辆故障隐患

构成的“机油陷阱”这一痛点出发，讲述高能效柴机油开创者耐劳王如何以 ODI PLUS 长里程换油

技术，实现 12 万公里超长换油里程的核心卖点，进而彻底解决“机油陷阱”，提升车队竞争力，

让车队赢在未来，直击车队用户内心。 
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发布会创意：策划“破局微利时代——抢跑 2020”的发布会主题，以“抢跑概念”延伸出的“抢

跑跑道”作为发布会会场视觉风格。同时策划“超级卡车节能联盟”的巅峰时刻，倡议统一与物流

行业具有公信力、影响力的行业组织共同发起“200 亿燃油节省计划”，以高能效柴机油为中国车

队节省巨额费用，打造影响深远的行业事件，创造震撼人心的记忆点。 

 
发布会现场跑道布景                      超级卡车节能联盟 

不仅如此，更策划提出创新的会销营销模式：在晚宴上策划红包雨游戏刺激经销商订货，以订货下

单为筹码，换取抽奖机会，以巨额订货奖励持续激励经销商，最终截止宴会结束，实现了超过 4 亿

元的订货额，创造了统一历史性记录。 
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执行过程/媒体表现 

以“双微一抖”新媒体平台作为传播主阵地，同时以覆盖广阔经销商与门店资源的微信社群作为副

阵地，策划发起整合强效传播。 

会前传播：抓取发布会核心特点，策划系列悬念创意海报，在微博、社群平台传播，捕获行业人士、

客户及合作伙伴的猜测与关注。 

 

同时策划嘉宾观点金句海报，在微信社群、朋友圈进行针对经销商、合作伙伴的针对性传播，强化

发布会预热效果。 

 

同时，更以富有神秘感的创意邀请函，针对重点客户、合作伙伴，进行精准传播，吸引目标受众参

会，实现高转化率。     
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会中传播：发布会当天，通过官方微博、官方抖音号、直播平台、经销商微信社群，发布短视频、

图片为主要素材的花絮直播，引起广泛关注。现场特别建立了三个微信群，将大会的 1400+经销商

分别拉近群内，在大会期间进行官方的视频及图片直播，使经销商进行转发形成二次传播。 

 

官方抖音号发布短视频      直播平台现场图片直播            微信群直播 
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会后传播：依托官方微信作为主阵地，持续发布专题文章深入阐述发布会各项核心内容。 

 

营销效果与市场反馈 

1218 大会现场实施全新的会销营销模式，当晚收获订单超 4 个亿，超过往年一季度订单 2 倍。销

量胜于雄辩，这就是最好的市场效果证明。 

      

现场订货照片                        行业媒体报道截图 


