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吉利汽车“千家万人公测——全国包游”营销案例 

广 告 主：吉利汽车 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.10.21-12.31 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

1、 大经济放缓，车市整体持续低迷的背景下，消费升级与二胎政策的放开，推动各车企纷纷加码

家用 MPV，力求抢先占领市场蓝海。 

2、 同时车市遇冷促使 MPV 进入了加速优胜略汰的阶段，逐渐呈现高中低分布的格局。MPV 市场

也正在向较高品质的家用需求偏移，高端化 MPV 将成为市场主流。 

3、 嘉际作为吉利旗下首款高端精品家用 MPV，于 2019 年 3 月上市， 正式拉开了吉利 MPV 战

略的序幕。同时也开启了吉利汽车在轿车、SUV 和 MPV 市场“三驾马车”均衡发展的新篇章。 

4、 “千家万人公测——全国包游”如何以多维度多层面的内容营销创意再次实现嘉际热度快速

突围成为首要任务。  

营销目标 

品牌层面：印证嘉际“为家而来”的情感调性，同时为销量赋能； 

产品层面：拔高产品声量，夯实嘉际高端精品家用 MPV 第一选择的产品势位； 

用户层面：深化消费者的产品认知，建立与消费者的深度沟通，达成情感共鸣。 

策略与创意 

1、强化升级，架构延续，打造持续性 IP 事件 

“千家万人公测”IP 延续与不断升级，加深公众记忆度，强化“为家而来”的品牌烙印。 

2、情感营销，紧抓当下社会人的情感痛点 

紧扣“家庭”主题，以自驾游为切入点，为用户助力更多家庭陪伴，层层递进，直戳人心。  

3、三波声浪，以点带面，覆盖全国，实现持续性品牌突破 

以重点区域—江浙沪、京津冀、珠三角为中心点，打造三站“包游”活动典例示范，聚焦关注； 

由点带面，吉利 700 家终端效仿复制，卷动全国 34 省份全面铺开，迅速拉高产品声量。 

执行过程/媒体表现 

2019 年，千家万人公测”IP 延续。在以自驾游为切入点，抓紧金秋 10 月的出行旺季，开展派送

旅游基金模式，圆家庭一个说走就走的旅行梦，正式开启嘉际—家庭自驾公测活动，印证嘉际“为
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家而来”的调性。线上官方双微平台同步展开招募，加强传播裂变；打造江浙沪、京津冀、珠三角

三站示范活动，卷动全国 34 省份积极参与，打造了嘉际走遍中国大街小巷的盛大场面。 

2020 年春节之际，“千家万人”IP 升级。吉利嘉际携手首席爱享大使、著名影视演员刘涛，在线上

向千万家庭发起了“为爱升舱”活动，为消费者免费送上 10 万元机票，享受“全家头等舱”的出

行体验。让旅途更温暖，将爱与陪伴传递给千万家庭。系列动作进一步夯实用户的高价值感知。 

1、创业内先河的派送 5000 元旅游基金形式的开放试驾，引发全网关注 

双微平台围绕旅行，以“旅行带回了什么“开展与网友的趣味互动，同时建立#江浙沪包游#微博话

题，全网招募幸运家庭送出”5000 元旅游基金“与惊喜礼包，开启说走就走的家庭旅行，吸引用

户关注与参与。 

 

https://s.weibo.com/weibo?q=%23%E6%B1%9F%E6%B5%99%E6%B2%AA%E5%8C%85%E6%B8%B8%23&from=default
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2、三站“包游”活动典型示范，覆盖全国，实现产品声量的快速拉高 

吉利嘉际首先以江浙沪、京津冀、珠三角重点区域为点展开；吉利终端联动，卷动全国 34 省份共

同参与，实现了产品热度的爆发式增长；结合旅游基金定制三条网红“包游“线路，呈现了嘉际走

遍中国大街小巷的盛大场面。 
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3、IP 延续与升级，“为爱升舱”全面夯实了用户的产品高价值感 

吉利嘉际携手首席爱享大使、著名影视演员刘涛，在线上向千万家庭发起了“为爱升舱”活动，为

消费者免费送上 10 万元机票，享受“全家头等舱”的出行体验。同时，吉利汽车还携手长龙航空，

为吉利车主送上免费升舱福利，让旅途更温暖，将爱与陪伴传递给千万家庭。 

 

营销效果与市场反馈 

传播效果： 

➢ 实现全网曝光量 3400W+，在全国范围内向用户精准传递了嘉际“为家而来”的调性； 

➢ 其中点赞互动量 20W+； 

➢ 自媒体、微博报道浏览量 1740W+； 
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➢ 官微 25W+； 

➢ UGC345W+。 

媒体点评： 

凤凰汽车：密集的堵车容易让人焦躁，但我们并不会，拥有多达 17 项 ADAS 驾驶辅助系统的嘉际，

已经能实现 L2 级自动驾驶功能，无形中既保证了安全，又降低了驾驶者的劳动强度。 

爱卡汽车：20 万内买到一台设计出色，配置出彩，驾乘品质不差的 MPV，我相信嘉际的产品力是

毋庸置疑的。 

易车网：如果我想买 MPV，我一定会考虑嘉际，因为它不到 15 万，就有充沛的动力、舒适的乘坐

感以及丰富的配置，足够均衡的表现让我很难有理由不去选择它。 


