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广汽本田全新皓影上市整合营销项目 

广 告 主：广汽本田 

所属行业：汽车  

执行时间：2019.08-11 

参选类别：话题营销类 

营销背景 

2019 年，中国汽车业进入寒冬，各大车企销量持续下滑，A 级 SUV 市场 173 款车型竞争已白热化。 

广汽 Honda 全新 SUV 要进入市场机会几乎为 0?还有机会吗？ 

营销目标 

作为广汽 Honda 重磅推出的新车型，需要在 0 认知度的情况下迅速打开 A 级 SUV 市场的认知度，

迅速抢占已白热化的 A 级 SUV 市场。  

策略与创意 

我们洞察 90 后年轻一代，早已对千篇一律的“网红脸”审美疲劳，拒绝过度修饰真实本色的美已

成为时代的稀缺品，由此诞生此战役的 BIG IDEA。 

美在本色 WILL IS BEAUTIFUL——做你想成为的自己。 

那么车名如何体现这种美呢？美的存在，源于光与影皓影的命名就此诞生。 

皓，初升的太阳，光芒耀眼； 

影，光影下的神秘反差美感； 

这就是最真实闪耀的美。 

视频链接：

https://v.youku.com/v_show/id_XNDQ5OTEwMjM0NA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416

059.1 

执行过程/媒体表现 

光影揭秘命名 8 月 26 日 
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首次以极具悬念的方式进行命名发布——需结合光与影才能揭晓与命名涵义完美结合，引发汽车媒

体的强烈反响与消费者的高度好评。 

 

日出亮相发布 9 月 25 日 

打造了行业史上最早的亮相发布会 6:30am。 

挑战最不可控的大自然，伴随日出第一缕阳光，呈现本色锐雅外观设计。 

打破常规室内发布套路，制造强烈的视觉震撼，再一次以光影完美结合命名涵义。 

以前所未有的创意执行，展现产品本色之魅轰炸了整个汽车媒体圈。 

 

美在本色上市发布会 11 月 30 日 

首次结合最美背景板——外滩夜景实景展现都市锐利优雅的外观设计，并进一步强化本田技术实力

价值感知，再一次以颠覆感官的创意震撼媒体和大众，深化对命名以及本色之美的理解。 
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光影打造最美 TVC 

在发布会首播的 TVC 是远赴欧洲采用实景拍摄，在光影下呈现皓影的产品之美。 

以及年轻人真实本色的美传达“美在本色”的品牌世界观，被媒体热议“更像奢侈品广告，而不是

汽车广告”。通过多个阶段具有行业颠覆性的整合营销手法皓影的市场热度迅速得到提升，打响了

品牌知名度。 

 

营销效果与市场反馈 

只用了 4 个月的“美在本色”战役让广汽 Honda 从机会几乎为 0 的市场到上市首日皓影订单突破

1 万台，品牌知名度达到最大化。产品力得到了消费者的深刻感知更获得汽车媒体前所未有的高度

评价。聚焦于“美在本色”营销的蓝海战略以“皓影”命名话题为故事线的整合营销战役，让皓影，

上市即成为主角！ 


