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华为 nova5 系列自拍黑皮书传播项目 

广 告 主：华为 

所属行业：IT 科技类 

执行时间：2019.07.15-08.15 

参选类别：创意营销类 

营销背景 

1、调研发现，年轻人群（18-25 岁）自拍已经成为当下手机最常用的功能之一，也是影响购机的

重要因素。 

2、华为 nova 一直深耕自拍领域，在 nova5 系列首发推出的“3200 万像素人像超级夜景自拍”功

能，能够解决夜景自拍效果不理想的痛点。 

3、行业层面，各大手机厂商钻研自拍技术，却没有一个能够定义自拍行为标准的准则，如何拍好

看、怎么拍别致成为用户自拍的一大痛点。 

营销目标 

1、确立华为 nova5 系列具有行业最佳自拍实力手机，占位华为 nova5 系列人像超级夜景自拍核心

功能点，同时突出 nova 前置升级版 AI 美颜、AI HDR+等图像处理技术。 

2、“做自拍，nova 是认真的！”构建形成华为 nova 系列认真做自拍的品牌形象，占领用户心智。 

3、以新颖出彩的内容方式，博得年轻消费群体的关注，打造自拍真实使用场景，形成流量转化。 

策略与创意 
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策略： 

自拍已成为时下年轻人的日常行为习惯，是年轻人最常用的手机功能之一，而 nova 系列一直在自

拍领域深耕，并且在 nova5 系列上推出全新的人像超级夜景自拍功能。 

我们发现虽然自拍技术一直在更迭，但从未有一本专门研究自拍的“书”， 能够在行业中准确定义

自拍行为标准。而 nova 结合年轻人喜欢的趣味性和反常规性，率先做一本特殊的、趣味的与夜有

关的“黑”皮书，完美展现产品自拍功能，为行业树立新规范。 

创意： 

自拍黑皮书（selfie happybook）不同于普通白皮书的枯燥和单调，以新颖有趣的表现形式承载专

业的自拍教学，聚焦夜拍凸显 nova 夜景自拍实力，打造最好玩、好看、好用的自拍教科书。 

1、为了迎合年轻人的阅读习惯，塑造有趣巧妙的有梗“书”，内容上以悬疑的线索点链接，趣味、

话题性的自拍场景切入，形式上以交互性的 H5 呈现形式，打造最有趣好玩的“书”。 

2、采用夸张又生动的美漫风格，多重“机关”设置，塑造最好看的“情节”。 

3、硬核功能科普，打造最好用的“自拍教程”，使产品巧妙代入，谱写最好用的“自拍教程”。 

执行过程/媒体表现 

1、 最好玩的“书” 

“人潮涌动的街头，男子如同往日拿出手机，却被一阵漩涡吸引进入到了手机里的世界，而这个世

界却正在渐渐失去色彩。一段求救信息呈现出来：找到八位自拍星达人，学习自拍技能，收集灵感

碎片…让 nova 星找回颜色…“ 

以上便是 nova 自拍黑皮书的序章，nova 自拍黑皮书用 H5 电子书的形式来呈现，并且加以悬疑故

事贯穿其中。让用户以侦探的第一视角进入到自拍黑皮书，通过收集线索的互动形式，学习实用的

自拍技巧，解锁 nova 星人的自拍奥义，以此来增强用户对自拍黑皮书的关注黏性，互动环节的设

置也增强了用户的自传播性。 
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2、 最好看的“情节” 

“过气”摄影师、上海滩的女老板、废片拾荒者、特立独行的猫爷… 

在自拍黑皮书中，通过设立 8 个风格迥异的人物形象向用户传递每个不同场景下的自拍技巧。 

在呈现手法上，利用经典的漫画手绘风格突出每个人物的人设形象，演绎不同职业、不同性格的 8

位自拍达人。每个人都有自己的情节故事，并且与前后人物剧情相关，使得黑皮书内容独立而又有

衔接，吸引用户持续阅读。 
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3、 最好用的“自拍教程” 

解锁如同 GQ 封面的自拍技巧、窥探明星自拍小心机、自拍废片如何自救… 

8 个自拍教学模块，深挖用户自拍痛点，打造全场景自拍教学。贯穿华为 nova5 系列 3200 万人像

超级夜景自拍功能。 
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营销效果与市场反馈 

营销效果： 

1、 nova 自拍黑皮书以 GQ 智族官方微博发布悬疑预热视频为始，经由四次黑皮书内容更新，配

合外围稿件深度解读黑皮书剧情、剖析实用自拍技巧、深化 nova5 人像超级夜景自拍功能完成完整

传播脉络闭环。 

2、 半个月传播期间，GQ 媒体矩阵多平台联动累计阅读量高达 1555 万，用户互动量超 40000次。 

3、 自拍黑皮书累计浏览量高达 530 万，用户点击量近 400 万，微博预热视频播放量高达 71w+。 

4、 外围传播内容邀请生活方式、时尚、娱乐、摄影四大类 KOL 合计约稿 91 篇，累计见刊 1555

频次，其中 11 篇 KOL 阅读量超 10w+，成功出圈占位 nova5 人像超级夜景自拍。 

市场反馈： 

1、 数据调研机构《第一观点》通过对全国线下超过 4000 家销售网点进行实时采样，经过数据整

理统计，华为系列手机一直稳占 7 月全国线下渠道手机销量排行榜单前三名。 

2、 华为 nova5 系列更是一举拿下 7 月第四周线下销售冠军。 


