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华为赞助《这就是街舞2》品牌植入

广 告 主：华为 nova5

所属行业：3c 数码

执行时间：2019.06-08

参选类别：视频节目合作及大剧联合营销类

营销背景

华为 nova5 新机上市阶段，需要通过崭新的方式深层打透目标消费群体，夯实品牌调性与定位。

营销目标

通过综艺节目 ip 借势，代言人、选手节目中的产品交互，撬动电商消费，实现品效合一。

策略与创意

1、节目中产品自然植入，同时实际使用场景展现产品核心卖点，并在外围制造热搜话题。

2、优秀选手创造品牌主题舞蹈并参与线下站台，借优质选手助力品牌活动。

3、ip 品牌授权，节目内、外围传播、全面联动电商、线下零售多种渠道。

执行过程/媒体表现

1、情节植入：每期根据传播节奏规划利用人气选手和话题热点融入产品卖点，场景化展示 nova

功能，以内容撬动微博、豆瓣、虎扑等外围以及网媒传播。
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2、产品使用：每期绑定易燃装置热门选手，设计与 nova 5 人像超级夜景灯牌及舞台侧合影，用定

针照形式，高频次打透前置 3200 万主卖点。

3、主题舞蹈：“这就是 nova5”主题舞上线，微博、抖音多平台传播，打造热搜话题。

4、线下活动：决赛日，选手出席线下活动，齐聚沈阳，与粉丝同欢共跳 nova 舞。
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营销效果与市场反馈

1、活用代言人，情节植入成功捆绑千玺，拍摄易燃装置全家福，联动微博打榜，炒作热门话题#

易燃装置全员晋级#，微博热搜榜 TOP8，微博总话题榜 TOP7，微博综艺榜 TOP2，相关话题总阅

读量 2.4 亿+。

2、官方外围配合激活传播，social 平台话题总曝光量达 6.5 亿；PR 稿多角度深入解读植入点，导

流电商助力粉丝、销售转化；软性外围娱乐营销激活小成本收割流量。

3、#这就是 nova 舞#借势街舞 ip 热度，内容植入强势渗透、传播激活拉通电商、零售及代表处，

线。上线下齐跳 nova 舞，话题阅读量 1.4 亿+，讨论量破 10 万，抖音平台播放量 850 万次，#沈

阳街舞#沈阳当地榜 TOP3，现场参与互动氛围热烈。


