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你好中国问答70年知乎国庆献礼推广

广 告 主：知乎

所属行业：互联网

执行时间：2019.09

参选类别：数字媒体整合类

营销背景

新中国成立 70 周年之际，知乎通过平台独有的问答方式，以视频形式为载体，向国庆献礼。

营销目标

抓住特有的时间节点，平台独特的问答方式，引导更多用户上知乎书抒发自己的爱国情怀。

策略与创意

与新华社媒体强强联合，联动多领域名人、媒体、kol、以视频、h5 等多形式，全方位传播扩散。

执行过程/媒体表现

1、知乎联合新华社共同发起“你好中国·问答 70 年”专题活动，邀请诺贝尔奖得主屠呦呦、导演

张艺谋、中国第一位男子乒坛大满贯刘国梁、演员胡歌、知乎创始人兼 CEO 周源五位各领域名人

在知乎提问，与网友一起回首往昔，展望未来，在祖国日益强盛的大讨论中，激发起坚韧、奋发的

民族自豪感，传播社会正能量。
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2、知乎推出一则致敬短片，三分钟内回顾祖国 50 个高光时刻，再次以提问的方式带领观众一起感

受时代变迁，微博端以#中国问答 70 年#话题进行多圈层传播，在抖音分垂类传播视频片段。

视频链接：http://t.cn/Ain9qYFe?m=4420681246799644&u=1904769205

http://t.cn/Ain9qYFe?m=4420681246799644&u=1904769205
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3、以“假如新中国成立以来有知乎热榜”发布一支 H5，以更有参与感的方式，一起穿越 70 年，

制作个人专属知乎榜单，在各大社群、朋友圈裂变传播。
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营销效果与市场反馈

1、截至 9 月 12 日，五位名人提问的站内外总曝光量达到 4.5 亿人次，问题页总浏览量超过 3200

万，总回答数超过 2.5 万个，涵盖法律、音乐、电影、互联网、科学、文学、艺术、环境、传媒等

众多行业和领域，并持续在全网发酵、传播，吸引了不同职业、不同年代、不同民族的网友广泛参

与，汇聚成对新中国 70 周年华诞的热情问候。

2、#中国问答 70 年#话题阅读量高达 1 亿，讨论量 3.1 万，各界社会媒体、数码、体育、美妆等

多垂类 kol 集体发声，杜江、万茜、王鹤棣等 12 位明星也参与到活动互动中。

3、h5 上线后，朋友圈刷屏，多位知名媒体人、互联网人公关界的 007-李皇孜、姜茶茶、李瀛寰、

三表龙门阵、金错刀等，主动体验 h5 并分享到个人朋友圈。

4、被 SocialBeta 收入第 84 期「本周优秀案例」中，并在案例打 call 中获得大众投票第一名。


