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吉利2019年大美中国车军车交付公关传播项目 

广 告 主：吉利汽车（博瑞） 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.12.04-12.06 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

“得 B 级车者得天下”， B 级车一直以来都是汽车厂商品牌号召力的象征，即便车市遭遇寒流，但

B 级市场的争霸仍未止步，中国品牌无法突破合资封锁已成长久课题。在国货当红掀起“国潮”的

时代背景下，新兴的传播形式，有趣的娱乐属性，是品牌走进用户，唤醒用户感知的重要方式。 

吉利博瑞作为吉利 3.0 时代的旗舰产品，以精工品质和科技实力中标陆军装备部，以 1050 辆获得

第一中标人身份，在军车赛道上实力“领跑”，为国护驾，值此机遇亟待唤醒用户对品牌及产品的

全面感知。 

营销目标 

借势“陆军用车中标第一人”契机，做深做透吉利博瑞中国 B 级新旗舰的科技品质，打造“军工博

瑞”的产品标签。 

品牌感知提升：深挖中国 B 级旗舰的科技品质。 

产品感知提升：创造引领全球的科技实力新标准。 

策略与创意 

借军车中标事件的东风，将军事与汽车融合，能不能产生化学反应，助推吉利博瑞成功唤醒用户感

知的提升？ 

军武大 IP 局座张召忠深度合作：联动 100 家汽车媒体、博瑞军人车主，创造一次深度探秘，传递

博瑞=军工的标签背书。 

扩大流量开口：联动军武 IP 助推，引爆事件起点，打开 social 漏斗。 

贴合军工印记：通过局座 IP 发布神秘评测挑战，局座领衔成立“军团”。 

科技品质评测：汽车媒体联袂军工级测试（动+静），博瑞军工级科技品质深挖。 

借势军武 IP 局座张召忠，提振产品声量，激发用户关注，影响口碑舆论、唤醒用户感知。 
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执行过程/媒体表现 

视频链接： 

https://v.douyin.com/p2SJDD/ 

https://v.douyin.com/p2UsNe/ 

https://v.douyin.com/p2QvG2/ 

1、 为什么携手局座张召忠？ 

流量：庞大且真实的粉丝数量，多平台的军事权威“网红”，自带流量。 

IP 事件：局座中国军事专家，曾任中国海军少将，中国军事评论员 NO.1，权威属性 MAX。 

2、 核心信息： 

局座站台，开创吉利博瑞 IP 营销新模式。 

以产品的科技品质为原点全面强化用户感知。 

军工博瑞标签荣誉加持博瑞“中国制造新名片”身份。 

3、 三大传播节奏： 

引出挑战背景，聚拢事件关注度 

#预热话题#微博话题，6 大品牌官微联动助力； 

局座军团事件炒作，8 位垂直媒体大咖亮相助推； 

局座自媒体资源同步扩散引流。 

局座领衔，军工级科技品质深度探秘 

创意制造“杠精”挑战 8 吨承重，实力正名“军工博瑞”； 

军工 IP，超级网红，逛工厂、走生产线，见证军工品质诞生，权威点评“吉利中国汽车之王”； 

百家媒体现场体验，吉利博瑞军工级科技品质产品亮点。 

https://v.douyin.com/p2SJDD/
https://v.douyin.com/p2UsNe/
https://v.douyin.com/p2QvG2/
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博瑞军工级科技品质深挖 

3 大垂媒揭秘 8 吨承重的背后； 

军工博瑞标签的再次强化。 

营销效果与市场反馈 

媒体到场：超 100 家汽车、军事类媒体应邀亲临活动现场。 

活动报道：活动获垂直媒体多维度报道，区域媒体/垂直自媒体大量转发，品牌方曝光超 1 亿频次。 

局座资源：局座资源矩阵全方位配合传播，品牌曝光过千万。 

抖音短视频传播：活动现场/局座点评/8 吨承重，现场受到媒体自发分享，官方抖音+媒体抖音总

计品牌曝光超 2 亿频次。 

视频：活动产出精品小视频超过 50 支。 

海报、美图：总计产出超 200 张。 

 


