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华夏信用卡网络 IP 级大剧营销项目 

广 告 主：华夏银行信用卡 

所属行业：金融保险业 

执行时间：2018.12.10-2019.08.12 

参选类别：视频节目合作及大剧联合营销类 

营销背景 

随着企业间竞争激烈，产品同质化严重，银行业在产品研发创新的同时，更加重视通过营销传播构

建品牌差异化，形成独具特色的品牌形象，拉近与用户的距离，增强品牌好感度。基于以上情况，

华夏银行信用卡亟需建立有温度有活力的品牌形象，从而吸引更多的用户关注并提升原有用户的品

牌忠诚度。 

营销目标 

通过创新的营销合作方式，提升华夏银行信用卡的品牌形象，打造年轻化品牌，形成独具特色有亲

和力的品牌感，广泛传播核心产品的功能特性，从而吸引更多消费用户，促进转化。 

策略与创意 

借力视频内容创意营销，助力华夏银行信用卡品牌传播。选取《大江大河》、《知否知否》、《长安十

二时辰》三大 IP 剧集，分别囊括“献礼改革开放 40 年”、“新年献礼”、“全民燃爆”三大传播价值，

实现华夏银行信用卡品牌大曝光；根据不同内容及时间节点结合不同种类华夏银行信用卡进行宣传，

采用观众喜欢的软性广告压屏条植入形式+暂停硬广强曝光形式，吸引受众关注，形成记忆联动，

最大程度助力产品宣传，促进转化，为品牌传播带来超高的广告价值。 
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执行过程/媒体表现 

本次执行过程中华夏信用卡在 IP 选择上筛选了内容或演员具有粉丝基础高流量的、制作精良的头

部 IP，广告位选择了消费者喜欢的软性广告“压屏条”形式，结合能促进用户点击进一步了解华夏

信用卡的暂停广告，兼顾品牌宣传及效果，实现品效合一。 

 

IP 剧集软性压屏条合作： 

结合剧情发展，赋予华夏信用卡用生动趣味的拟人形象，幽默走心的文案，如：“办张附属卡，不再

委屈她”等，在传播产品特性的同时，加深了品牌在用户脑中的记忆，也瞬间增强了品牌的好感度，

俘获新老用户的积极互动。 
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IP 剧集暂停硬广合作： 

采用轮播形式，实时更新暂停素材内容，保持广告内容的新鲜感，且广告为会员可见，网罗了高价

值受众，同时与软性内容形成良好的传播闭环，促进用户转化，也强化了受众对广告的记忆度。 
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暂停广告素材 

平均每集超过 20 万条弹幕互动，华夏信用卡广告受用户关注。 

 

营销效果与市场反馈 

1、本次 IP 大剧选择非常成功，《大江大河》《知否知否》《长安十二时辰》分别囊括“献礼改革开放

40 年”、“新年献礼”、“全民燃爆”三大传播价值。且三部 IP 口碑及声量极佳，均获得豆瓣高分评

价，且为同档期收视冠军。 

2、优质的内容、超高的流量收视，为华夏信用卡带来了超高的广告价值，三部剧广告收视效果均远

超预估值，且为会员可见，为华夏信用卡网罗了高价值受众。 

3、本次传播覆盖受众中，80%以上为 20~39 岁、月收入 3000+的信用卡核心目标群体，且很好

的实现广告通过剧情与受众形成互动，且弹幕中用户自发互动华夏信用卡，强化了受众对广告的记

忆度及对华夏信用卡的好感度。 

4、广告上线之后，华夏搜索指数升至历史高位水平。本次传播活动可监测硬广总曝光高达约 9946

万次，总点击约 128 万次，收获了惊艳的传播效果。 


