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微博 

参选类别：年度数字营销影响力互联网媒体/平台 

简介及核心优势 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTUzNjM5Mg==.html 

媒体简介： 

每天超过2亿的用户在这里发现新鲜事，94%的用户通过移动设备分享信息。仅过去的一个月， 4.97

亿用户通过微博与世界互动。 

明星、网红、段子手与 KOL 各抒己见与你随时畅聊，企业、媒体、政府与机构时刻关注当下动态

发布官方资讯。超 3000 家 MCN 与微博共建合作生态，超 78 万头部用户持续生产优质内容，33

个垂直兴趣领域的月阅读量破百亿，500 多档节目开启台网联动新模式。电影、音乐、奥运、世界

杯…微博正加速拓展各垂直领域的强强合作。文字、图片、视频、直播、Vlog…微博不再是 140 个

字的简单对话。 

商业化模式 

1、广告产品及服务领域突出的创新能力 

从私域到公域，微博商业产品助力广告主全域营销资产持续扩大：粉丝头条、明星 V 代言、聚宝盆、

搜索热点包、超级粉丝通…… 

 

2、多样性的非广告业务 

用户增值服务，主要包括会员收入和游戏收入等。 

差异化优势 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTUzNjM5Mg==.html
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1、热点聚合强传播 

Social First 的时代，微博是全网最大「共鸣场域」。 

微博是广场型社交媒体，是天然的开放关系平台，无论热点事件发源于何处，都在微博传播发酵。

大众可围观同一热点事件，相互碰撞产生共振，继而形成爆发性事件。 

 

2、基于兴趣强关注 

微博内容生态百家争鸣、百花齐放 

 

微博内容垂直多样化 
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微博是全媒体格式的社交媒体平台 

 

优秀案例 

案例 1  Social Marketing 

三星 A 系列新机上市：三星携微博发起#VlogA 趣拍#大赛，号召网友记录生活趣味，彰显生活态

度。超 13000 位博主入局，横跨 30 个兴趣领域，17.6 万条原创内容、4.8 亿播放量席卷微博。 
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案例 2  Social Commerce 

京东 99 秒杀狂欢日：京东发起带货挑战赛，百万大奖下，网红通过丰富内容创作全力释放带货能

量，5 天让全网记住“京东秒杀”，开创电商+社交+网红的全新带货模式。 

 

案例 3  Social CRM 

粉丝对品牌的忠诚度很大程度上决定了是否会持续购买。韩国艺匠提供婚纱摄影后跟进亲子照和全

家福等服务，持续服务消费者人生各重要阶段，占领用户心智。 
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数字营销领域突出成绩 

2019 年度优异表现： 

共收获 20+行业知名赛事 120+个奖项，包括但不限于： 

微博 获虎啸奖 中国数字营销十年杰出数字媒体公司 

微博 获 TMA 平台类-年度最佳移动营销服务平台 

支付宝”中国锦鲤“社会化营销 获长城奖 最具慧眼广告主金奖 

碧桂园#百县千红新农人#社会化营销 获科睿奖 全场大奖 

王老吉全明星 Vlog 大赛 获创新营销大奖 最佳社会化营销案例奖 

天猫代言人#与千玺一起理想生活#社会化营销  获 IAI 国际广告奖 金奖 

京东#谁是带货王# 社会化营销  获 IAI 国际广告奖 金奖 

泰格豪雅《探索》短视频营销  获科睿奖 金奖…… 

服务的主要客户 
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