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深夜食堂×京东父亲节 

广 告 主：京东零售 

所属行业：电商 

执行时间：2019.06.15-06.17 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

2019 年父亲节，恰逢京东 618 大促高潮期的首日。基于不同年龄段父亲人群的洞察，我们希望摆

脱传统父亲节营销思路，结合父亲节并与时下热点 IP 联动。 

年轻爸爸群体逐年扩大，他们同时兼顾父亲和儿子双重身份。如何切中他们的双重身份，引发两代

人共鸣是本次战役的一项挑战。 

 营销目标 

在父亲节期间提升京东父亲节相关产品曝光量，提升客户品牌感知。 

整合传播总覆盖人次：1.5 亿；微博阅读量：4000 万；视频播放量：1000 万。 

策略与创意 

基于以上背景及目标，我们为本战役打造了“父亲，是有小孩的大男孩”核心创意。脱离父爱如山

的常规视角，从父亲内心进行挖掘。通过联合《深夜食堂》电影发布的父亲节微电影《双份葱花》,

在父亲节这一天打造出一个“平行世界”，让年轻的父亲和年轻的儿子“相遇“。通过与深夜食堂店

老板的对话，还原父子相处的生活化场景，于平凡处激起用户共情，促成情感驱动型消费。 

微电影中，新晋爸爸的生日设定在 6 月 18 日，并借角色台词表明京东的全品类大促，使“618=京

东生日”的关联印象得以加深，也传达出“父亲节上京东”的有效购物场景。 

执行过程/媒体表现 

在执行阶段开端，首先由@小野妹子学吐槽在 6 月 15 号发起话题#父亲节送什么#并抢占主持人，

从上午抛出父亲节礼物相关 讨论话题后，即刻引发网友讨论，同时让其他 KOL 参与互动为话题带

入更多热度和流量。在评论中软植入京东活动信息，并安排小野点赞预埋的软植内容，使得其排序

靠前被更多网友看到。  
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配合话题预埋，微博 KOL 同步加入为话题进行扩充，同时京东官方微博首发预告，KOL 转发进一

步为 TVC 预热。 

深夜食堂 x 京东父亲节：与电影版《深夜食堂》进行 IP 合作，定制了并发布微电影《深夜食堂之

双份葱花》，在京东 618 促销前夕推出，为 618 打好头阵。  
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《深夜食堂之双份葱花》 

影片链接：http://n.miaopai.com/media/5fUesVvVAQqUkChH2i~apKLbOAvMb~9l.htm 

期间，以话题造势+情感沟通+垂直种草为核心传播策略，通过结合父亲节节日热点，围绕父子 之

间的情感沟通将#父亲节送什么#打造为 阅读量千万级的话题，配合软性内容的发布 和微电影的扩

散为站内完成了导流。 

 

http://n.miaopai.com/media/5fUesVvVAQqUkChH2i~apKLbOAvMb~9l.htm
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营销效果与市场反馈 

 

 

 

 

 

 

 

 


