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KATE 粉底液 小红书“爆款打造”营销案例 

广 告 主：kate 

所属行业：美妆 

执行时间：2019.02-06 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

日本彩妆品牌 KATE 是 2010 年进入中国市场，以平价且性价比高著称，市场占有率非常高。 
在国内市场开展大量宣传，线上多平台与线下活动、户外广告相结合，为品牌造势。 

本次投放是 KATE 首次在小红书推广，并且 KATE 新品-美肌隐形粉底液上新。 

营销目标 

全力推广 KATE 新品，打造爆款；提高品牌知名度以及曝光量；将潜在用户转化成购买力。 

策略与创意 

锁定年轻女性群体、红人/明星引领营销风潮、“平价”“性价比高”“奶白肌”为主要宣传点，精准

用户需求，内容宣传在特殊节日情人节打造专属妆容以及福利； 

新品上新借助小红书平台，集中火力，批量爆发，打造爆款，短时间内激活用户心智，加深受众对

品牌新品的进一步探讨与认知，同时通过爆品，带动品牌其他产品的销量； 

以产品为导向的高质量种草笔记的输出，增加粉丝粘性，引发社区/评论区互动的创意粉丝活动（揪

粉丝送礼、眼影送礼、鼓励晒铁皮、美妆考卷等）。 

执行过程/媒体表现 

2-3 月，第一波投放 

主要集中于妆容分享/新品测评/好物推荐以及情人节主题，发布 KOL35 名，以头部 KOL 为主，为

新品造趋势。 

店铺浏览量及访客量较此前呈十倍增长，2 月 25 日当天成交单数 2888 笔，售出主推产品隐形美肌

粉底液共 2520 单。 
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4-6 月，第二波投放 

重点集中妆容分享/新品测评及毫无推荐，发布 KOL96 名，集中于中腰部以及素人博主进行持续曝

光，为产品铺量。 

 

4-6 月总计投放 96 位 KOL，带动品牌笔记在社区内增长至 4W+篇笔记。 

发起话题#KATE 初恋奶白肌，由 KOL 带头响应，吸引平台上的普通用户跟风参与，共同玩转品牌

话题，实现话题传播与 UGC 增长。 
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营销效果与市场反馈 

自 2/9 发布第一篇笔记开始，截止至今日（6/13）共发布了 49 篇笔记。共收获 1216.7 万次曝光，

209 万次阅读，2.8 万次互动，平均每篇笔记曝光数为 24.8 万次，阅读数为 4.3 万次，互动数 575。

共为账号带来粉丝净增数 2.1 万+。 

 

 


