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雪佛龙德乐 CK 新品上市战役 

广 告 主：美国雪佛龙 

所属行业：化工制造业 

执行时间：2019.09.25-11.08 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

随着国六标准的实施，能够满足国六标准、节能减排并降本增效的润滑油产品成为车队与卡友们共

同的呼声。雪佛龙德乐依靠自身在研发、技术与产业链方面的实力，以及丰富的行业经验，打造并

发布了雪佛龙德乐全系列 CK-4 润滑油全新系列产品。 

营销目标 

通过创意快闪视频和创意海报，展现雪佛龙 CK-4 润滑油全新系列产品“超霸能力”，吸引卡车司机

等目标人群的关注和提升品牌声量。 

策略与创意 

通过创意视频和创意海报等，体现雪佛龙 CK-4 润滑油全新系列产品的高大上登场亮相同时，能让

用户体会到品牌的高格调和产品的强科技感。 

创意：将超霸产品打造成为卡车司机护航的超能霸主（超能力强劲霸气），赋予一个类似美国大片

《复仇者联盟》似的能够进行强关联的品牌形象，彪悍又具科技感。 

执行过程/媒体表现 

1、上市第一阶段：四张 KV 品质创意海报，将三款新品打造成超能霸主，分为别：“超能绿霸”“超

能黄霸”“超能红霸”。同时推出一张家族海报，集中体现禅师上市的品牌调性。通过官方微信和微

博进行第一波传播，微博总阅读量 300 万+，总互动量 2000+。微信总阅读量 8 万+，点赞超过

500 次。 
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2、上市第二阶段：结合三款新品上市，推出以一支快闪视频，从产品特点、性能和优势点进行了

展现。通过官方微信和微博进行第一波传播，微博总阅读量 500 万+，总互动量 3200+。微信总阅

读量 10 万+，点赞超过 1000 次。 

快闪视频链接：https://v.qq.com/x/page/k3019zpgtcq.html 

3、上市第三阶段：行业营销号联合传播，引爆社交媒体赢得大量关注。 

中国润滑油信息网等 9 家行业新闻媒体官方微博/微信等公众号等平台进行了扩散传播，收获：微

博总阅读量 1 亿+，话题讨论量 7000+；微博总阅读量 954 万，总互动量 1200+；微信总阅读量

90 万。 

营销效果与市场反馈 

成交：上市单日，雪佛龙在华电商平台获得超过 1.7 万份订单。 

增粉：活动期间微信粉丝增长 1.2 万人次，微博粉丝增加 9000 人次。新增店铺粉丝 6000+，是日

均 120 倍。 

拉新：活动期间新增品牌潜客 6 万+，是活动前累计潜客的 8 倍。 
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