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2019年好爸爸“爸摇的夏天”营销推广 

广 告 主：好爸爸 Kispa 

所属行业：日化行业 

执行时间：2019.09.01-09.09 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

爆款综艺《乐队的夏天》来袭，稳霸今年夏天综艺 C 位！ 

热度与口碑持续提升，热度居高不下，全网关注，全民热议,唤醒了人们一度埋在记忆深处有关摇滚

和摇滚精神的回忆,重新点燃了和摇滚黄金年代有关的青春、梦想与激情,打造多个爆款乐队，在这

个夏天，躁翻全国。 

营销目标 

提升品牌知名度；传递品牌安心形象；99划算节引流电商。 

策略与创意 

传播策略：造势不如借势 

借势当下最热乐队潮流，以乐队中的好爸爸为原型，以为人父前后的巨大反差为切入点，提炼出爸

爸很酷的瞬间，传递“安心就是好爸爸最酷的特质”——以“爸摇”为新标签的潮流，爸气摇滚，

让有孩家庭躁起来！ 

执行过程/媒体表现 
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阶段策略： 

一、一支最具爸气的乐队 

踏足乐队摇滚圈，好爸爸联盟再增一员，好爸爸 Kispa X 旅行团乐队——摇滚圈 80 后治愈系爸爸

团，人物形象与品牌形象高度契合。 

二、一首最魔性洗脑的爸摇 

爸气摇滚是爸气的守护，是安心的乐章，旅行团用更加明媚乐观的态度吟唱生活，“让孩子和另一

半安心，才是最摇滚的事情！”——复古、迪斯科、放克，一首易上头的宝藏歌曲。 

《爸摇的夏天》MV 链接：https://v.qq.com/x/page/u0922sg2vsl.html 

战术执行： 

蓄—— 

1、辣妈帮：从权威医学专家证言到电商引流，全方位为品牌和产品背书 

2、抖音：达人接力花式种草，购物车导流购买 

3、双微：两大类双微 KOL 持续种草爆款产品，补足外围种草强度 

爆—— 

1、旅行团乐队官方微博首发 MV，魔性洗脑，评论炸裂滚圈和粉丝，一致好评！ 

旅行团微博正文带电商链接跳转，微博阅读量 461 万，互动量 1.5 万+，互动量碾压 VIVO、梦幻

西游手游广告歌。 

 

https://v.qq.com/x/page/u0922sg2vsl.html
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旅行团极罕见自发转发 MV，亲自为品牌发声 

吉他手子君自发带货 VLOG-清洗心爱的球衣，团员们积极评论互动，讨论起球衣与除螨妙招，四人

微博覆盖，近 25 万粉丝，创造约 20 万商业价值。 

 

2、 官博接力，外围 KOL 全力扩散 

好爸爸官博阅读量 424 万，互动量 400+，MV 总播放量 536 万；各大段子手娱乐类 KOL，接棒

扩散MV，微博阅读量 848 万，互动量 4 万+。 

3、 爸摇金曲和 MV 同步上架点燃四大音乐平台 

酷狗音乐王牌定制歌单资源持续霸屏移动端&PC 端，强曝光硬广触达各圈层乐迷，新鲜爸摇圈粉

不断；洗脑式音乐和 MV 双管齐下，评论涌现大量优质 UGC；100%用户好评，好爸爸深入乐迷

的心，点赞这首“宝藏歌曲”。 
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张—— 

1、#爸气摇滚嗨起来 挑战赛，再创 10 亿奇迹 

抖音硬广及非标资源共同为挑战赛导流，引发挑战赛热潮；联动多元抖音 KOL，集中引爆“爸气摇

滚”热潮；用户海量接力，优质 UGC 持续涌现，裂变式扩散。 

 

2、《乐队我做东》常驻嘉宾“飞飞是大王”，千万级知名音乐博主“耳帝” 为歌曲定调 

 

3、今日头条信息流+开屏，强曝光，多素材引流电商旗舰店 

4、深度盘点收官定调 

营销大号、新闻客户端 APP&权威新闻网站矩阵，行业深度盘点 
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营销效果与市场反馈 

传播 ROI  1：49，创造 2.9 亿广告价值   

全网整体曝光量达 13 亿+，#爸气摇滚嗨起来#抖音挑战赛再创 10 亿奇迹； 

微博+微信曝光量 1.8 亿+，《爸摇的夏天》单曲播放量 153 万，MV 播放量 563 万+； 

微博超级粉丝通曝光量 1316 万；垂直平台辣妈帮总曝光量 8175 万+，超 50 万辣妈被种草。 

抖音挑战赛再创 10 亿奇迹，打破多项抖音行业记录 

音乐使用量位于抖音历史所有品牌挑战赛第一；TOPVIEW 日化行业点击率第一；贴纸使用量超过同期

均值两倍，并高于变妆贴纸。 

 


