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中国国际家具展整合营销 

广 告 主：上海博华国际展览有限公司 

所属行业：家具展会 

执行时间：2019.08.26-09.10 

参选类别：搜索营销类 

营销背景 

博华展览目前是全球第一展览公司，旗下共有包括家具展、酒店用品展、医疗及医疗设备展、能源

展、游艇展等二十多个不同品牌展会。本次项目涉及其 9 月开展的家具展，也是博华旗下最大的展

会，客户在其他线上媒体投放过大量展示类广告，希望通过此次合作为契机，与客户达成深度合作

意向，将针对展会的搜索+展示类合作模式复制到公司其余展会。 

营销目标 

提升家具展到展率及知名度；吸引更多 B 端家具展商到展；沉淀点击人群进行复投，且希望通过本

次传播形成行之有效的展会类节点营销整合规划，并复制至旗下其余展会。 

策略与创意 

1、 投放策略：完成短期引流会场目标除外博华更需要积蓄品牌势能。 

 

2、 人群精准定向：多工具联动，精准锁定同类展会人群及广告历史点击人群等，满足客户 B 类专
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业人群需求。 

 

3、 总结：全域投放助力客户展会“三高”。 

 

执行过程/媒体表现 

投放节奏规划：从预热到开展，6 大核心产品实现精准饱和营销。 
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营销效果与市场反馈 
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