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全民品蟹节-蟹状元 

广 告 主：蟹状元 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2019.09.05-09.10 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

2019 年白露、中秋双节到来，成为一年一度大闸蟹的销售高峰期。百度联合“蟹状元”等大闸蟹

知名品牌联合打造首届“全民品蟹节”超级 IP，给予用户沉浸式趣味性小游戏互动体验；结合多个

百度 App 资源位强势推荐，并建立多维传播阵地，由微博话题互动、微信 KOL 传播、线下沙龙会

议等，将本次活动烘托成全民狂欢，以此为蟹状元品牌提升带来立竿见影的效果，助力品牌先声夺

人。 

营销目标 

整合线上线下多场景独家定制创新资源，“抓螃蟹”小游戏有趣互动，引曝全民关注热度， 

蟹状元品牌植入传播深入人心，好感度爆棚，从而有效促进蟹状元整体销售提升。 

策略与创意 

大闸蟹行业作为苏州特色项目，百度全生态赋能进行行业深耕营销，多项首次创新： 

首次线上线下联动；首次社交媒体共振；首次自主技术研发。 

执行过程/媒体表现 

自主技术研发： 

全民捕蟹小游戏小程序上线，以趣味性百度智能小程序游戏作为活动入口，引发用户参与活动，降

低活动参与门槛，抓螃蟹赢优惠券。 
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线上线下联动&社交媒体共振： 

多个百度 App 资源位强势曝光，双微 KOL 推荐、主流新闻源分发，线下捕蟹活动、行业沙龙、企

业专访以及相关海报、公关文章发布宣传。 
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营销效果与市场反馈+视频版 

https://ecloud.baidu.com?t=2d51f5158a846bb99b714e047ef20557 

首届百度全民品蟹节，专为大闸蟹特色行业打造的大 IP 活动，双方品牌携手互助互赢。活动期间，

线上线下多媒体传播资源全面发力，亿级品牌露出曝光，利用趣味互动小游戏，短短六天用户品牌

词回搜率提升 45%，全面提升蟹状元品牌知名度、美誉度、品质感，为售卖产品保驾护航。 

 

https://ecloud.baidu.com/?t=2d51f5158a846bb99b714e047ef20557

