
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

2019路特斯全新纯电动超级跑车 Evija 伦敦全球揭幕 

广 告 主：路特斯 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.06-07 

参选类别：出海营销类 

营销背景 

路特斯是一家拥有 71 年历史的高性能汽车品牌，曾与法拉利、保时捷并称为世界三大跑车厂商，

但由于种种原因逐渐退出主流汽车品牌行列。本次发布会宣告路特斯品牌的复兴，以及对于中国

市场的正式进军，为接下来国内建厂及销售累积品牌声量，路特斯急需扩大品牌认知度、提升用

户品牌美誉度，为品牌复兴铺设道路。针对以上问题，将从多平台进行多元化传播，以本次发布

会为契机，将路特斯汽车品牌渗透传播至用户心中，扩大本次发布会及品牌传播声量。 

在节能减排及汽车新四化的全面推动下，传统燃油车品牌纷纷降缸减排，新能源造车势力迸发。

传统燃油高性能汽车品牌，开始探索新的持续发展之道，减产燃油车，研发混动/电动车型成为一

大趋势。BBA 及保时捷等高端汽车品牌也开始推出混动及纯电动车型，路特斯作为曾经的跑车厂

商，在坚持燃油公路跑车的基础上，推出首款纯电超跑 Evija 正是顺应了汽车发展的趋势，本次的

创新突破，备受瞩目。 

吉利控股收购路特斯汽车集团，为路特斯注入了全新的活力，吉利拥有收购壮大沃尔沃汽车的经

验，可以更好的借鉴于复兴路特斯之路。路特斯作为吉利控股高端跑车模块，是其汽车版图极为

重要的一环。二者强强联合的发声，使本次发布会尤为重要。 

路特斯作为跑车厂商，其追求的极致操控、轻量化的理念拥有部分忠实拥护者。Evija 的诞生更是

将路特斯理念提升到新的高度，必将吸引更多的跑车爱好者关注。最强的动力系统&路特斯制造纯

电超跑，众多车迷期待已久。 

本次发布会场地选择路特斯品牌发源地，英国。不仅向受众传递路特斯悠久的历史积淀与文化背

书，更能够进一步彰显品牌英伦基因，提高品牌美誉度。 

营销目标 

2019 路特斯全新纯电动超级跑车 Evija 伦敦全球揭幕项目是吉利收购路特斯后首次对外发布新

品，更是路特斯品牌十余年来首次发布的全新纯电超跑。Evija 的发布是路特斯全面开启品牌复兴

的新征程，更意味着路特斯积极发展电动化、拥抱汽车行业变革的决心。 
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本次项目旨在通过路特斯全新产品 Evija 的发布，在全球范围内宣告路特斯的品牌复兴决心及产品

核心技术应用。以数字营销为核心手段，线下发布为主要事件，面向全球跑车消费群体，结合传

统、垂直、新媒体等多样性传播手段扩大品牌知名度、提升品牌美誉度、提振市场信心。 

随着互联网的不断发展进化，传播趋向碎片化、流量呈现寡头化，同时原生化广告、内容迅速发

展。因此本次传播分为预热期、上市期、延续期三个阶段，多维场景链接用户触媒习惯。重点依

托门户、垂直、新闻实现上市声量释放；理性沟通产品卖点，多种传播形式关联产品力输出；重

点强化产品续航、科技性能，强化产品优势认知。 

Evija 上市项目媒介目标旨在建立传播声势，获取高关注度，触达潜客；持续卷入目标用户，激发

认知兴趣，实现圈层链接；同时深耕传播阵地，使用户全面感知品牌价值，锐化品牌形象。本次

项目基于多维度媒体应用，拓展了媒体作用的最大化效果发挥，打造出媒体新时代背景下的上市

盛典。 

策略与创意 

应自媒体与 EPR 的结合传播，增加了朋友圈积极扩散宣传。让品牌化的大众宣传更加融合了一定

的个性化在里面。传播的方式不再局限较大的官方色彩，个人朋友圈的传播让营销变得亲民。不

仅于传统大环境、大媒体范围内的传播，群众性参与的小范围市场内、更为精准性的点对点传播

影响了更多的受众群体。媒体反馈，路特斯的这次营销让每个中国人都感受到了品牌的影响力，

是路特斯提升品牌调性的重要战略。 

项目的另一大亮点，即 EPR 传播节奏的合理把控，其严谨性尤为突出。从预热到执行、延续都设

定了合理的时间节点，结合传播平台将传播内容推进到了具体的节点内加以完成，把控节奏让产

品与公众的关系获得了提升。微博方从 7.3 日到 7.22 日共增长活跃粉丝数 4000 余人。微信平台

单一媒体宣传话题的阅读量超过 4.3 万。本项目 EPR 传播设定的形式多样、节奏紧凑，并附属了

产品的核心信息推进了高端品牌化的宣传效果。在 EPR 宣传中还更为突出了品牌历史文化的传

播，由此建立起的品牌化社会公众关系会呈现出牢固性的提升。 

执行过程/媒体表现 

Evija 上市传播项目的落地执行地为英国伦敦，执行团队不仅需要提前落实场地的实用性评估，更

需要根据项目的传播需求合理安排人员配比。确保项目执行期间的传播物料、传播内容、执行物

料与后续传播能够有序、严谨的配合产品上市。 

6 月份针对项目执行细节提报项目执行方向及传播目标，沟通建议核心媒体以及传播内容的陆续产

出。同时确保英方提供的英文资料能够以精确的文字向媒体及受众传达，中英双方在项目流程、

项目进度、项目执行等各细项均保持同步更新。 

在发布会举行的前两天提前与摄影摄像及媒介团队抵达伦敦，沟通拍摄细节、采集拍摄素材，同

时安排媒介接待媒体朋友。对活动场地进行勘测，确保产品发布、媒体专访所需的各项物料均准
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确无误，实现现场流程一体化。随后即刻根据发布会内容的现场素材采集进行整理，同步发送至

媒体。在活动举办的 4 小时内进行核心内容释出，对品牌及产品进行最大化的信息曝光。 

营销效果与市场反馈 

包括传播纸媒、自媒体、视频媒体以及当地媒体在内，本次公众传播邀请全球媒体 30 余家，且出

席率达 100%，其中还涉及到一家超跑俱乐部的邀请。以品牌宣讲的形式进一步深化了公众对产品

品牌的了解与认识。数字营销是路特斯发布的最大特色之一，从媒体报道与百度指数两方面进行

评估，数据传播效果一跃剧增，全球媒体产出报道高达 2885 余篇，覆盖中国、英国在内的 43 个

国家。同时 youtube 视频播放量高达 148 万，百度搜索指数与平时相比增长了近 96%。 
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7.16-7.18 日两天的全流程安排不仅精准、严密、合理化的进度设置充分展示出了产品，更让大众

充分接触了品牌文化。领导致辞与新车鉴赏环节现场效果获得最佳展现，媒体互动群访环节以及

生活体验促进连接了公众关系的紧密，让大众的参与度得以更高体现。媒体方的积极提问以及产

品方的专业性回答，有效的获得了更具针对性的信息对接与精准宣传的效果。 

借助数字化营销从媒体传播影响力 TOP10 可以看出，受大众传播的影响其品牌传播的覆盖面广

泛，传播的节奏也更加密集，其中包括了杀手公开课、汽车志、PS3 保罗、搜狐、汽车之家、极

速拍档-Jacky 等媒体在内增速了品牌、产品的浏览量单一方最高达 926.9 万次。 

汽车市场中消费者更多开始关注了产品或品牌的变化，或技术方面的变化或品牌商业模式的改变

与完善。技术变化与商业模式具有直接的连接性关系，在当今的互联网时代中，路特斯选择的公

众传播方式迎合了汽车市场消费者的需求，将碎片化资源进行整合宣传不仅拓展了市场的受众范

围，更增进了品牌产品的影响力。结合媒体（汽车之家、易车、爱卡汽车、凤凰汽车等）报道反

馈市场表现，路特斯收获了众多好评。 

本项目涉及国内主流媒体 31 家，其中报纸 1 家、杂志媒体 2 家。自媒体与网络媒体是本项目的主

要宣传方式，共 16 家。根据当前社会网络技术的应用，以及传播大背景的改变，路特斯项目中

针对公共关系的增进呈现出了更为亲民、接地气的做法。 

 


