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京东《一路成年》娱乐营销 

广 告 主：京东 

所属行业：电商 

执行时间：2019.08-11 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

近几年各大电商平台营销动作频频，娱乐内容、晚会、线下活动等成为营销必抢资源。双十一大促

是全年最受关注的电商节点之一。 

京东在保持目前已有市场地位的同时，如何进一步提升用户群体数量，抢占双十一用户人群，深化

京东双十一活动理念。 

京东在 2019 年提出“京娱计划”，联合头部媒体平台（腾讯视频、爱奇艺、芒果 TV、湖南卫视、

浙江卫视等），打通综艺 IP 与电商资源，聚拢优质品牌商家，搭建媒体-京东-品牌三方互利、品销

共生的娱乐营销生态圈。 

营销目标 

2019 年京东两大营销目标：加强与年轻群体互动，补充女性人群市场. 

策略与创意 

选择年轻人感兴趣、愿意参与的内容，适配品牌传播诉求，打造传播新形式，传递品牌优质形象，

加深品牌好感度，宣传品牌品类齐全，配合节点宣传活动； 

选择《一路成年》，将品牌与节目理念融合，品牌一路陪伴支持成年家族，京东主打“在意的好物”，

《一路成年》中都是“在意的人”，理念完美融合。 

执行过程/媒体表现 

合理分布权益，提升品牌曝光，加大优惠活动宣传，促进流量转化。   

权益亮点： 

捆绑日常场景，将京东渗透明星生活，争取更好易植位置，强势曝光； 

深植根据宣传周期合理分布，贴合剧情、自然结合，明星嘉宾参与产品交互，配合优惠活动宣传； 
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京娱计划初尝试，联合节目中其他品牌，共同曝光； 

动态时刻专属包框及页面，贯穿全程展示，聚焦品牌优惠活动，加深观众记忆度。 

产品易植场景多，进驻采访间，效果好： 

 

产品露出，物料升级，京东标识更清晰： 
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深度植入根据品牌宣传周期分布，增大曝光、提升好感度： 

 

产品交互，自然呈现京东： 

 

原创帖，强势推广京东 11.11： 

 

花字植入，凸显京东多种利益点： 
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京娱计划首次实施，联合品牌露出，增加品牌曝光： 

 

动态时刻，展现 APP 使用路径，增强京东露出占比： 
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红包雨（满天星）助力推广品牌： 

 

气泡融入节目情节，宣传品牌利益点： 

 

灵犀互动，配合超市活动，边看边买促进销售： 
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营销效果与市场反馈 

节目表现优异，品牌权益完成率超高 

1、节目上线播放表现平稳：截止 11 月 29 日 0 点，专辑累计播放量 12.9 亿，集均 8623.9 万； 

2、播出期间节目排名位居各榜单 TOP8，芒果平台上线后稳居 TOP3； 

3、节目情节引发话题讨论，节目播出期间，收割 22 次微博热搜、64 次全端热搜，话题引爆社交；微

博话题阅读量 19.4 亿，讨论量 258.7 万；芒果微信公众号阅读量破 10W+累计 31 篇，12 篇新闻稿件

评论破 1000+，最高单篇稿件评论破 17W+； 

4、高口碑、高好评，节目播出豆瓣开分 8.1，以 7.0 高分收官，收获众多自来水及微博大 v 安利； 

5、硬广整体曝光完成率 108%，点击率 1.82%； 

6、移动端曝光量及点击率表现均优于 PC 端，本次投放 15 秒前贴片与超级暂停均为双屏投放，曝光及

点击数据移动端表现均优于 PC 端，15 秒前贴片整体点击率为 1.98%，超级暂停整体点击率为 0.82%，

15 秒前贴片整体点击率表现优于超级暂停； 

7、巨幕广告第一时间视觉冲击，配合品牌重要节点，点击率 0.84%。 


