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京东《奇葩说6》整合营销传播 

广 告 主：京东 

所属行业：电商 

执行时间：2019.10-2020.01 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

1、京东拥有一定知名度，如何在品牌推广的同时拉动业务增长，得到更高的曝光和关注，以及如

何联动业务部门，获取更加直接的转化，是京东下半年品牌推广的重要任务。 

2、京东作为一个越来越成熟的品牌，除了普通的品牌曝光之外，也在追求品牌升级，将原有带给

观众的刻板印象打破，打造一个更年轻，更会玩的京东。 

3、《奇葩说》第六季上线时间覆盖双 11、双 12、年货节等重要营销节点。 

4、《奇葩说》第六季作为老牌 IP，米未制作，稳定的流量加持，京东尝新式合作，给双方都注入了

新鲜的血液。 

营销目标 

1、巩固精英受众，撬动年轻人群，巩固品牌在精英群体中的地位； 

2、联动京东双 11、双 12、年货节，拉动营业额。 

策略与创意 

1、打通营销闭环，全周期覆盖重要营销节点 

节目自 10 月 31 日上线，上线期间覆盖双 11、双 12，年货节等重要营销节点，针对不同节点的需

求，合理分配节目内植入权益，效果突出。 

2、利用奇葩说特色，创新内容植入形式 

针对京东现有 slogan 进行改造升级，创新设计出“京东一下一时爽，一直京东一直爽，本节目由

多快好爽的京东独家冠名播出”的朗朗上口、深入人心的口播，并且结合奇葩说特有植入形式

minitalk，节目现场演唱京东超市广告歌，勇敢尝鲜。 

3、丰富站内外互动玩法，流量活跃度稳步提升 
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奇葩说赛制更新，淘汰选手通过网友投票可以获得“复活权”，节目内外号召观众去京东站内投票，

最终京东站内获取的票数占整个投票活动总票数的 45%，流量活跃度稳步提升。 

执行过程/媒体表现 

合理分布权益，利用不同权益达到不同的宣传目的，有效提升品牌曝光及活动宣传。 

京东《奇葩说 6》重点权益包括 6 次深度植入、3 次花式植入以及 4 支创意短片（拍 2 播 4），分

别给到京东 11.11 和京东超市年货节两个重要营销节点。 

在两个重要营销节点中间针对京东超市六大品类及京东超市利益点进行权益合理分布，保证每周节

目上线均有重点权益释放。 

1、口播：每期两次洗脑口播，强化京东品牌记忆点 

京东一下一直爽，一直京东一直爽，本节目由多快好爽的京东独家冠名播出； 

统一文案，配合花字，反复强调品牌记忆点，结合特殊时间点对品牌活动进行宣传。 

2、舞美：京东品牌元素与舞美视觉完美融入呈现 

第一现场舞美形式多样，多方位包装与舞美进行整体融入； 

第二现场舞美以联合 logo 和选题间 logo 为主，品牌呈现最大化露出。 
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3、颁奖环节：绑定核心时刻，打造京东专属环节颁奖环节： 

绑定每期宣布 Bbteam 的环节，针对当期的辩题准备相应的礼物，并且针对每份礼物都准备诠释

礼物意义的文案，在评选出 Bbteam 之后，由马老师送出； 

环节亮点： 

（1）结合京东超市主营业务下的热门品类，直接引导观众去京东站内买节目同款； 

（2）与节目内其他身份客户联动，进行资源置换以及站内引导招商，互惠互利的情况下，给站内

资源带来相应收入。 
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4、深度植入：适应营销节奏，尝试多种形式，出奇制胜 

辩题小片，真人秀小片，魔性推荐，伪纪录片 
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5、创意中插：绑定不同场景、多方位呈现京东展示 

京东超市三省篇（省时、省力、省钱），京东超市年货节（京东一下，年味到家） 

6、花式植入：结合开场话题，京东权益趣味呈现 

京东 11.11 来了；京东超市，至省至真 
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营销效果与市场反馈 

1、节目播放表现优异，超越同期节目 

截至 1 月 15 日，已经上线的二十二期节目总播放量破 11 亿，集均播放量超 5000 万，仍稳居爱奇艺综

艺排行榜 TOP1。 

同为周四档的腾讯视频《幸福三重奏》在各第三方节目指数平台、百度指数等排名中均落后于《奇葩说》，

而同为周六档的芒果 TV《明星大侦探》在各第三方节目指数平台、百度指数等排名中均落后于《奇葩说》。 

2、节目登顶多平台热搜，收获高话题高关注 

奇葩说上线十一周，在爱奇艺站内的最高热度值突破 7300， 爱奇艺站内同期综艺节目中最高的热度值

数据。 

超高热度席卷各大数据榜单：猫眼全网热度榜累计 22 天 TOP1；云合霸屏总榜累计 43 天 TOP1；艺恩

播映表现累计 24 天 TOP1；骨朵热度指数排行榜累计 21 天 TOP1，开播周周榜 TOP1。四大数据榜单

TOP1 累计霸榜 110 次。 

截止第二十二期播出，《奇葩说》第六季已斩获全网热搜 242 个，热度席卷微博、抖音、今日头条、百

度、知乎、虎扑、小红书、天天快报等主流互联网平台。 

其中，微博热搜共 132 个，排名 TOP10 以内的节目热搜占总微博热搜量的 26.5%，且累计在榜时间超

过 449 小时。 

3、节目获得多方称赞，微信多维度账号发文，权威新闻媒体重点报道 

【微信权重大号齐跟进】 

第六季开播十一周以来，据不完全统计，微信公众号发布节目相关的优质稿件 410+篇，涵盖娱乐、产

业、情感、星座、文艺等全维度类型媒体。79 篇文章阅读量破 10 万+，总阅读量累计超过 1560 万+。 

【权威新闻媒体延展社会议题讨论】 

人民网、人民日报评论、中国青年报、澎湃新闻、南方周末、新京报、健康时报等权威媒体新媒体端纷

纷发文讨论节目热门辩题，充分肯定节目的文化价值和社会价值。 

人民日报点赞表扬《奇葩说》，评价节目以辩论形式探讨职场、养老、育儿等社会热点话题，让网络综

艺成为优质精神食粮。 

新京报针对辩题进行重点报道并对其类型及占比进行详细的数据统计。 


