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全球商机，尽在广交会 

广 告 主：广交会 

所属行业：会展 

执行时间：2019.01.01-10.30 

参选类别：数字媒体整合类 

营销背景 

广交会作为沟通世界贸易的桥梁，是外贸企业开拓新市场的重要途径。在当今时代，进出口贸易渠

道与各类贸易展会日益多元化，越来越多的竞争对手加入市场，如何不断提升竞争力是展会客户的

重要课题。广告一直在投放，但广告成效却没有得到质与量的飞跃，展会客户逐渐遇到创新瓶颈与

策略部署的局限，如何吸引更多全球贸易新客商的关注、如何在有限的预算成本下更高效的提高新

客商与会人数更是目前的挑战难点。 

营销目标 

广邀全球采购商与会，提高新采购商与会量，有效降低转化成本。 

策略与创意 

广交会数字媒体整合营销以多维度全面开展广告投放，整合海内外广告渠道，以促进与会为首要目

标，优化统筹广告投放策略。 

高效整合广告渠道；广告文案多语言化；运用多样广告形式；精准锁定目标人群；采用智能广告技

术；大数据精准再营销。 

执行过程/媒体表现 

广交会数字媒体整合营销按展前预热、引导注册、提醒到会的时间脉络进行精准广告投放；加强各

广告平台间信息互通，实施整合营销方案，整体大数据监测分析，优化统筹广告投放策略。 

1、展前预热以扩大覆盖面与提升品牌认知度为目标， 全面开展各平台的广告投放， 加强 Facebook、

Twitter、LinkedIn、Instagram 等海外社交媒体的品牌宣传力度，大面积与受众群体接触互动，培

养兴趣与关注度。提高 YouTube 视频广告播放与观看量，以视频形式更生动形象的介绍品牌，促

进用户发现-认识-了解广交会。 

2、引导注册阶段注重官网流量的精准导流，加强 Google、Bing、Yandex、Yahoo 等搜索引擎的

投放力度，关注主动搜索广交会相关信息的潜在用户，推送更符合用户需求的广告内容，提高用户

体验度。目标人群从不同维度精准定向，从意向受众、类似受众、自定义受众到再营销受众等覆盖，
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结合多语言化的广告文案、积极采用各广告渠道的新型智能广告技术全面整合投放，促进潜在用户

达成注册行为。 

3、提醒到会重点关注已注册的潜在客商，同时对未转化用户开展精准大营销， 增加 DV360、Criteo、

WeChat 等广告渠道再次与其进行互动，推送关于提醒展会时间、地点、内容与优惠促销信息等，

进一步加强客商到现场与会的意愿与可能性。 
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营销效果与市场反馈 

广交会数字媒体整合营销取得优异成果，不仅为广告投放策略拓展了新的思路、提高了全球贸易新客

商的持续关注度，更有效控制转化成本、有力推动了新客商与会数量的增加。整体广告点击率提升 3 倍，

展会新客商与会人数提升 60%，其与会转化成本降低 20%。 


