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就要敢走红-蒂佳婷社会化营销
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参选类别：社会化营销类

营销背景

蒂佳婷是来自韩国的护肤品，明星产品药丸面膜被消费者广为熟知，在关注到成分市场的发展趋势

后，推出 Cicapair 修复新生系列。然而本次新品系列的推广，却遭遇如下困境：

1、同类型产品早已占领市场份额，更被消费者所认知，如何提高产品同质化前提下的竞争力。

2、作为主打面膜类产品的护肤品牌，如何突破品牌固有标签，实现品销的突围。

针对上述问题，如何突破同质产品的重围，抢占敏感肌消费者市场；如何垒高品牌势能，提升消费

者对新品的认可度；如何借势代言人传播新品，转化明星流量；如何抢占舆情高位，加速增量变现；

如何通过情感产生的共鸣向产品的功能层面转入引发用户对产品的认同种草等等问题，成为本次传

播需要重点攻克的难题。

营销目标

1、通过情感化的营销手段，为产品赋能，提高新品系列进入市场后的核心竞争力。

2、最大化代言人的明星效应，提高粉丝与品牌间的粘合度。

策略与创意

一、借势明星热度，掀起全网声量
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借助明星的影响力发起“走红”号召，为“易红体质”女性发声，制造事件营销。

二、借助新兴前沿视频形式，扩大影响力

我们采取了时下最流行、最真实的 Vlog 形式来记录 9 位素人的蜕变历程，实现基于年轻群体视频

阅览习惯的精准传播，引起热议。

三、邀请素人表态呼应，引起共鸣

通过 9 位素人的“走红”经历来带出产品，让消费者感同身受，引发情感共鸣，提升产品销量。

四、跨界联动：AR 创新玩法、知名 IP 影响力加持，加速增量变现

蒂佳婷 X 超人气 IP KAKAO FriendsX 美图秀秀 APP，通过前沿 AR 动态滤镜玩法承载互动创意形

式，多平台打造话题，引爆热度。

五、微博牵线美妆大 V，发起双 TAG UGC

微博大 V 通过各自账号属性为活动助力，多角度的内容沟通点吸引粉丝注意力，全方位配合打响本

次传播战役。

执行过程/媒体表现

一、蔡依林 vlog 打响走红事件

借势明星蔡依林，强势发起“走红”号召，明星相关外围流量引入，为事件预热。

二、微博矩阵营销、女性公众号的情感解读扩散，发酵话题

通过匹配 KOL 自身属性，进行创意切入，解构本次走红事件，缔造更大声量。
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三、9 位素人多维响应号召，发布走红 vlog

9 位不同领域素人，为当代女性严苛的生活状况发声，既要兼顾家庭与工作的压力，还要面对皮肤

泛红过敏的困扰，通过情感产生的共鸣向产品的功能层面转入引发用户对产品的认同种草，弱化营

销感。

四、联名超人气 IP，AR 互动玩法，深度植入品牌和产品形象

通过与知名 IP KAKAO Friends 联名合作，借助超前沿 AR 贴纸技术，为本次传播赋能，带给消费

者全新的体验乐趣，吸引大批消费者注意。

营销效果与市场反馈
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品牌携手代言人发起走红风暴，共计达到 509 万曝光率，KIP 达成率 244%，远超传播预期。

传播效果一览：

美图秀秀站内话题页截止 AR 相机上架的一周内共造成 129.2 万的浏览量，获得 562 篇用户上传

内容；

微信平台：阅读量 73.4 万，以女性公众号的情感解读扩散并结合代言人自身属性切入获得极高的

曝光，提升品牌影响力，产品情感附加值，为种草赋能；

微博话题页阅读量 435.6 万，利用微博矩阵营销扩散，发酵话题，引发热议。


