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劲牌助力人民日报“我与中国”项目二次传播

广 告 主：劲牌公司

所属行业：酒

执行时间：2019.06.17-10.26

参选类别：数字媒体整合类

营销背景

1953 年，劲牌有限公司诞生在青铜故里湖北大冶，历经六十余年的稳步发展，现已成为一家专业

化的健康食品企业。目前，公司拥有保健酒、白酒和生物医药三大核心业务，以及“中国劲酒”、“毛

铺苦荞酒”两大自主品牌。

2019 年是新中国成立 70 周年，劲牌公司与人民日报新媒体中心深度合作了“《我与中国》全球短

视频大赛”品牌公关活动，并成为本项目唯一商务合作单位。这也是劲牌公司企业品牌首次尝试与

央级媒体合作开展主旋律、大型传播项目，体现了劲牌公司主动参与到社会主旋律、大事件传播中

的责任担当，有助于树立良好企业形象。

以此为源点，广州环智为劲牌公司策划并执行了系统的二次传播计划，助力该事件传播效果得到有

效提升。

营销目标

不断强化劲牌和本项目的强关联，提升品牌传播格调。

策略与创意

内容策略：结合品牌调性及活动主题，策划“为中国鼓劲”传播主话题，在内容方面借势与造势并

行，一方面结合活动启动、征集、颁奖等节点，进行品牌信息以及活动优质内容传播，另一方面主

动策划主题海报、表情包、短视频等内容综合加热。

渠道策略：以央级媒体、权威媒体为核心，配合酒行业媒体垂直传播，辐射区域主流媒体，全方位

包围扩散。

执行过程/媒体表现

阶段一：项目启动

6 月 17 日，人民日报微博发布#我与中国#全球短视频大赛征集信息，同步微博发布的视频中，露

出了劲牌 logo。活动微博受到了诸多高校、政府单位、企业的转发和关注。
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7 月 1 日-7 月 2 日，连续 2 天，“劲牌助力《我与中国》全球短视频大赛”硬广，在人民日报客户

端上线开屏广告。

7 月 2 日-4 日，配合人民日报开屏广告投放，以“劲牌助力人民日报《我与中国》全球短视频大赛”

为传播主题，在环球时报、中国日报、中国新闻周刊、半月谈、中国搜索、参考消息、光明日报 7

家央级权威媒体或其自媒体进行投放，共产生传播链接 24 篇次，在短时间内形成传播势能，集中

吸引了政府、精英人士对企业品牌的关注。

此外，还在行业媒体、省级及区域媒体、综合新闻媒体、公司自媒体传播专题稿件 152 篇次。

阶段二：高潮期

8 月 16 日-8 月 23 日，公司发布了视频短片《曾经•如今》献礼伟大祖国 70 周年华诞。短短的三

分钟视频，演绎了在劲牌公司工作的一家三代人，通过他们的工作生活，感知劲牌的曾经如今，而

又通过劲牌的前世今生，见微知著，见证新中国的曾经如今。

8 月 26 日，人民日报《走读》栏目走进劲牌，直播见证公司以科技成就品质。9 月 20 日，《按照

做药的标准生产酒——探访劲牌有限公司》节目在人民日报客户端上线。
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阶段三：收官期

9 月 25 日，人民日报“我与中国”全球短视频大赛颁奖典礼在北京举行，公司作为本次大赛的唯

一商务合作单位，与腾讯视频、爱奇艺、今日头条等单位共同荣获了大赛“优秀组织奖”。结合本

次获奖，从献礼 70 周年的角度撰写文章。

10 月 9 日-10 月 26 日，人民日报“我与中国”全球短视频大赛颁奖典礼结束后，为延续活动热度，

结合 10 月国庆月，从家国情怀的角度进行传播，并持续挖掘获奖作品内容潜力。
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营销效果与市场反馈

借时代大事，显品牌高度。作为国内最高级别的新闻媒体之一，人民日报策划的献礼 70 周年《我

与中国》全球短视频大赛，具有影响力广、权威性强的特点。公司主动参与到社会主旋律、大事件

传播中，并成为本项目唯一商务合作单位，可展现企业品牌与国家同呼吸、共命运的责任担当，树

立良好企业形象。同时，拓展央级媒体合作平台，引发社会对企业品牌的广泛关注，提升品牌知晓

度、美誉度。

从借势到造势，整合权威媒体资源，推动品牌传播升级。本项目除人民日报部分传播资源外，还积

极拓展了部分优质媒体资源，开展项目的二次传播。在整体项目传播中，整合了环球时报、光明日

报、参考消息、中国新闻周刊、中国日报、半月谈等权威媒体，并充分利用合作媒体资源、门户网

站传播，集中传播“劲牌助力人民日报《我与中国》全球短视频大赛”这一核心信息，实现了人民

日报资源引领、权威媒体集中发力、合作媒体和门户网站广泛扩散的品牌传播矩阵，综合提升了传

播效果。

紧扣人民日报“我与中国”项目，不断强化劲牌和本项目的强关联。从项目启动，到《曾经·如今》

视频传播、主题海报传播、颁奖典礼传播、朋友圈好视频分享等，在整体项目中，持续强化劲牌助

力人民日报“我与中国”全球短视频大赛的核心信息，从而实现借助高规格、大格局的媒体及活动，

来拉升品牌格调的目的。


