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蒙牛真果粒 奶你靠实粒

广 告 主：蒙牛真果粒

所属行业：快消

执行时间：2019.01.01-04.20

参选类别：视频整合营销类

营销背景

奶类市场竞争激烈，如何在同类竞品中脱颖而出？2019 年蒙牛真果粒推出全新“芒果”口味，希

望通过娱乐营销拥抱更多年轻市场。抓住 TA 兴趣爆点，借力时下最热应援文化，蒙牛真果粒携手

爱奇艺推出青年励志养成综艺《青春有你》。

营销目标

奶出位、奶饭圈、奶榜样、奶出道，价值观营销让真果粒品牌感染青春能量。将大众对节目的认可和喜

爱向品牌转化，让品牌声量持续增加，从而实现粉丝为品牌自主发声。

策略与创意

我们认为：与其强行植入，不如借力“奶”力经济，与消费者站在一起。并提出“奶你靠实粒”，双方

通过线上线下互动粉丝人群，实现品牌、内容、人群全面升级。

创意：奶力出击，针对品牌主和用户：营造全方位参与感，4 步实现实粒升级。巧用媒介传播载体、联

动线上线下粉丝经济、品牌 IP 人设化、新青年榜样代言……创造“青年文化大事件”，协同社会共同寻

找“新榜样、新青年”，为青春标记上了“实粒”符号，实现品牌价值观的高效传播。以节目正能量价

值观感染青年受众，从而实现让粉丝为品牌自主发声。

执行过程/媒体表现

STEP1 实粒印象奶出位

奖励优秀，制造惊喜。我们将首批 A 班训练生形象印上真果粒产品外箱，奖励选手节目外唯一曝光机会。

以产品箱身作为传播载体，从节目内展示，到通过花字引流至品牌官博。

借势选手实力，线上线下联动闭环，助力品牌出位。

STEP2 实粒宠粉奶饭圈
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深度互动，最终实现粉丝&练习生双向应援。
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STEP3 实粒公益奶榜样

发挥榜样的力量，我们打通节目赛制，首度将公益纳入练习生考核范围。

真果粒以具有唯一助力权的冠名商身份，发起“百万森林”、“陪伴敬老院老人”等系列公益活动，开

通唯一的品牌助力通道：微信小程序真果粒青春福粒社，通过助“粒”值，粉丝既能助力训练生践行公

益，也能为粉丝自己赢取“福粒”。

遗憾止步 20 强的选手组成“沙漠五子”，前往阿拉善腾格里沙漠基地，参与植树活动，身体力行传递

正能量，鼓励粉丝关注公益、参与公益。节目、品牌价值观合二为一，彰显品牌社会责任，不断扩大品

牌青年影响。

STEP4 实粒代言奶出道

不仅社会效益斐然，真果粒绝美广告更是让粉丝们高呼“我可以！” 四支创意短片层层递进，打造系列

化短片，牢牢粘住观众视野。
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同时，通过寻找代言人为线索，引发饭圈热议“你心目中的代言人是我吗？”

经过四个月的角逐，最终 9 人出道团体 unine 由大众助力选出。

“新青年”代表励志团体 UNINE 成为新一代蒙牛真果粒代言人，实现了从助力娱乐新星男团出道 ，到

助力真果粒品牌出道的营销转化

营销效果与市场反馈
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全民热议引领话题：屠榜微博热搜 191 次，微博搜索热度 2.2 亿，官方微博总阅读量达 22 亿＋；

公益同行，传递正能量：公益微博转发量达 300 万，公益视频总播放量达 2600 万＋，有 90 万＋网友

表示愿意和训练生一起助力公益；

海外也有姓名：全球建立 130 余家粉丝站，权威媒体报道实现国际化传播；

爱奇艺站内硬广平均完成率超 102.67%，品牌好感度，品牌回想度全面提升。品效齐飞，较去年提升

200 倍，实现从神水到神奶的营销新纪录，树立快消行业营销新标杆。


