
第 11 届金鼠标数字营销大赛

一汽-大众探歌&大学生广告大赛品牌提升项目

广 告 主：一汽-大众

所属行业：汽车行业

执行时间：2019.03.01-12.31

参选类别：社会化营销类

营销背景

1、以 85 后、90 后为典型代表的年轻族群成为汽车消费的主流群体，消费者需求正在向智能化、

个性化及多元化转变，形成了新的消费趋势。他们对潮流文化有着自己的理解和偏好，更加理性的

审视自己的需求，同时希望通过产品表达自己的价值观；

2、在产品规划层面，一汽-大众在产品设计开发中充分考虑年轻消费者需求和偏好，推出了以高尔

夫、GTI、CC、探歌等为代表的年轻化车型，凭借富有活力的品牌形象和极具乐趣的驾控体验，赢

得了广大年轻群体的青睐；

3、在用户沟通层面，正是基于对消费升级和年轻一代的深刻洞察，我们近几年持续推进品牌年轻

化战略。通过如音乐节、粉丝节、电商等平台的持续发力，深耕车型文化、生活态度、兴趣圈层，

让消费者获得更加年轻、个性、更具活力的品牌体验。

营销目标

一汽-大众本次与大广赛合作以“T-ing 青年说”为主题，我们希望以聆听的态度与年轻人对话；同

时我们将舞台完全交给年轻人，为参赛大学生提供了高标准的创意实操机会，帮助他们开拓视野，

展现自我，也希望通过此次合作，让青年群体的思想和创意得到社会更多的关注与认同，让探歌年

轻而富有活力的产品形象更加深入的被大家理解。

策略与创意

一汽-大众携手“大广赛”，结合探歌“天生自信”精神，共同打造#T-ing 青年说#话题， 以更加

贴合年轻人的语境和姿态与年轻人建立沟通，最终 PGC 激活 UGC，激活 8 万师生创作 2 万多余作

品，展现年轻人的自信态度，并锐化探歌“天生自信”的品牌形象；同时构建了与年轻人对话、交

流创意的集散平台“Talkerspace”，贯穿大广赛赛程，与参赛师生乃至社会青年建立了深度沟通，

立体式展现年轻人的自信风采。

执行过程/媒体表现

1、感召期（2019 年 3-6 月）：以官方系列化输出探歌自信哲学，感召大学生展现自我为主。
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①高校巡讲：开展 18 场线下校园推广活动，发放含探歌策略单的参赛手册，并由一汽-大众讲师与

学生面对面深入沟通品牌理念参赛手册电子版；

②微信小程序 Talkerspace 上线：1.0 版本发布命题及品牌信息，2.0 版本征集作品；

Talkerspace 上线倒计时海报：

③态度海报：18 所高校态度海报，微博传播；

https://book.yunzhan365.com/psqe/bins/mobile/index.html?from=singlemessage&isappinstalled=0
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④#T-ing 青年说#话题发起：在微博及抖音发起话题挑战赛，号召带话题发布自信宣言。

活动现场易拉宝：

《天生自信》说唱视频：https://v.douyin.com/bSkHXq/

2、演绎期（2019 年 7-10 月）：大学生作品二次传播，演绎时代青年风采。

①微信小程序 Talkerspace 3.0 版本：探歌企业专项奖评选，朋友圈分享小程序拉票

②优秀作品传播：大学生优秀作品混剪视频，微博及抖音发布

https://v.douyin.com/bSkHXq/
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朋友圈推广并发起#抖出你的创意脑洞 话题挑战：https://v.douyin.com/bSSkL9/

优秀作品混剪-有趣篇：https://weibo.com/tv/v/IbCLXeOUI?fid=1034:4427683606506527

优秀作品混剪-穿越篇：https://v.douyin.com/bSSFY5/

3、传播期（2019 年 11-12 月）：国奖及企业专项大奖公布，持续建立用户共鸣。

①国奖公布：微博发布海报，并与大广赛微博互动；

②颁奖典礼：企业嘉宾现场颁奖，并接受北京电视台、中国教育电视台 2 家媒体采访；探歌命题作

现场展出；大广赛作品集出版，收录探歌命题全国奖作品。

营销效果与市场反馈

1、具体效果及相关数据：18 场高校巡讲，6 大区共同覆盖，2W+同学线下参与；#T-ing 青年说#

话题阅读 5000 万+；微信小程序 Talkerspace 整体访问量 205,178 次，创作者总计 3110 次，累

计上传作品量 2065 组；全国总评审探歌命题等级奖作品合计 265 组，其中一等奖 10 组、二等奖

21 组、三等奖 51 组，优秀奖 183 组； 整体可计算广告价值远超预期。

2、反馈与点评：一汽-大众首次携手大广赛，在高校及大学生年轻群体中开展推广活动，为企业文

化的广度传播提供了充分条件，为品牌知名度和美誉度的建树搭建了平台。不仅收获了鲜活的原创

作品，校园传播新领域的开拓还将企业文化和品牌理念进行了广度传播，产生了深度影响，同时，

通过立体化的传播覆盖使全国高校成为一汽-大众品牌及探歌车型的传播平台，充分推动了其在高

校持久的影响力，培养一大批年轻且忠实的消费者，实现精准营销。

https://v.douyin.com/bSSkL9/
https://weibo.com/tv/v/IbCLXeOUI?fid=1034:4427683606506527

