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一汽红旗 X 长春国际马拉松 HS5跨界上市营销项目
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参选类别：短视频营销类

营销背景

红旗 HS5 作为红旗首款豪华 B 级 SUV，借助长春国际马拉松赛事上市。红旗品牌又一次以年轻化

与活力化的体育赛事崭露头角。通过产出多样化、可视化的系列视频及互动 H5 传播素材，高效传

递红旗 HS5“当红不让”上市主题，场景化展示红旗 HS5 的产品魅力，提升红旗品牌及产品的认

知度和影响力，助力品牌向上。

营销目标

近年来，马拉松赛事在国内热度的不断高涨，马拉松所传达出的人们追求健康生活品质和年轻心态

的诉求，与新红旗满足消费者对新时代“美好生活、美妙出行”追求的“中国式新高尚精致主义”

品牌理念高度契合。因此，如何在新红旗品牌与长春国际马拉松跨界联合的基础上，高效传递出红

旗首款豪华 B 级 SUVHS5“当红不让”的上市主题，场景化展示其产品魅力，是本个项目最大的课

题。
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策略与创意

2019 长春国际马拉松以“激情长马，魅力春城”为主题，是长春历史上规模最大、参赛人数最多

的马拉松赛事，来自 25 个国家和地区、全国 32 个省、自治区、直辖市以及港澳地区的 30000 名

选手参加比赛。

对此，我们在长春国际马拉松比赛期间，采用短视频 IP 和互动性 H5 的营销方式，多维、有效地传

递品牌以及产品信息，展示红旗品牌及产品优势。

短视频 IP：《晓彤带你看》通过捕捉本次长春马拉松赛事由开始至结束的精彩瞬间， 借《晓彤带你

看长马》系列视频传播，用镜头去诠释在马拉松赛事中红旗品牌体现出来的新高尚情怀内核，同时

将红旗的 SUV 家族产品矩阵实力进行趣味曝光，达到吸引关注，产生爆点，增加热度的目的。

互动性 H5：关联 HS5 车型及“当红不让”的上市元素，结合运动赛事属性中“展现自我”的年轻

特点，以“红”为核心延展，从“职场”角度切入，内容体现以红旗 HS5 的核心 USP 为主，在场

景中植入长春国际马拉松元素，制造用户认同感和沉浸感，引发分享。
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执行过程/媒体表现

此次项目共制作 2 档短视频 IP 节目，风格青春活泼、亲和力强，以抖音为主要传播平台，另外在

微博、今日头条、bilibili 等视频平台均进行传播，测试型 H5 风格调性参考 HS5 上市主 KV，在驾

驶背景下设置 6 个问题场景，行至固定场景出现相应问题。

传播期间，明确不同阶段推广、策略、目标与执行手段，以创意激发受众对于品牌的关注，于 social

平台形成流量聚合爆点，传播策略采取“造话题”、“引舆论”、“亲参与”为主要策略。

造话题：在马拉松开始前期，以手绘倒计时海报为话题引爆点，将红旗 HS5 新车上市 slogan 及长

春国际马拉松赛事相结合，在微博及微信平台进行传播。

引舆论：《晓彤带你看》视频内容以晓彤带你提前探秘长马为主线，包括现场装备领取、装备介绍、

科普马拉松小常识及打卡红旗嘉年华。将红旗元素软性植入视频当中，凸显品牌的年轻化和活力化。

短视频链接：

https://v.douyin.com/bUxte9/

https://v.douyin.com/bU68Xs/

https://v.douyin.com/bUVawE/

亲参与：测试型 H5 将驾驶乐趣与性格测试为核心，通过每个人都有不同的驾驶习惯，挖掘这些驾

驶习惯背后暗藏着每个人的性格特点。以“你是不是团里当红的仔”为主题，选取驾驶途中的场景

并设置问题，通过用户回答判断性格特征，并将不同的性格结果作为用户团队的“当红基因”，用

汽车零部件比喻，制造用户认同感，引发分享。

https://v.douyin.com/bUxte9/
https://v.douyin.com/bU68Xs/
https://v.douyin.com/bUVawE/
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营销效果与市场反馈

赛事当天，微博话题#当红不让#仅用 6 个小时，总阅读量达 1.8 亿，互动量超 100 万次，近 30 家

企业蓝 V 参与互动，全网视频总播放量超过 500 万次，H5 参与互动人数超过 2000 人。红旗 HS5

上市当天，百度指数突破 150549，本次活动获得 16 家媒体老师的现场好评。


