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吉利新能源帝豪 EV“城市打烊人”社会化传播

广 告 主：吉利汽车

所属行业：汽车行业

执行时间：2019.10-11

参选类别：社会化营销类

营销背景

情感层面：2019 年是中华人民共和国成立 70 周年，这一路走来，是一个个普通的国民，以自身的

努力和不屈的精神，汇成了国家力量的奔涌洪流。国家奋斗、城市奋斗、人民奋斗，包括帝豪 EV

的车主和用户在内，每一个“城市奋斗者”都值得被点赞。

产品层面：帝豪 EV500 车型是面向营运市场的高性能 A 级纯电动轿车，传承超百万销量帝豪家族

五星安全基因，但在传播上表现过于低调，传播声量度低、大众知名度低、话题讨论度低，在主流

媒体及社交平台表现乏力，未能形成规模的传播气候。帝豪 EV 实际上拥有深厚的品牌资产及过硬

的产品力，对于车主而言，帝豪 EV 是一款值得信赖的“奋斗者之车”。

营销目标

构建帝豪 EV 与大众人群的情感关联，提升产品知名度及品牌美誉度。

策略与创意

作为吉利汽车乃至整个新能源汽车行业的老牌车型，帝豪 EV 深厚的品牌资产及过硬的产品实力，

是陪伴每一位车主及用户，在城市中奋进向前的路上最坚实可靠的出行伙伴，“城市打烊人”更是

新时代的“奋斗者”典型。

以情感+产品双线驱动，高调输出帝豪 EV 之于车主及用户的情感价值及使用价值，挖掘帝豪 EV 与

#城市打烊人#的暖心故事，打造社会化事件，以新闻视角驱动情感发酵，构建帝豪 EV 与大众人群

的情感关联。

情感层面：深度挖掘车主及用户故事，打造社会化情感营销大事件——“城市打烊人”与帝豪 EV

的“奋斗者”故事；产品层面：越级对比，捆绑高流量纯电车型，打造“为营运而生”产品标签。

执行过程/媒体表现

动作 1：头部媒体话题带节奏

《钱江晚报》 新闻话题视角发起“城市打烊人”话题，邀请本地知名主持人、正能量 KOL 化身帝



第 11 届金鼠标数字营销大赛

豪 EV 专车司机接送深夜下班的乘客，挖掘#城市打烊人#的暖心正能量故事，滚叔、浙视频、杭州

吃货等 KOL 参与话题。

动作 2：车主轻访谈走心视频深化内涵

吉利汽车官方响应以帝豪 EV 车主视角解读#城市打烊人#奋斗故事，拍摄优秀帝豪 EV 网约车车主

为生活奋斗的故事。

妈妈司机轻访谈视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb4gy3m1.html

军人司机轻访谈视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb4pqsxh.html

白领司机轻访谈视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb4pspg5.html

动作 3：社交平台拍客 KOL 参与话题发酵

杭州/成都/西安三地视频拍客跟进话题，通过打车场景结合，软性释放帝豪 EV 给予#城市打烊人#

每一公里最暖心的守护。

杭州电商博主拍客视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb4pqsgt.html

成都美食博主拍客视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb4ptbut.html

动作 4：品牌行动释放，体现品牌关怀

发布 “暖路计划”，解读吉利从产品保障、服务保障、情感关怀等方面对司机和乘客的关怀。

动作 5：媒体发声凸显产品优势

联合《汽车有实话》、《明范儿》两大媒体，从续航、使用成本、空间、配置等多角度结合#城市打

烊人#话题，全方位凸显帝豪 EV 产品优势。

营销效果与市场反馈

此次联合钱江晚报打造的#城市打烊人#话题情感营销总曝光量超 1 亿，通过情感层面的差异化传播，

深度触达目标用户，形成帝豪 EV 独特优质的情感口碑。

1、话题总曝光量 8000 万+，阅读量 1582.1 万+，官方相关微信的互动量达 180 万+人次；

2、媒体合作总曝光量 3000 万+，互动量 达 177 万+人次。
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