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维他无糖茶的自在生活哲学数字推广

广 告 主：维他无糖茶

所属行业：快消

执行时间：2019.08.09-08.30

参选类别：创意传播类

营销背景

据调查数据显示，当代年轻人的健康诉求日益增强，无糖茶的茶饮因此越来越受到欢迎。虽然无糖

饮料的消费市场在逐年扩大，但各种无糖饮品也层出不穷。

营销目标

作为一款高品质健康茶饮，真茶无糖冷萃的维他无糖茶必须从无糖饮料市场中脱颖而出，方能抢占

市场，赢得 85、95 后们的青睐。

策略与创意

君可知，年轻一辈有多愁？当代年轻人在生理健康备受挑战时，心理上也承受着越来越大的压力，

各种小意外随时会让他们深陷不自在，他们亟需一种调节方式。

维他无糖茶深入年轻人容易遇到的小意外场景，借从古代智者们生平总结而来的自在生活哲学，助

他们解决不自在，输出品牌“尝自在，自在真”的核心主题。

执行过程/媒体表现

君莫愁，意外虽常有，自在常伴了烦忧。

维他无糖茶推出了全新的自在哲学瓶，还对应不同口味，找到了四位自在哲学家：面对挫折依然豪

迈的苏东坡，难得糊涂却不乌龙的郑板桥、心境阔达追求自然的老子、以及不恋权位享生活的陶渊

明。从他们处事智慧中延伸出四句自在生活哲学，古为今用。
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 传播上，维他无糖茶打造了一个趣味十足的互动。消费者只要打开支付宝 AR 扫维他无糖茶瓶

身，就可以逐步解锁四个幽默故事，轻松掌握自在生活哲学。

扫马失败很崩溃？无妨无妨，东坡哥哥教你“万事皆放松，玄味在其中”，幽默的故事演绎让自在

生活哲学更生动有趣，消费者只要拿着维他无糖茶，就如同把自在握在了手中。
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此外维他无糖茶以社交平台为核心，邀请生活类、娱乐类等不同圈层的 KOL 扩散自在生活哲学，

用有趣的内容吸引了大量关注；抖音与户外站牌配合完成进一步扩散，收获大曝光。

最后，维他无糖茶结合时下年轻人喜爱的表情包文化，推出了一套幽默好玩的表情包，刺激了大量

年轻消费者进行自传播，成功让自在生活哲学流行于他们的生活日常中。
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营销效果与市场反馈

本次推广，维他无糖茶用有趣而不失深度的自在生活哲学，俘获了大批 85 后、95 后粉丝，更为他

们开启了通往自在生活的传送门。而维他无糖茶的自在哲学瓶也深受年轻一辈喜爱，吸引了他们争

相购买。谁道自在无处寻？请君喝口维他无糖茶，尝自在，自在真。

案例视频链接：

https://v.youku.com/v_show/id_XNDM2MzI0NzM3Ng==.html?spm=a2h3j.8428770.3416

059.1

手机扫码也可观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDM2MzI0NzM3Ng==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
https://v.youku.com/v_show/id_XNDM2MzI0NzM3Ng==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

