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纯悦“钻石般纯净”2019夏季传播战役

开启支付宝蚂蚁森林

广 告 主：可口可乐

所属行业：饮料

执行时间：2019.01.01-12.01

参选类别：话题营销类

营销背景

长久以来，瓶装饮用水市场群雄逐鹿，消费者饮用习惯难以改变，作为可口可乐旗下包装饮用水品

牌纯悦持续摸索如何突出重围，实现品牌目标。2019 年 7 月，“纯悦钻石般纯净”夏季战役进入到

了传播高潮阶段。

5 月开启的#与小凯相约纯悦纯净之旅#，纯悦以王俊凯个人影响力为基点，360 度释放品牌热度，

全线撬动饭圈、引爆了社交网络。然而话题度并不是品牌的最终目的，纯悦需要将社交媒体的热议

沉淀为品牌价值、将粉丝的热情转化为推动品牌建设的正向力量。

支付宝蚂蚁森林 2016 年在支付宝公益板块上线，拥有庞大的用户群体。其平台特性与纯悦品牌目

标高度契合，纯悦敏锐捕捉支付宝蚂蚁森林首度开放的全新合作方式，将品牌理念、消费者诉求、

明星代言人几大传播维度紧密结合，成功牵手纯悦品牌与支付宝蚂蚁森林强强结合，以#加入「纯

悦」纯净公益林，一起守护纯净#为话题，在火热的八月将助燃此次主题传播战役。

营销目标

迈向卓越的多赢战略，赢占消费者心智。

策略与创意

以点攻面，从粉丝经济到破圈转化。

执行过程/媒体表现
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营销效果与市场反馈

品牌认知度上升 70%，活动期销量同比提升 50%。


