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益达说唱双代言 IP 多元躁饭圈

广 告 主：益达

所属行业：快消食品

执行时间：2019.06.01-09.01

参选类别：视频内容营销类

营销背景

行业前景可观：口香糖是糖果行业增长最快的品类，中国已成为全球第二大口香糖市场。

市场竞争激烈：口香糖竞争格局明显，益达是龙头品牌之一；消费者需求日益丰富，对口香糖的功

能与口感要求更高；科技创新发展，带来电子支付便利性的同时相应降低了口香糖的客观需求，再

者市场推出了如喷雾等解决口气清新的新型替代品，对口香糖消费造成一定冲击。

品牌营销路线固化：益达向来以 TVC 硬广曝光为主，营销新鲜感不足，品牌活力下降，尚未完全

贴合年轻大众的喜好。

因此，为了实现品牌年轻化转型，益达破冰试水娱乐内容营销，从年轻人喜爱的内容介质切入，以

年轻化、潮流化、多元化的路线重新诠释笑出强大的品牌精神。

营销目标

品类营销新突破：延续品牌音乐营销路线，通过占领音乐场景，捆绑娱乐 IP 与明星 IP，强化口香

糖品类与年轻人潮流生活的关联性，加深品牌“笑出强大该我燃场”的自信标签。

策略与创意

营销洞察

市场洞察：饭圈文化盛行，粉丝经济崛起，成为新的营销势头和品牌增长点。因此，益达选择顶流
偶像代言，是撬动饭圈力量和赢取人心的最佳选择，也是激活品牌力、俘获年轻人芳心的重要战略
举措。

消费者洞察：当代年轻人都是个性鲜明、坚持自我、渴望表达的自由群体，而说唱选手作品大多与
感情、梦想相关，非常受观众认可。益达主张 Time to Shine，鼓励消费者自信面对生活里各种挑
战，这与节目内核、受众内心需求是一致的。

营销策略

双代言人为益达年轻营销加 buff，为年轻说唱文化加 buff：集结饭圈力量，抢占年轻潮流赛道，用
当下最潮流的内容与年轻人连结起来，激发品牌活力，即用最有话题的代言人引爆关注、用最火爆



第 11 届金鼠标数字营销大赛

的 IP 做内容、用最有人气的选手撬动粉丝、用最潮流的说唱 MV 洗脑大众，真正做到与年轻人共
振、共鸣、共情。

营销创意

益达之于说唱，为热血加 buff，益达更之于我们生活，为每一次挑战加 buff，为每一个梦想加 buff。
益达通过节目中各位 rapper 上场表演的场景，将“笑出强大 该我燃场”的品牌态度进行具象化、
生动化的消费者价值观感染，让每位 rapper 以及消费者都能感受到益达“buff 增益”与正能量洗
礼，释放自信，直面挑战，时刻 ready，秀出最炸的自己。

执行过程/媒体表现

1、品牌营销过程
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① 预 热 期 ： 签 约 上 季 大 热 选 手 王 以 太 进 行 预 热 造 势 。（ 益 达 × 《 中 国 新 说 唱 2019 》 王 以 太 预 热 视 频

https://weibo.com/tv/v/HA3ed1iiH?fid=1034:4385634622862258）

②开播期：官宣节目导师吴亦凡为品牌代言人引爆饭圈关注；推出吴亦凡同款《中国新说唱 2019》

限量音乐瓶，送录制门票，吸引节目粉丝和明星粉丝抢购；音乐瓶瓶盖扫码 H5 互动，进行“燃场

排行榜”投票，排名第一的 rapper 将获得益达品牌合作机会，加深粉丝、品牌与代言人三方之间

的情感羁绊和社交互动。

③高潮期：官宣人气选手福克斯为品牌大使，释放粉丝福利，将品牌声量推高至顶峰。

2、节目内内容营销创意

通过为创作、为燃场、为选手、为战队加 buff，将“笑出强大 该我燃场”的品牌态度进行具象化

的演绎和消费者价值观感染：

①益达为创作加 buff：在选手 24 小时创作环节时，益达为选手缓解压力，注入清新灵感，及时调

整状态。

https://weibo.com/tv/v/HA3ed1iiH?fid=1034:4385634622862258
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②益达为燃场加 buff：承包选手上台的高光场景，用创意花字加强品牌关联，将“笑出强大该我燃

场”的品牌精神进行具象化演绎。

③益达为选手加 buff：品牌回馈粉丝大众，为观众投票选出的人气 TOP1 选手拍摄创意短片并在节

目中播出，让选手获得更多曝光机会，加深品牌、节目、受众之间的情结，提升品牌好感。益达×《中

国新说唱 2019》创意中插 https://weibo.com/tv/v/I2xinbAE8?fid=1034:4406046358491086

④益达为战队加 buff：捆绑代言人吴亦凡战队，在战队上场前吴亦凡亲自号召队友嚼益达，缓解紧

张，自信登场。

https://weibo.com/tv/v/I2xinbAE8?fid=1034:4406046358491086
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益达×《中国新说唱 2019》部分植入卡段
http://t.cn/AiWtvC8k?m=4393354941173348&u=2151014310

https://weibo.com/tv/v/HFizCjyQ8?fid=1034:4398428361304671

https://weibo.com/tv/v/HEeA3hOaQ?fid=1034:4395891654914142

https://weibo.com/tv/v/HC6v6hm87?fid=1034:4390814437027911

营销效果与市场反馈

1、营销效果（数据来源于爱奇艺后台及第三方统计，截止至 2019 年 8 月）

（1）营销热度：人民日报、光明日报、新华网、人民网等主流媒体高度赞扬：《中国新说唱 2019》

反映当代青年态度，唱出年轻人的积极向上，带动益达品牌形象升级，积累品牌资产。

央视高度肯定：益达签约节目选手福克斯为品牌大使，福克斯凭节目金曲《庆功酒》获央视高度肯

定，以 17 万票破记录夺冠 CCTV15《全球中文音乐榜上榜》，带动益达提升品牌好感。

（2）节目热度：节目播放热度连续 50 天排名 TOP1；微博节目主话题#中国新说唱#阅读量超 155

亿，讨论量超 6300 万，带动益达获得超强曝光关注。多位明星微博打 call，互动量 200 万+，全

行业意见领袖助力发声，覆盖粉丝 5190 万。

（3）品牌热度：益达品牌热度较活动前上涨 794%，活动结束后品牌仍保持高话题度，品牌热度

较活动前上涨 73%，成功带动大众将对节目关注转化为对品牌关注。

（4）社交热度：消费者自主传播品牌社交话题活动，口碑指数达 77.6%。#笑出强大该我燃场# 话

题标签成为新说唱同期赞助商第二热议品牌话题。

2、市场反馈（数据来源于爱奇艺后台及第三方统计，截止至 2019 年 8 月）

（1）广告完成率：贴片广告曝光完成率 100%，点击率 1.35%；开屏广告曝光完成率 128%，点

击率 9.24%。

http://t.cn/AiWtvC8k?m=4393354941173348&u=2151014310
https://weibo.com/tv/v/HFizCjyQ8?fid=1034:4398428361304671
https://weibo.com/tv/v/HEeA3hOaQ?fid=1034:4395891654914142
https://weibo.com/tv/v/HC6v6hm87?fid=1034:4390814437027911
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（2）品牌 ROI：通过节目内燃场时刻的紧密绑定和节目外笑出强大精神的社交媒体传播，品牌活

动 ROI 提升 10 倍。

（3）产品销量：益达核心活动产品（40 粒音乐限量瓶）产品销量较去年同期上涨 4.5%，市场份

额上涨 2.5%，较去年同期上涨 0.6%。

（4）互动 H5：#燃场排行榜#互动 H5 参与人数 98 万。

（5）购买欲望：节目期间通过发起投票活动，鼓励粉丝为节目内选手投票助力，消费者购买欲较

活动前显著提升 12146%，活动结束后，购买欲仍较活动前上涨 138%。


