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vivo×京东 5G 实况赛车 极速穿梭京东11.11

广 告 主：vivo

所属行业：手机通讯

执行时间：2019.11.02-11.11

参选类别：视频内容营销类

营销背景

1、5G手机密集发布，双十一市场竞争激烈。下半年是5G手机密集发布的时间点，OPPO、华为、

三星等都有5G旗舰款推出，今年的11.11，5G必将成为各大品牌的流量必争之地

2、vivo×京东 双十一主打iQOO Pro 5G手机。8月份vivo推出 iQOO Pro 5G 旗舰手机，主打性

能强悍，目标客群是极客青年，vivo与京东合作进行双十一电商营销，在京东平台主打该款手机。

两大核心问题：1、消费者对于 5G 普遍停留在下载快的简单认知，我们如何帮助消费者拓宽认知

边界，展示 5G 更多应用的可能；2、如何建立与京东的强关联，让消费者记住上京东买 vivo 5G

手机？

营销目标

品效合一：双十一期间，在目标客群中为 vivo 5G 手机打出声量，带动在京东平台的销量。

策略与创意

创意洞察：2019 年是 5G 商用的元年，除了下载快等直观功能，消费者渴望看到 5G 在未来更多的

可能。而 vivo 的 iQOO 系列的目标消费者是是极客人群，青年男性居多，偏爱竞技、技术类的运

动，如赛车、电竞等。将 iQOO Pro 的 5G 功能与目标客群的兴趣点结合，展示 5G 技术在相应领

域的全新应用。借力京东“另类科学实验室”IP，并通过事件化创意打造，实现精准创意营销，通

过与京东平台的强绑定，实现双十一大促引流。

Idea：5G+赛车——京东大厦内的极速竞赛

5G 影像实时传输 VS 实地遥控操作

双十一期间，在大促氛围十足的京东大厦内部，打造一场实况赛车挑战赛。一辆现场实地用遥控操

作的赛车与一辆通过 iQOO Pro 5G 实时传输画面驾驶的实况赛车 PK，挑战通过 iQOO Pro 的 5G

传输功能，实时驾驶遥控赛车，成功越过各种障碍及突发状况，赢得比赛。
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点击观看视频：vivo5G 实况赛车，极速穿梭京东 11.11

https://v.qq.com/x/page/p3019ookpid.html

执行过程/媒体表现

1、科技、数码类垂直自媒体传播视频，打造 social 热点

【迪仔 Dizzz 】、【IT 小莫 】、【万能的大熊 】、等科技、数码类垂直微博自媒体直发【5G 实况赛

车】视频， 总曝光量：630w+，总互动量达 7329。

2、大众、娱乐类自媒体转发传播，打造立体矩阵传播

【当时我就震惊了】、【老鸡灯儿 】、【快递员吴彦祖】等娱乐、大众类微博自媒体转发【5G 实况赛

车】视频， 总曝光量：1316w+，总互动量达 10193。

3、【微信】科技、数码类大号合作发布，引发评论区热议

【路北】、【全是黑科技 】、【黑马公社】等 5 家科技、数码类微信大号合作撰文，传播视频

https://v.qq.com/x/page/p3019ookpid.html
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总阅读量：28w+，总互动量达 1126。

营销效果与市场反馈

微博平台曝光量达 1946.4W，引发互动及讨论 1.7W+。微信平台阅读量达 28 万+，「5G 实况赛车」

视频全网播放量达 729.6W+。

iQOO Pro 5G 手机斩获京东、苏宁手机 3000-4000 价位段，销量销售额双冠军。


