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梵高的秘密—vivo NEX 3无界艺术展

广 告 主：vivo

所属行业：手机通讯

执行时间：2019.09.19-09.22

参选类别：跨媒体整合类

营销背景

9 月 16 日，vivo 针对中高端人群推出屏占比高达 99.6%的无界瀑布屏智慧旗舰机：vivo NEX 3，

将于 9 月 21 日京东 PLUS 大牌日正式开售。

营销目标

作为当时行业内屏占比最高的手机，vivo 希望以直观、可视化的创意形式将 NEX 3 无界瀑布屏的

卖点传递给目标用户，建立产品认知，传递 9 月 21 日京东 PLUS 大牌日的活动信息。

策略与创意

洞察：基于 NEX 3 高知中产的目标受众，我们发现这是一群注重生活品质、崇尚科技创新、追求精

神生活的富足，并热衷分享的生活艺术家。他们喜欢艺术，有对艺术的欣赏和品鉴能力。NEX 3 作

为一款拥有 99.6%瀑布屏幕的手机，极致的美学价值使其与目标受众喜欢艺术的兴趣点十分契合。

策略：将极具美学价值的 NEX 3 无界瀑布屏与高雅的艺术相结合，打造一场兼具「科技与创新」的

艺术展览，创造性的将 NEX 3 无界瀑布屏的产品特点视觉效果最大化，以极具视觉冲击的方式让目

标用户直观的感知，从而吸引用户购买。

创意事件：科技的“谎言”：《梵高的秘密》NEX 3 无界艺术展

创意形式：以“藏在名画中的秘密”为核心创意，打造一场有创意、有格调的展览，直观地展示无

界瀑布屏的核心卖点。

创意内容：在画展中，选取巨幅（6*5m）梵高名作《星月夜》（复刻品），对画面进行处理，将 NEX

3 无界瀑布屏手机藏于画面之中，利用 NEX3 瀑布屏无边界的特点，使手机屏幕与画面呈现完美融

合的效果。同时邀请用户在观展过程中探寻“梵高画作中隐藏的秘密”。点亮藏入画面中的 NEX 3

手机时，捕捉用户了解“梵高的秘密”前后的状态反差。此次创意事件借助科技与艺术的力量，打

造一场极具冲击感的视觉盛宴，巧妙地将 NEX 3 无界瀑布屏的卖点传递给受众。
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执行过程/媒体表现

围绕《梵高的秘密》艺术展及vivo京东PLUS大牌日专属权益，将执行过程分为三个阶段，有节奏、

有层次的推进，逐步完成NEX 3卖点认知与活动信息告知的目标。

预热期：9月19日-9月20日

1、无界展览 造悬念：通过对多家美术馆的筛选，选择极具设计感与未来科技感的北京民生现代美

术馆举办《梵高的秘密》vivo NEX 3无界艺术展。展览选取多幅梵高作品（复刻版）进行展出，在

对其中一幅巨幅画作（6*5m）《星月夜》的画面进行处理后，将NEX 3无边瀑布屏手机藏于其中，

凭借NEX 3无界瀑布屏的特性，使其与画面完美融合。同时邀请观展用户探寻“梵高的秘密”。

2、创意事件视频 巧揭秘：通过创意事件视频记录展览全过程，借助名画藏入手机前后的画面效果

对比，以及点亮手机屏幕后，观展用户了解“梵高的秘密”前后的反差对比，凸出「无界」的核心

卖点。通过记录观展用户真实的反应：“这绝对不可能”、“这根本看不出来”，表现NEX 3无界

瀑布屏带给他们的震撼，巧妙的传递产品卖点。
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视频链接：https://weibo.com/tv/v/I7YD318om?

3、话题打造 引关注：官方发起#梵高的秘密#话题，围绕科技打破艺术的边界，引发目标受众围观。

爆发期：9月21日

1、精准触达，升热度：借助【任子墨 Crystal】、【IT 小莫】等艺术、科技类 KOL 传播《梵高的

秘密：NEX 3 无界艺术展》创意事件视频，凭借新颖的创意形式，引发目标受众关注和热议。

https://weibo.com/tv/v/I7YD318om?fid=1034:4419013330311844
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2、创意海报，强告知：官微发布梵高名画为主题的系列海报，直观展示NEX 3核心卖点，延续活

动热度，传递vivo京东PLUS大牌日活动信息。

收尾期：9月22日

活动信息，促转化：今日头条、百家号、天天快报、一点资讯等聚合媒体；凤凰网科技、TechWeb、

站长之家等共计 28 家新闻媒体，发布活动信息新闻稿件，传递 vivo 京东 PLUS 大牌日活动信息的

同时，再次强化 NEX 3 无界瀑布屏的核心卖点。

营销效果与市场反馈

传播维度：

1、Social端覆盖量达4947万，引发互动及讨论3.7万。

2、《梵高的秘密》NEX 3无界艺术展创意事件视频全网播放量破641万。

销售维度：
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1、NEX 3 5G版开售当天斩获京东手机5k+价位段5G手机销量&销售额双冠军。

2、vivo京东自营官方旗舰店累计增粉20万，vivo品牌累计粉丝突破1750万。

3、NEX3开售当天UV突破82万，vivo京东自营官方旗舰店流量环比增长12%。


