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养乐多《小小幸福，一直都在》

广 告 主：养乐多

所属行业：商务服务业

执行时间：2019.11.27-12.06

参选类别：视频内容营销类

营销背景

基于国民幸福感逐渐走低的大环境下，养乐多于感恩节期间，延续及强化 “小小幸福” 这个品牌

主张，唤醒大家沉睡的幸福感。

营销目标

此次项目从“小小幸福”的特点入手，打造了一部“拍摄难度系数最高之一”的混合定格影片，视

觉志、思想聚焦等顶部大号纷纷发布相关内容，最终获得千万级播放，在 2019 年的感恩节，引发

了一场全网性的幸福共振。

策略与创意

创意策略：

对“小小幸福”的特点进行深度剖析，发现其中的四个特点，与“定格动画”的四个元素高度契合，

为了达到技术及内容上的合理流畅，最终选择使用“混合定格影片”这种高难度的制作手法，在更

深层次上，更是希望通过“难”来强调应该珍惜本该“易”得的幸福，在另一个维度上强化养乐多

“小小幸福，一直都在”这个品牌主张。

“小小幸福”特点一：小瞬间

以一种工匠精神般的的纪录方式“定格影像刻录”，留下每个深刻的幸福小瞬间。用“纯手工”、

“让时间凝固”的记录方式一帧一帧地捕抓每个人日常中那些稍瞬即逝的“幸福瞬间”。

“小小幸福”特点二：平凡简单

用生活中最极致简单的介质的“纸”，来传递平凡简单处自有幸福的道理。透过生活中最简单、随

手可得的“纸”传递一个信息 ：“幸福”如“纸”般平凡、普通藏于在你我之间。

“小小幸福”特点三：不显眼

创造性地用定格的场景聚焦故事情节，显微镜般放大原本那些看起来“并不显眼”的小小幸福场景。

通过聚焦生活中常被忽视的小场景，并雕刻场景温暖细节，让更多人能在“微小”处发现身边的“小
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幸福”。

“小小幸福”特点之一：随时随地

“贯穿”人生各个阶段，打造人生必经的七对关系，道出“小小幸福”随时随地都在身边的终极答

案。父子、闺蜜、情侣、同事、夫妻、陌生人、爷孙——复刻”7 对关系，还原人一生所有阶段，

揭示普通人的每个阶段，随时随地，小小幸福都在你我他之间。

制作难度：

多场景切换：视频需要在 3 分钟时长内，实现 7 个场景切换，在此基础上，需要保证技术与内容的

可性行及流畅性。

制作时间长：每个场景的搭建以及定格拍摄等工作内容，需要大量人力与时间。

容错率低：每一个道具的摆放以及模特的走位，都必须精确无误，否则需要重头再来。

后期制作工作繁复：需要处理大量画面处理。

经过 10 天通宵的连续拍摄、25 天的连续后期、700+小时总制作时长、300+件道具尝试，20000+

总快门次数，最终完成这部 5000 帧，贯穿人生 7 对关系及微小场景的混合定格影片。

附视频链接：http://www.iqiyi.com/w_19sb2pez85.html

执行过程/媒体表现

在感恩节当天，微信端顶部大号视觉志、微博端顶部大号思想聚焦等发布养乐多视频，带出关于“小

小幸福，一直都在”的社会话题，其他知名观点类大号进行内容跟进，合力引爆话题，引起社会广

泛讨论。

http://www.iqiyi.com/w_19sb2pez85.html
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双微大号及 KOL 朋友圈针对视频内容延伸相关话题，进行多角度内容发酵，引起社会强烈反响，并

吸引一批优质的自来水争相转发，最大化扩散视频及话题。
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从视频的制作难度及品牌初心着手，通过知名营销大号剖析养乐多暖心内容传播，再次收割一波视

频曝光及品牌美誉度 ，使品牌口碑得到强势拉升。

视频链接：https://url.cn/50hoGKe?sf=uri

https://url.cn/50hoGKe?sf=uri
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营销效果与市场反馈

感恩节当天，视觉志、思想聚焦等顶部大号发布养乐多“小小幸福”视频，带出关于“幸福”的话

题，引发网上大量讨论，视频播放量超千万，微博话题“小小幸福，一直都在”收获千万阅读，过

百个优质自来水转发，其中不乏《最人物》等知名行业媒体。养乐多《小小幸福，一直都在》创意

视频，在这个感恩节，不仅实现了高水准的内容，更为消费者和市场带来了新的营销温度。


