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中信优享+“就要一起享”917 周年庆 

广 告 主：中信优享+ 

所属行业：互联网 

执行时间：2019.09.10-09.30 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

互联网打破了消费者生活服务领域之间的界限，为了给用户提供美好生活服务，中信集团以拥抱互

联网为开始，主动联动集团内不同领域的优质服务，于 2018 年 9 月 17 日正式发布中信优享+。 

2019 年 9 月，在中信优享+一周年庆期间，联合多家成员单位庆祝和营销，打造线上互动营销狂

欢。以创意主题通过品牌整合，以“917 就要一起享”为主题，借势一周年成员单位“资源整合”

优势，推出线上互动+分享裂变游戏为主，贯穿整合现有产品及营销活动，进一步提升会员活跃度。  

营销目标 

结合 9 月 17 日前后时间段打造成为专属于优享+平台的“爆款”节日，使 917 成为中信优享+的

标志性时间点以及全年会员用户与商户活跃的高峰。从而达成 C 端用户的新增与活跃，提升 B 端商

户与行业优享+平台的认知度与品牌影响力。 

策略与创意 

一周年庆承载品牌形象展示、成果展及活动互动，因此，结合大富翁互动模式打造品牌场馆。 

场馆布局方面，对商户进行分行业板块规划，原生化打造商户区域，以建筑、广告牌、用户互动街

景，互动节点及活动攻略软性植入场馆情景。 

视觉创意方面，兼顾品牌曝光，同时体现品牌互联网+理念带来的科技生活体验。挖掘商户的产品

和服务特性，个性化打造商户场馆，场馆内含福利输出，整体场馆输出善用品牌 VI，细节打磨注重

质感，呼应“品质生活”的品牌调性。 

互动策划方面，采用大富翁游戏机制，利用场馆场景打造成员单位的展示舞台，分阶段解锁用户权

益与福利，持续吸引客户参与。通过设计道具、绕圈、分享、团购、集卡等黏度机制，利用微信裂

变邀请更多会员用户共同为优享+庆生，突出“就要一起享”的主题。 
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执行过程/媒体表现 

执行过程： 

1、大富翁游戏搭建的虚拟世界，能够采用场馆场景打造成员单位的展示舞台，同步通过路牌 LOGO

强化的方式，在活动中对中信优享+所有成员单位进行了集体亮相，强化了客户认知和成员品牌曝

光。 

2、分阶段解锁用户权益与福利，持续吸引客户参与，在整个 9 月维持了客户对成员单位较高的关

注度。通过客户自由选择权益的方式，最大限度的提升了客户对成员企业的引流。 

技术： 

周年庆活动采用小程序+H5 开发形式，兼顾社交平台分享便捷性、开发可行性、活动开展节奏。创

意场馆采用 3d 建模，材质贴图，灯光布置，vray 渲染，后期合成等步骤打造，3d 人物采用建模，

uv 材质贴图，骨骼绑定，动作设计，vray 渲染，后期调色等步骤制作。 
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社会化媒体渠道： 

内外部传播矩阵。以“一起享“的核心理念，整合成员单位资源一起发声，集合了 15 家成员共同

丰富场景，为客户带来良好的体验和丰富的成员产品，进一步促进会员的活跃。外部选择新闻资讯

平台今日头条，及一、二线年轻用户聚集地抖音进行多元化推广，有节奏地刺激用户参与转化。 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxMjc1MTMzMg==.html 

营销效果与市场反馈 

活动期间，共达成 1.44 亿曝光，520 万+活动 PV，近 25 万活动 UV，近 9 万的合作商户引流，新注

册客户 5 万+。 

周年庆活动总计分享近 14 万次，9 万人接受过周年庆各形式的邀请，近 5 万人通过活动内部裂变模块

进入活动并进行了注册/验证，共计 2 万人通过裂变模块分享了近 9 万次邀请链接。 

外部媒体投放今日头条开屏进行精准曝光，达成近 380 万曝光量，点击量近 25 万；抖音平台选择与特

效女神慧慧周合作，覆盖 500 万粉丝用户，抖音播放量近 96 万，其微博大号推送阅读量近 5 万；另

外，通过 34 家权威媒体进行网络基础发声，积累品牌声量。 

数据来源：自有活动统计、今日头条、微博、抖音等。 


