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ALDI 奥乐齐——《没事儿就不要自己给孩子理发了》 

广 告 主：ALDI 奥乐齐 

所属行业：零售行业 

执行时间：2019.02.14 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

ALDI 奥乐齐品牌传播背景 

ALDI 奥乐齐创立于 1913 年，是德国最大的连锁超市。 

2017 年，ALDI 奥乐齐通过天猫海外旗舰店正式进入中国市场，通过天猫旗舰店为中国消费者提供

一系列的进口产品。奥乐齐此次以电商形式进入中国，是该公司有史以来第一次以线上平台的方式

步入全新的市场，将初步推出早餐专区、零食专区、酒类专区、有机专区、佐料专区五大商品分类 。 

营销背景 

然而，在进入中国之后，天猫海外旗舰店的关注度一直不温不火，意向消费者的关注购买率不高。

因此，本次战役通过店铺软文创意植入的方式锁定年轻、爱玩、有趣的受众用户，解决天猫旗舰店

的精准触达需求。 

面临的和挑战 

由于受众潜意识中受“德国企业，严谨认真”观念的影响，似乎与 social 不沾边。 

如何打破固有观念，真正互动起来；如何将品牌软性植入到内容中去；如何创意带动粉丝与品牌互

动；如何抓住粉丝心理；对与本次创意传播具有一定的挑战。 

营销目标 

1、 ALDI 奥乐齐本次营销锁定年轻目标消费者（18~24 岁群体为主），以快速提升品牌力、提高

天猫店：ALDI 海外旗舰店的知名度与年轻消费者到店触达率。 

2、 以官方的角度，深度进行消费者互动、social 平台围绕微博微信展开，最终消费者通过寻找彩

蛋的方式落脚于 ALDI 海外旗舰店，形成一个有趣、互动、创意的品牌传播事件。 

策略与创意 

一、方案策略： 
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1、内容标题：《没事儿就不要自己给孩子理发了》 

2、内容链接：https://mp.weixin.qq.com/s/P5uII9ZzDmaKgXiRzpEMPw 

3、创意 KOL：天才小熊猫（“天才小熊猫”指的是段子手张建伟。天才小熊猫的脑洞奇大无比，是

一个成名比较早的网红。2010 年借着 3Q 大战创作了著名的《右下角的战争》系列一举成名。） 

4、创意内容： 

“没事儿就不要自己给孩子理发了”符合典型的“天才小熊猫式段子”：叛逆期的孩子不愿意理发，

还经常在墙上乱写乱画。因此，主人公从给孩子理发作为故事的起点，在经过咨询律师、练习手法、

意外情况分析之后，主人公决定自己给孩子理发。但是购买照明设备时，出现了意外，错拍了一款

巨大路灯。因此，主人公不得不发动大胆的脑洞，需要赶在老婆回来之前，既要把孩子头发理了，

又要处理掉墙上的乱写乱画，还要合理解释路灯的由来。一场有趣的故事即将展开…… 

二、传播策略： 

1、讨论创意内容, 利用天才小熊猫本身自带创意特性与关注度，保证传播效果； 

2、KOL：以微信+微博为主，头条配合；官方：微信+微博联动； 

3、为配合创意内容，天猫海外旗舰店产品详情页设计。 

三、创意亮点： 

1、KOL：天才小熊猫作为脑洞大的代表，本次创意传播坚持以内容为王，巧妙将段子巧妙融入创

意，有效地保证了文案的趣味性。 

2、内容：「段子+故事」的模式，排版上以图片为主、大量采用接地气的网络化的语言，有效地摆

脱了传统软文生涩的说教模式，让很多读者产生读下来的欲望，容易产生转发，扩散传播。 

3、彩蛋：本次传播最大的亮点是在文中埋下彩蛋，抓住年轻人好奇的心理，主动上天猫搜索：ALDI

旗舰店，去寻找彩蛋、发现彩蛋。巧妙的提高了品牌的知名度，提升店铺访问量，展示品牌全新 social

形象。 

执行过程/媒体表现 

一、微信： 

KOL 文章发布后当天突破 10W+阅读量；一年时间内累计阅读量达 130W+； 留言 3231； 在看

12512； 转载 118。 

https://mp.weixin.qq.com/s/P5uII9ZzDmaKgXiRzpEMPw
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链接：https://mp.weixin.qq.com/s/P5uII9ZzDmaKgXiRzpEMPw 

留言中可以看出，大部分读者都能 GET 到文中彩蛋的点，并根据文中创意植入引导，打开天猫主动

搜索 ALDI 海外旗舰店，去寻找彩蛋，发现彩蛋。最后留言互动。 

 

 

获得转载分享的公众号，有凯叔讲故事，槽值，成长树，武志红等大 V，传播量均达到 10W+ 

 

 

 

https://mp.weixin.qq.com/s/P5uII9ZzDmaKgXiRzpEMPw
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官方配合：官方订阅号第一时间配合产出内容，予以回应 

 

发布链接：https://mp.weixin.qq.com/s/UgObSJRE36XFrDudyLMSYg 

二、微博： 

1、KOL 微博平台上的表现为：31464 转发；8586 评论；53073 点赞。 

 

https://mp.weixin.qq.com/s/UgObSJRE36XFrDudyLMSYg
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链接：

https://weibo.com/1563926367/HgBgux9oU?from=page_1005051563926367_profile&wvr=6&mod=weib

otime&type=comment#_rnd1578535072226 

2、官方微博第一时间进行评论，有效占据的传播位置得到持续点赞曝光，该评论收获 7861 个点

赞，131 条评论。评论中大多网友表示主动上天猫旗舰店搜索之后发现彩蛋。 

 

 

三、今日头条： 

1、KOL 头条号，累计产生 21.2 万阅读；1402 条评论； 

 

营销效果与市场反馈 

创意内容传播期间，天才小熊猫微博、微信、今日头条以及官方微博、微信、今日头条总计获得

https://weibo.com/1563926367/HgBgux9oU?from=page_1005051563926367_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1578535072226
https://weibo.com/1563926367/HgBgux9oU?from=page_1005051563926367_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1578535072226
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160W+的阅读量，互动评论量 10W+。为 ALDI 奥乐齐带来除天才小熊猫和官方平台，微博和微

信上众多网红、营销号、蓝 V 对此次合作内容进行直发或转发，并带来良好的讨论声量。KOL 发

布后持续至今，官方微博后台依然还会收到粉丝关注点赞相关内容的提醒，本次创意传播的获得超

级长尾效应，这是一次段子手、广告客户、粉丝三赢的投放案例。 

 

 


