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 “buy”里挑一——2019立白集团立乐家校园营销大赛 

广 告 主：立白集团立乐家 

所属行业：快消品行业 

执行时间：2019.09.01-11.30 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

大学校园已是满街走，同时也是立白会员体系下立乐家三大核心人群之一的 95 后年轻一代，立白

是如何 Carry 全场？虽属于日常高频接触的洗护行业，但与目标人群心理距离显然过远，想要搞出

营销上的创新，其难度远超常规，营销场景、体验和使用都不足以撑起场面。而立白则换了一种玩

法，通过年轻态度的表达，运用福利+场景+体验的优势，结合双十一剁手氛围，将枯燥的营销大赛

扭转成为年轻正能量的表达，也借助校园内学生更易触达的媒介，了解并扩大赛事的传播参与。 

营销目标 

1、 消费者教育与转化——大学群体立白购买习惯养成及业绩转化； 

2、 消费者沉淀——立乐家粉丝沉淀形成大学社群经营矩阵； 

3、 品牌传播——全面系统地传递品牌升级年轻化声音； 

4、 提高立白集团影响力——建立长期可用的校园渠道。 

策略与创意 

万变不离其宗，围绕品牌主张推演我们信广龙思考： 

Q:品牌个性——活动为谁合作，有何特点？ 

A:95 后、00 后在校大学生、市场营销类专业为偏重 

Q:消费者价值需求——大学群体需求动机是什么？ 

A:同辈认同和归属感 

Q:品牌承诺——活动能为其带来什么？ 

A:将年轻的个性彰显转化成成长动力，脱颖于同辈 

因此有了我们整个活动的定调【“Buy”里挑一】 

 

Step1、为校园营销官活动引流，覆盖校内外的线上下渠道全方位密集宣传，为校园营销官活动报

名造势，通过创意十足的环节设置，凸显“Buy”里挑一主题。 

 

Step2、创新探索反哺校园新模式，赋能大学生更高价值成就，依托社会营销专家+立白高管为专

家阵容，吸引参与，从营销策划到落地实操，提供全维度指导赋能。 
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Step3、提高立白及立乐家认知及美誉度，传递品牌理念，向学生传递立白核心价值，提升品牌认

同感，对潜在用户深挖和经营，打造长效校园营销官，为建立持久校园渠道做铺垫，以活动为依

托，快速吸收潜在用户，圈层经营。 

执行过程/媒体表现 

 

Step1：引爆期 

线上H5 传播 

“趣味脑洞答题游戏”不一样的解题思路，寻找思维独特的你 

画面上：以大学生视角切入，展现大学生熟悉的生活场景，引起大学生情感共鸣。 

内容上：轻松直白的提问内容暗藏玄机，引导参与者打开思维，创意解答。 

交互上：采用拖拽、点击选择等交互模式，答题方式灵活，使大学生更具参与感。 
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主题软文推送 

同九义，何汝秀？脑洞青年的那些“神仙操作”！ 

围绕大学群体 KOL、大学论坛、社群、KOL 朋友圈、全国高校知名微博 KOL 投放活动海报，软文、

引爆活动话题热度 
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覆盖校内外的线上下渠道全方位密集宣传 
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历时近 1 个月，覆盖高校食堂墙面广告 60 个框架广告 

辐射广州大学城各大商业中心的路演地推 

 

Step2：持续期 

Vlog大赛 

营销大赛招募结束，Vlog 大赛热度接档 
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立白参观活动 

立白集团邀请三十名大赛的参赛选手前往立白中心参观 

同学们在立白浓厚的企业氛围下，通过实验深入了解立白产品 

 

Step3：升华期 

Vlog、新闻稿，记录成长营全过程 

活动分享深化大赛主题，推动话题再传播 
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优秀方案节选传播 

 

营销效果与市场反馈 

活动总曝光量 871 万，活动参与人数： 29788 人次； 

全国总计 95 所高校参与其中； 

发帖数量达到 16 条，参与阅读讨论人数超过 226 万。 


