
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

平安励志计划 

广 告 主：中国平安 

所属行业：金融行业 

执行时间：2019.10.28-11.08 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

励志计划是从 2003 年 8 月正式启动的一项长期公益项目，经过这十数年来的发展，励志计划在高

校和社会上产生了积极而广泛的影响，获得社会各界的广泛认同和肯定，认为励志计划不仅为学子

提供了打造核心竞争力的平台，同时也是企业承担社会责任的典范。但从今年开始，励志计划更多

的是希望从一个校园类的奖项赛事，转变为一个肩负更高公益影响力的奖项赛事，进一步助力平安

集团，为打造人人公益的新公益模式，以及年轻化的公益心时代。 

营销目标 

本届励志计划可以说是一个标志性事件，作为“以公益反哺公益”的转型节点，借助线上线下以及

多方校园和机构的影响力，依靠高校学子的谈资和舆论，跨入发展新征程！ 

基于此，本次传播既是通过励志计划的赛事让更多大学生学子知悉并参与其中，也是通过励志计划

讲述励志计划奖项本身的精神，以此培育大学生公益精神，知行合一地“以公益反哺公益”。 

策略与创意 

为促进该项目的开展与传播，本次励志计划以《我在未来等你》为核心，12 天的宣传过程，回顾了

励志计划 16 年的成果，响应祖国 70 周年华诞，开启励志计划“以公益反哺公益”的更深层次意

义，助力中国平安公益年轻化的公益新趋势。 

1) 内容层面： 

围绕核心宣传片《我在未来等你》的主题，紧扣以“励志”“未来”等话题深度传播励志计划的精神

内核，精准触达受众群体，帮助年轻学子树立正确价值观。同时，以挖掘励志计划获奖者的故事，

利用大学生的榜样搞定大学生，用榜样的力量唤起读者共鸣，吸引更多年轻学子的积极参与。 

2) 投放层面： 

a) 对有能力参赛的精英学子，以主流媒体与校园官方的权威佐证进行邀约参加赛事； 

b) 对无参赛的普通学子，以小成本的方式，更多选取贴近年轻学子圈层的发声渠道，更深层次触
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达并激发更多样话题讨论，带动巨大流量； 

执行过程/媒体表现 

项目联合中国平安、中国青年报、希望工程、中华慈善总会、中国青年志愿者等多方公益机构的力

量，通过各自优势资源补给，实现挖掘青年公益力量，助力“强国一代”的中国梦！ 

1) 蓄势启动 

2019 年 10 月 28 日，在各大高校 QQ 群、高校微信群等发布励志计划活动预告片，透过走心预告

片为励志计划的启动营造关注度和声量。 

2) 集中引爆 

透过官媒 APP 及各大高校官方号，发布宣传正片及配套稿件，借势权威媒体的影响力，并将这个影

响力转变为励志计划的影响力，吸引更多有兴趣的学子关注。 

其次在各大视频门户网站上线，并依靠微博大 V 的转发，进一步扩大励志计划在全社会的声量。 

3) 持续发酵 

为励志计划的获奖者及参加评选的名人教授们拍摄采访视频，经由微信高校类 KOL 的持续推送活

动。通过解读励志计划的参赛意义，现身说法，以此佐证为励志计划的精神与背后的公益属性证言，

形成良好的社会名声与更高的影响力。 
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营销效果与市场反馈 

2019 年 10 月 28 日-2019 年 11 月 8 日期间，共 12 天传播周期： 

1、项目总计获得曝光近 8250 万次，境内媒体原创报道 121 篇，累计转载量 265 篇，总阅读数 

预估为 260 万+次； 

2、与 18 所高校联动，项目辐射达 60+顶尖高校，其中获取 150 万+高校学子的一致好评； 

3、活动累计近 20 万+人次进行捐赠，为三村晖带来新注册用户 2.7 万+。 

 


