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爱在一起，就是幸福：日产轩逸品牌营销 

广 告 主：日产轩逸 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.04.15-6.20 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

轩逸是东风日产旗下的家庭轿车，主要受众是男性新中产，力图将自身打造成家庭用车的第一选择。 

营销目标 

目标：轩逸今年以“爱在一起，就是幸福”为品牌的传播基调。今年 5 月，主打幸福的轩逸卖出 300

万辆。希望借此契机在 5-6 月借助 3 支短视频（不到 3 分钟）将车主故事与幸福标签进行深度捆

绑。 

挑战：幸福是“大而虚”的美好词汇。 

如何通过不到三分钟的故事解读“爱在一起，就是幸福”，让 TA 认可“这是我能达到的幸福”？ 

策略与创意 

解构新中产幸福追求的关键要素：婆媳、夫妻、亲子——构成新中产的幸福根基。 

但日常现实却经常是“婆媳不和”“夫妻不和”“亲子不合”…… 

我们发现：家庭矛盾背后往往深藏着幸福爱意 

最日常的幸福就是，矛盾背后依然有爱——爱在一起，就是幸福。 

故事策略：聚焦“幸福源头”核心要素，不平铺直叙完美幸福，通过视角转化的视频剪辑带 TA 发

现“矛盾背后的爱” 

传播策略：结合与“幸福源头”最密切的节点（有关妈妈的劳动节，有关婆媳的母亲节，有关孩子

的儿童节），借势宣推视频，引爆话题声量。 

持续渗透“轩逸幸福真谛”——爱在一起，就是幸福，引起社会长达一个月有关“幸福”的真实共

鸣。 

执行过程/媒体表现 

传播执行——幸福话题预热 



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

发起一场有关幸福的街访，渗透轩逸“爱在一起，就是幸福” 

 

传播执行——幸福视频节点放送 

五一劳动节聚焦辛劳母亲的视频，旋转角度看辛劳背后的小确幸 

 

联袂网易哒哒&一条自媒体，探讨母亲心酸背后的幸福 

两篇 10W+扎心软文，引发 SNS 讨论热潮 
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http://v.163.com/static/3/VEFJIC1R8.html 

母亲节聚焦两个母亲（一对儿媳）的矛盾相处，感受矛盾背后的深深爱意 

 

联手情感自媒体二更讲述幸福的获得方式，向 10W+网友传递轩逸幸福真谛 

 

http://v.163.com/static/3/VEG7RRDKU.html 

儿童节带 TA 看孩子的奇思妙想，背后是一个都不能少的幸福真谛 

 

网易全系矩阵宣推，视频喜提新世相头条推荐 

40w+文章阅读让圈层扩散轩逸幸福真谛 
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http://v.163.com/static/3/VEGMLFQJM.html 

传播执行-二次传播 

网易槽值真情发文探讨矛盾与幸福的二元关系，强化“爱在一起，就是幸福”的轩逸标签 

 

营销效果与市场反馈 

35 天强势曝光 讲述轩逸 300 万家庭的幸福故事； 

2.4 亿+广告资源重磅推广曝光； 

2230+万人次观看视频； 

31,880 条 UGC 探讨轩逸幸福真谛。 


