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2019伊利谷粒多4-5月高校电竞节数字营销传播项目 

广 告 主：伊利谷粒多 

所属行业：快消 

执行时间：2019.04.25-06.10 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

伊利集团作为亚洲乳业的龙头企业，不仅具有卓越的战略远见和强劲的研发实力，在市场营销方面

也一直不断引领行业风潮。伊利谷粒多作为伊利液态奶事业部的明星产品，“国际扛饿大品牌”形

象深入人心，为提升品牌知名度及偏好，需要聚焦目标人群集中的校园渠道进行圈层营销，实现生

意的进一步提升。 

英雄联盟是一款风靡全球的 PC 端 MOBA 游戏，而 LPL 是中国大陆最高级别的英雄联盟职业比赛，

用户年龄集中在 20-24 岁，且男性受众居多，与谷粒多的目标人群十分契合。 

RNG 电子竞技俱乐部旗下的英雄联盟战队，2018 年夺得 LPL 春季赛冠军、MSI 季中邀请赛冠军、

德玛西亚杯夏季赛冠军及 2018 年 LPL 春季赛冠军。其明星选手 UZI，MLXG，LETME 更是在 2018

雅加达亚运会 LOL 决赛夺得金牌，赛场上拼搏的精神，为国争光的荣誉，受到大批粉丝拥簇，在新

浪微博电竞，2019LPL 战队势力榜排名第一且遥遥领先。 

基于此，伊利谷粒多联合 LPL 超高人气战队 RNG，在全国各地举办以“决胜时刻 扛住饥饿”为主

题的高校电竞节，以电竞为切口，针对校园人群进行内容营销，持续输出符合谷粒多调性的原生内

容，拉近了目标人群与品牌距离，提升了品牌好感度。 

营销目标 

打造“电竞”+”扛饿”消费场景，聚焦校园渠道，占领校园人群心智，转化销售。 

策略与创意 

围绕“决胜时刻，扛住饥饿”主题，结合线下电竞争霸赛，借势 RNG 电子竞技俱乐部、电竞明星

资源和线下赛事亮点事件，针对校园人群制定调性契合的圈层营销内容，达到深度互动校园人群的

目标，引发目标人群对赛事及产品“扛饿”的持续讨论，提升品牌知名度与销量。 

亮点内容： 

1、双微传播紧贴赛事，花式互动 
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制作十城之战城市海报，高校电竞系列主题漫画。 

2、抖音骚话引领，产品借势 

深度了解圈层粉丝，电竞骚话页#只要哥哥打得好#粉丝 UGC，自发传播效果良好。 

3、B 站原生内容制作，与 UP 主深度合作 

重点城市 Vlog 记录点滴精彩并预埋彩蛋，配合奖品观看度，互动量明显提升。知名 UP 主线下素

材二次制作，广泛传播，另诚邀 UP 亲身参加活动，带来别样的观感。 

执行过程/媒体表现 

总述： 

整个传播期间，在保持品牌统一的奇葩、搞怪调性的同时，构建三个 Social 平台，输出符合各自平

台人群特有风格的内容，其中：双微进行赛事过程传播以及主题长漫输出；B 站传播 vlog 以及赛

事趣味混剪视频；抖音扩散传播核心骚话内容，形成社会化传播矩阵，助力品牌信息传播。 

具体执行： 

1、第一阶段：4.21-5.19 全国十城之战 

1）赛事海报 十城烟消 

效仿 LOL 赛事传统，在谷粒多电竞节比赛阶段，根据赛程安排制作并发布预热海报。 

   

2）主题长漫 走心校园 

勾画校园群像，以电竞为主题，讲述学生的日常以及参加赛事的故事，引发受众共鸣。 
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链接：https://mp.weixin.qq.com/s/4VshgV_rzoXAxjHTy5-MvA 

3）明星站台 趣味记录 

a) 上海站揭幕，RNG 严君泽空降校园；并合作 B 站 up 主拍摄制作鬼畜视频在 B 站进行趣味传

播，精准影响目标群体。 

链接：https://b23.tv/av54148104 

b) 花城广州，RNG 锅老师引爆现场。制作并发布 VLOG 在 B 站传播，以一个线下工作人员的第

一视角拍摄赛事关键环节，记录高校电竞节。 

链接：https://b23.tv/av54141262 

4）抖音打 call 扩散聊骚 

a）建立抖音骚话页，诚邀线下参与粉丝手持产品，自制传播内容。 

链接：https://v.douyin.com/qQRoPV/ 

b）产品结合电竞节线下活动精彩点滴，卡点剪辑，借抖音热势 BGM，巧妙与产品结合，趣味输出。 

链接：https://v.douyin.com/qxGDU7/ 

 

2、第二阶段：5.26 北京冠军之战 

1）预热：制作总决赛宣传片，在 B 站及官微进行传播，扩散传播品牌信息，为北京总决赛预热。 

微博：

https://weibo.com/2401764807/HvWH6tua7?from=page_1006062401764807_profile&wv

r=6&mod=weibotime&type=comment 

B 站： 

https://b23.tv/av53603207 

 

2）总决赛：决赛现场精彩纷呈，同步将精彩片段在官微进行传播，吸引粉丝关注，扩大传播声量。 

a) 偶像歌手胡夏，龚俊现场带队 

https://weibo.com/2401764807/HvZyqftxL?from=page_1006062401764807_profile&wvr

=6&mod=weibotime&type=comment 

https://weibo.com/2401764807/HvZzDBQO0?from=page_1006062401764807_profile&w

vr=6&mod=weibotime&type=comment 

 

b) 王者之师 RNG，召唤师峡谷相爱相杀 

https://weibo.com/2401764807/HvZImEoir?from=page_1006062401764807_profile&wvr

=6&mod=weibotime&type=comment 

https://weibo.com/2401764807/HvZUu6sHp?from=page_1006062401764807_profile&wv

r=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1578565050857 

 

c) 狂欢谷粒直播间，特别福利大放送 

https://mp.weixin.qq.com/s/4VshgV_rzoXAxjHTy5-MvA
https://b23.tv/av54148104
https://b23.tv/av54141262
https://v.douyin.com/qQRoPV/
https://v.douyin.com/qxGDU7/
https://weibo.com/2401764807/HvWH6tua7?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvWH6tua7?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://b23.tv/av53603207
https://weibo.com/2401764807/HvZyqftxL?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZyqftxL?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZzDBQO0?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZzDBQO0?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZImEoir?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZImEoir?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZUu6sHp?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1578565050857
https://weibo.com/2401764807/HvZUu6sHp?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1578565050857
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https://weibo.com/2401764807/HvZxo5XEC?from=page_1006062401764807_profile&wvr

=6&mod=weibotime&type=comment 

 

3、第三阶段：5.26-6.10 后续传播 

官方微博微信持续传播集锦内容，深耕粉丝，花式互动，掀起一场高校电竞回忆杀，点燃 B 站粉丝

关于电竞的那份独家记忆，深化品牌信息传播。 

链接：https://b23.tv/av54960079 

营销效果与市场反馈 

1、微博话题#抱紧大腿 LPL 狂 carry#阅读量：1.1 亿 

2、占位电竞强关联平台和舆论话题阵地，全面曝光品牌与 LPL 合作信息，累计总曝光达 3.9 亿+

次，总点击达 849 万+次 

3、明星视频观看量达 244 万次，互动 3.4 万+，话题#疑胡夏加盟电竞战队#阅读 8 千万+，讨论 4

千+ 

4、B 站话题页总曝光 85 万+，UP 主线下素材二次制作总曝光量 660 万+，知名 UP 主动态转发内

容总曝光量 225.4 万+ 

整体传播过程中，通过在社交媒体上的传播，增强了品牌信息的曝光，同时也通过与粉丝的积极互

动，拉近了品牌与目标粉丝的距离，让他们时刻感觉到，谷粒多一直陪伴在身边，是真心懂粉丝的

品牌，提升了品牌形象，取得了良好的传播效果。 

 

https://weibo.com/2401764807/HvZxo5XEC?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://weibo.com/2401764807/HvZxo5XEC?from=page_1006062401764807_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://b23.tv/av54960079

