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北京现代胜达独家冠名《准爸爸说》第二季【新手爸爸说】 

广 告 主：北京现代胜达 

所属行业：汽车生产 

执行时间：2019.04.12-05.31 

参选类别：数字媒体整合类 

营销背景 

随着近两年汽车行业的寒冬到来，车企纷纷将营销端口的预算最大化利用在刀刃上，希望从营销

方式上重新找到新的破局点来吸引目标受众。 

北京现代正值第四代胜达上市之际，官方将此款车定位为“大型 SUV”，以 80 后居住于二三线的

夫妻家庭为主要攻克对象。产品的功能设计体现了胜达在安全性、智能性、便捷性的独到用心，

而此次上市的宣传主题“智·守护”，也是围绕着家庭、幸福、守护、爱等温暖的字眼展开。北京现

代希望在整体汽车萎靡之际以新颖的专属合作形式来抢占用户认知，并在上市同期能够迅速触达

目标受众。 

与此同时，IP 营销井喷式的爆发仍然方兴未艾，各大品牌均希望与契合的 IP 内容合作来提升知名

度和影响力，为自己的产品背书，同时通过持续的内容输出，来塑造出更具有人格化特点和价值

内涵的品牌形象，以吸引消费者的关注，形成一个印象符号占据目标消费者心智，从而获得更多

的认可和信赖。 

营销目标 

此次合作我们希望通过自身音频平台的内容优势，以明星 IP 节目来为新车上市带来曝光量，为品牌

背书的同时也沉淀品牌资产。 

策划阶段评估了该节目第一季播放量和明星效应的考量，预计均期播放量为 50 万+，专辑总播放量

预计 500 万+，节目内推资源、social 宣推等广告预计曝光量 1 亿。 

策略与创意 

本次策略是以捆绑蜻蜓 FM 儿童频道明星 IP 节目《准爸爸说》第二季之《新手爸爸说》进行合作，

该节目是一档全程记录明星“准爸妈”育儿历程的音频节目，第一季《准爸爸说》以张效诚&吴敏

霞二人亲情献声，诠释准爸妈的心路历程，并以高播放量获得用户的一致好评。这一次的第二季则

是延续这对奥运夫妇初为人父人母的育儿路，亲述这一过程的所有兴奋、惊喜、谨慎、期待与憧憬，

充满了对新生命的爱和守护。节目传递的内涵理念与北京现代第四代胜达的主题不谋而合。 
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通过独家冠名+节目软植的形式，针对北京现代第四代胜达目标用户最大程度扩大品牌声量。《新

手爸爸说》主要收听人群男性大于女性，并且 80 后和 90 后为主要收听人群。这类人群正好处于

组建家庭、新生命孕育甚至是生育二胎的人生阶段，与北京现代胜达主打的消费人群正好契合。 

传播战术上不单单以冠名为主，而是结合内容植入，声音专辑封面+强势资源宣推+精准投放，达

到 1+1+1＞3 的曝光量级 

 

执行过程/媒体表现 

执行过程中，综合站内外资源渠道，优化资源位组合，增加大曝光的资源位，在节目的推广资源

中，凡是带有节目 KV 及简介文案部分，将北京现代第四代胜达冠名和 logo 等信息与节目 KV 及

简介文案强势关联，为品牌带来更多附加价值曝光！ 

节目冠名口播 
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包装植入 

 

节目软植 

节目链接：https://m.qingting.fm/vchannels/293269/programs/11666912/ 

https://m.qingting.fm/vchannels/293269/programs/11666912/
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站内宣推 
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站外宣推 
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精准投放 
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营销效果与市场反馈 

通过 IP 栏目的自身影响力，加上平台的内推资源，social 推广资源，以及平台硬广资源的大力支

持，《新手爸爸说》节目曝光量超过 1.2 亿+，节目播放量收获了 570 万，带有品牌植入内容的单期

播放量近 52.4 万，整体合作为北京现代第四代胜达带来了将近 2 亿次的曝光！远超预期目标！ 

 

 

 

 

 


