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雪佛兰 MONZA“停车，也要自找痛快” 

广 告 主：雪佛兰 

所属行业：汽车交通 

执行时间：2019.05.08-05.22 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

雪佛兰 MONZA 新车上市，想要传递“痛快，都是自找的”品牌态度，使一二线城市目标人群对车

型卖点与品牌态度有具象认知。 

营销目标 

如何打破常规传播方式，让用户认可 MONZA“痛快，都是自找的”品牌态度，并且对车型各项性

能卖点有更清晰认知？ 

策略与创意 

联手更懂年轻人的网易 LIVE 计划，深入洞察年轻人日常驾车中的“停车不痛快”痛点，将停车不痛

快转化为线下有趣的“六大最难停车位”痛快游戏体验， 在上海 K11 停车场打造“痛快主场”体

验型事件，在车型痛快的驾驶挑战体验中，感受 MONZA 品牌态度与车型性能卖点。 

创新点有三个： 

Ø 打破常规，主动为 MONZA 品牌造势，打造有噱头的“体验型”事件热点； 

Ø 将车型不同卖点与日常各种停车难场景结合，定制了六大停车位体验场景； 

Ø 从进场通道/墙贴/灯箱，到现场整层全方位、全场景物料包装，打造 MONZA 沉浸式体验空间。 

执行过程/媒体表现 

1、 悬念预热期： 

以“停车场惊现神车技”原生悬念视频，吸引网友猎奇围观；同时深扒神秘车主真实身份，持续炒

热话题；MONZA&网易联合官宣，在神秘车主事发地打造“痛快主场”挑战事件。 
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2、 线下引爆期： 

雪佛兰 MONZA 在上海 K11 打造“痛快主场”体验型快闪事件，邀约网友打卡挑战“魔都六大最
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难停车位”；线上网易王三三爆款 H5 线上持续预热，同时联动多领域行业大咖线上扩散，引流线

下快闪事件。 
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线下活动视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUwNjU1OTc3Ng==.html 

3、 长尾扩散期： 

从“专业汽车”和“事件”两个不同维度输出专业内容稿件，盘点总结线下快闪与整体传播 
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营销效果与市场反馈 

项目总曝光 3.6 亿+，总点击量达 384 万+； 

原生悬念视频 89 万观看量，深扒视频推文 102 万观看量； 

5 月 8 日-12 日微博互动次数总计 43,614（含转评赞）； 

H5 总 PV160 万，平均停留时间 90 秒，平均停留时间高于行业均值 140%； 

线下活动总参与人数达 429 人次，其中现场试驾 MONZA 人次达 235 人次； 

试驾用户对 MONZA 车型操控体验赞不绝口。 

 

数据来源：微博数据来源于微博社交平台，其他数据来源于网易内部数据平台 

 


