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精质生活，面面俱到，北京现代玩转移动营销 

广 告 主：北京现代 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.08.14-11.30 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

北京现代领动新车上市活动以时尚、年轻、运动为卖点，针对于不同类型的人群，确保广告内容与

用户产生良好的化学反应，可以占有市场的一席之地对传播精准设定条件及技术定向是一个很大的

挑战。另外，市场上已经有很多同质化的竞品并且已经占有了一定的地位，因此背书式的营销方法

无法吸引更多的消费者。 

如何筛选目标人群画像，匹配得出目标人群白名单，分析目标人群的兴趣爱好以及浏览特征，挑选

目标人群浏览量较高的 APP 进行广告投放？如何结合推广过程中的优惠活动，多次向目标人群展

示，并加入互动元素，引起用户兴趣，增加品牌的有效曝光度？如何持续加深品牌记忆力，对目标

客户进行深度影响，完成用户的引流？对北京现代来说，这都是非常关键的营销“困扰点”。 

营销目标 

推广目标 1： 

通过移动网络平台进行有效传播，向目标用户准确传达北京现代领动的时尚、年轻、运动和高配置，

增加北京现代领动的曝光度。 

推广目标 2： 

提升北京现代领动精准广告点击率及转化率，刺激受众购买，提升本款汽车的市场份额，提高在同

质商品中的竞争力。 

策略与创意 

基于数据报告和数据库统计，重塑目标人群生活形态。抓住目标人群行为特征，还原目标人群触媒

场景，定制多版素材将车型亮点完整抵达, 直击目标消费者，减少传播损耗。结合节假日营销场景，

以北京现代领动属性为 H5 核心信息，达成集客目标，完成传播任务。 
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1、目标人群画像输出 

通过分析北京现代领动的核心竞品，进行目标人群画像洞察。通过 ROBO 平台，洞察目标人群机型、

地域、触媒时段等基础行为，记录目标人群的浏览、搜索、阅读等浏览特征，分析目标人群喜好，

得出完整的目标人群画像，保障投放过程有据可依。 

2、媒介策略制定 

ROBO 平台聚合超过 20 万+移动应用 APP，能够准确的还原用户触媒场景，与媒体深度合作，完

成核心人群覆盖，减少传播损耗。通过目标人群洞察筛选出受众接受度较高或者喜好度较高的 APP

应用，选取优质流量，其中包括财经、汽车、休闲、科技等多种类型，对品牌进行全方位全网曝光，

有效覆盖目标人群，使投放更加精准，减少广告流量浪费。 

3、多维度优化二次投放 

在第一次投放之后，ROBO 平台会分析第一次投放数据分析，建设目标人群白名单然后根据反馈进

行二次多维度优化投放，保障投放过程更加精准，有效提高目标人群到达率，提高广告转化率。 

执行过程/媒体表现 

领动插电混动，双芯精明智选座驾 

1、设计多种规格素材来满足人群的各种需求，锁定目标客户群，并适当延伸受众范围，选择产品
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受众广泛关注的 APP，深入挖掘目标人群和北京现代领动的品牌契合点。覆盖全媒体对品牌进行全

网曝光； 

 

2、根据客户反馈数据进行多维度优化，使投放人群和媒体更加精准，有效提高品牌曝光率和转化

率 

3、另外设计的 H5 落地页面全方位的展示了北京现代领动的优势与特点，帮助用户了解汽车。在

合理的范围内多频次进行广告投放，进行品牌的多次曝光，持续加深用户品牌的记忆力，吸引目标

人群留资 
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在项目执行过程中全程采用多维度定向手段与权威的第三方监测，其中包括秒针等，全方位权威检

测保证投放过程真实无虚假，投放结果更加具有说服力。 

营销效果与市场反馈 

营销效果：通过 ROBO 平台的智能投放，结合多维度优化二次投放，在成本满足预期的前提下，超

额完成点击 7.0%，超额完成曝光 2.65%； 

市场反馈：对北京现代而言，在保持成本稳定的基础上，实现了有效销售线索的大幅度提升，此次

投放坚定了北京现代精准营销的信心，表示今后会继续增加预算提升行业知名度。 


