
第 11 届金鼠标数字营销大赛

珍酒14天年礼挑战，新年带珍礼金回家

广 告 主：贵州珍酒

所属行业：白酒行业

执行时间：2019.01.22-02.06

参选类别：社会化营销类

营销背景

品牌简介：贵州珍酒是贵州知名酱香型白酒，前身是始建于 1975 年的“贵州茅台酒易地试验场”，

位列中国白酒百强之中。

环境&挑战：地区名酒影响力有限；白酒品牌春节营销竞争白热化。

营销目标

1、快速提高影响力，从地区走向全国。

2、春节营销扎堆的情况下杀出重围，在用户建立一个显眼的品牌标签。

策略与创意

春节期间，在社交渠道设置抢“珍礼金”互动，引导用户过年珍礼选珍酒。

1、贴合节日特点

用户在春节期间有抢红包的习惯，因此抢红包互动非常容易调动用户参与。

过年送礼是用户的刚需，通过社交渠道与用户沟通，引导用户送礼要送珍礼。

2、建立品牌标签

春节是白酒销售旺季，六成以上消费者购买白酒是为了送礼。

围绕年礼重在“珍”设置抢过年珍礼金互动，强化“珍”元素，准确传达品牌理念。

3、创意实行机制

送出“真金白银”，每天 195 个真实红包更能吸引用户。

最低￥9.9，最高￥9999，根据用户“内容质量”送珍礼金，刺激用户产出优质 UGC。

执行过程/媒体表现
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微博话题发起#珍礼中国年#活动吸引粉丝互动，掀起全民赢取珍礼金狂潮，树立珍酒就是中国年珍

礼首选的品牌形象，迅速提升品牌全国影响力。

1、传播预热期（1.22-1.23）

运用新浪财经三端资源，以“珍礼中国年”为核心推送软性文章，精准触达白酒兴趣人群，为后续

活动预热。

2、传播进行期（1.24-2.6）

微博话题发起#珍礼中国年#互动，总计超过 2500 份珍礼金作为互动激励，邀请网友分享过年珍礼

10 个微博大号产出超过 30 条原创内容，14 天内官微在评论区与粉丝不停互撩，掀起全民围观珍

酒分享珍礼赢取珍礼金的狂潮。

珍酒故事移动专题+软文，通过新浪财经 APP 信息流精准触达目标人群。

营销效果与市场反馈

1、14 天无任何微博硬广前提下，实现话题阅读量 1.6 亿，累计 94.5 万人转发互动，“珍酒”微博

指数暴涨 180,000 倍，微信指数暴涨 200 倍。

2、超过 278 万人通过“珍礼中国年”移动专题了解了过年珍礼——珍酒，品牌官微增粉 43 万，

沉淀了很好的后续营销资产。

3、近 10%的粉丝主动分享自己选择的过年珍礼就是珍酒，众多网友甚至撰稿表达自己对于年味年

礼的理解进而表白珍酒，丰富的 UGC 有效帮助品牌积攒口碑扩大传播面。

4、精准触达目标人群，硬广点击达 434 万，CTR2.3%。

参与活动的用户均匀分布在全国一二线城市，其中贵州地区占比不足 1%，品牌成功实现了“从贵

州走向全国”。


