
第 11 届金鼠标数字营销大赛

第六届横店影视节话题营销传播

广 告 主：横店影视城

所属行业：旅游

执行时间：2019.10.18-10.29

参选类别：话题营销类

营销背景

项目背景

横店影视城作为影视行业的领军者，自 2013 年开始，每年都会举办“横店影视节暨文荣奖颁奖典

礼”，希冀通过这一影视行业大型节庆活动的举办，来打造横店自有 IP 活动，提升巩固横店品牌

在影视行业的地位，展现“影视名城 · 休闲小镇”的风貌。

面临挑战

“横店影视节”已经走到第六年，如何在国内众多影视节的传播中推陈出新，建立自己的特色标签，

打造新玩法、新话题，不断给市场以新鲜感？如何将一场行业内的颁奖典礼与广大网友相链接，引

发互联网话题风暴？是本次运营推广影视节的核心命题！

营销目标

打造口碑声量

通过系列化的内容传播，激活用户关注度和参与热情。提升“横店影视节”在社交媒体上的热度声

量。

玩转影视符号

玩转影视名城文化 IP，从影视切入，关联影视剧资源，明星及场地资源。立体化多维度赋能影视 IP

力。

强化品牌影响

全力强化横店影视城核心形象（明星和热剧都在横店），提升横店影视城在行业和市场中的品牌影

响力、美誉度。

策略与创意

创意亮点

1、此次推广紧密围绕“明星效应”赋能活动影响力。从内容和互动中，步步紧扣明星话题。激活
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粉丝和网友的关注，使“在横店就能看明星”这个概念更加深入人心。

2、串联前 5 年的丰富内容与成果，借势实力明星影响力，输出多位明星在横店影视节的“独家”

感受及对影视节的认可。从而赋能横店影视节的奖杯含金量，引发全网网友的认可。

3、线上线下紧密联动。多位明星线下参与到场，线上竞猜奖项持续到颁奖礼直播围观，王一博、

许凯、吴谨言等多位演员的粉丝以及陈情令、大宋少年志等多部大热好剧的剧迷纷纷应援偶像，带

话题发博，使话题一直热度不断。许凯、吴谨言工作室、王一博工作室等明星同时主动带话题发博，

带动粉丝热情。

推广策略

1、 汇聚七年文荣奖成果，突显奖项含金量和行业影响力。

文荣奖自开创以来，多位行业实力派明星和电视剧获此殊荣。其中不乏口碑和影响力俱佳的明星，

如：胡歌、周迅、赵丽颖等。脍炙人口的《大圣归来》、《伪装者》、《老九门》等。实至名归的

演员和剧目得到认可，展现横店影视节文荣奖的品牌实力！

2、 借势明星、热剧效应，引发网友关注，让横店电影节成为热议点。

借势提名热剧、最佳男女演员的热度。设置悬念式海报，激发粉丝讨论和话题互动，引发大众对活

动的关注。充分利用明星、热剧的影响力赋能，激活线上活动声量！

3、 联动优质大 V 账号，线下打卡，线上形成矩阵式传播，让横店影视节持续热度性的讨论。

本次营销将联动多个类别的大 V 账号，线下实地打卡，以图片、文字、视频等多维度视角，展现“横

店影视节”的精彩内容。充分利用各类意见领袖的影响力，辐射更多消费受众。

4、 多种媒体黄金资源的传播助力，让横店影视节成为全网声量焦点。

本次宣传围绕“横店影视节”为核心内容。串联线上线下，将巧用媒体资源，包括精准投放的微博

粉丝通产品以及提升曝光和声量的微博热搜、自媒体矩阵等，势必为横店影视节集合更多声量和关

注。

执行过程/媒体表现

前期预热 当天引爆 热度保温

10 月 18 日-10 月 25 日 10 月 26 日-10 月 27 日 10 月 28 日-10 月 29 日

 借势往届获奖明星  开幕式活动实时线上发布  上线热搜话题
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 发布入围剧目名单

 文字版悬念海报

 入围剧目主演引发讨论

 横店影视节其他活动推广

（横店影视大巡游，国防军事电

影盛典，香港著名导演徐小明演

唱会等）

 颁奖典礼最后预告

（文字悬念海报，发布王一博海

飞丝广告拍摄地）

 发布颁奖典礼视频

 全国 23 个地方站矩阵推送

1、充分挖掘获奖明星内容，以明星和热剧的影响力带动粉丝关注、讨论和互动，为活动宣传起势。

打造 30S 七年获奖精彩短视频，汇总历年明星和热剧精彩镜头。这些累累硕果展现的不仅是文荣奖

的辉煌过往，更是引发明星粉丝的情感共鸣，纷纷自发互动。

2、明星本人+明星资讯站主动发声，二次曝光带动众多粉丝参与话题互动。

许凯、吴谨言、王一博等明星多位明星及工作室带话题主动发博，二次曝光带动粉丝参与话题互动，

激活横店文荣奖影响力的提升。

3、全程实时跟进发博 11 条，高效运营助力话题热度持续上升。

26 日发布大巡游实时推广、王一博在横店拍摄的海飞丝广告、徐小明演唱会实时推广。

27 日发布颁奖典礼当天动态，大巡游回顾视频，吴谨言许凯到场微博，王一博 id，许凯微博转发、

王一博工作室微博转发、陈情令获奖微博，最佳男女主角发布微博等。王一博口播在投入不到 2000
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元粉条的基础上，转评赞达 13686。

4、6 位达人+23 个地方站进行线上话题联动，多位娱乐圈 KOL+营销号自发发布内容。

整合 6 位娱乐营销大号+新浪全国 23 个地方站官微账号共同为#横店影视节#线上话题联动，阅读

量超 1000 万+，转评赞总计 21683。

营销效果与市场反馈

1、10 月 18 日开始运营，未运营前话题阅读量为 1258.3 万，讨论 1.2 万；10 月 29 日运营结束，

在短短 10 天即达到 话题阅读 9801.7 万，讨论 16.2 万。（数据来源：微博后台）

2、运用微博“超级粉丝通”“品牌速递”等微博信息流投放产品，将本次活动的内容素材精准投

放到目标地域、人群，使本次活动的传播效应最大化。粉丝互动数达 1432 万、互动率达 3.02%。

（数据来源：微博后台）

3、本次投放主要以相关入围影视剧官博、以及部分热门明星的粉丝账号为核心。由于账号本身的

娱乐属性和与本次活动的结合程度高，引发了众多粉丝对本次话题的讨论互动。其中当红流量明星

王一博相关粉丝的投放互动率最高，达 26.71%。
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数据来源：微博后台

4、本次活动还受到新华网、腾讯新闻、网易新闻、浙江在线等各大权威官媒的竞相报道，通过权

威媒体的声量，使本次活动的影响力和声量持续发酵。


